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Article Inf  ABSTRACT 
Article type: 

Research Article 
Introduction: Tourism has been one of the most important industries of powerful countries to 

strengthen their position and develop human civilization. The purpose of this research was to 

investigate the effect of destination experience and participation in sports on the motivations 

based on the active behaviors of sports tourism. The applied and descriptive research is based on 

the structural equation model, which was conducted in the field. 

Methods: The statistical population of this research was made up of active people in the field of 

sports who attended sports competitions as athletes or spectators. A rule of thumb was used to 

estimate the statistical sample and 559 questionnaires were distributed and collected online 

through channels, groups and virtual media among community members. The standard 

questionnaire of sports motivations, destination experience and participation in sports 

(Hangenberg et al., 2016) was used to collect data. Skewness and kurtosis index were used to 

check the normality of data distribution and SmartPLS version 3 software was used for path 

analysis, modeling and checking the relationships between model structures.  

Results: The findings showed that the factors of destination experience and participation in sports 

have a positive and significant effect on the variable of motivations based on the active behaviors 

of sports tourism, and the drawn model was of good quality in this regard. In other words, the 

variables of destination experience and participation in sports can predict motivations based on 

active tourism behaviors. 

Conclusion: In addition, according to the effect coefficients of each factor, it was found that the 

factor of participation in sports has a greater role in predicting the motivation of sports tourism. 
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Extended Abstract 

Introduction  

Tourism has been one of the most important industries of powerful countries to strengthen their position and 

develop human civilization. The purpose of this research was to investigate the effect of destination experience 
and participation in sports on the motivations based on the active behaviors of sports tourism. The applied and 

descriptive research is based on the structural equation model, which was conducted in the field. 

Methods 
The statistical population of this research was made up of active people in the field of sports who attended sports competitions as 

athletes or spectators. A rule of thumb was used to estimate the statistical sample and 559 questionnaires were distributed and collected 
online through channels, groups and virtual media among community members. The standard questionnaire of sports motivations, 
destination experience and participation in sports (Hangenberg et al., 2016) was used to collect data. Skewness and kurtosis index were 
used to check the normality of data distribution and SmartPLS version 3 software was used for path analysis, modeling and checking 

the relationships between model structures. 

Results 

The findings showed that the factors of destination experience and participation in sports have a positive and 

significant effect on the variable of motivations based on the active behaviors of sports tourism, and the drawn 

model was of good quality in this regard. In other words, the variables of destination experience and participation in sports 

can predict motivations based on active tourism behaviors. 

Conclusion 
According to the effect coefficients of each factor, it was found that the factor of participation in sports has a greater role in predicting 
the motivation of sports tourism.  
 
Keywords: Destination experience, Sports tourism, Sports advice, Sports motivations  
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 چکیده  اطلاعات مقاله 
است. هدف از   ها بودهانسان  تمدن  توسعه و  هاآن موقعیت   برای تقویت قدرتمند   کشورهای  صنایع  ترینمهم  از  یکی  گردشگریمقدمه :  مقاله پژوهشی نوع مقاله: 

کاربردی    پژوهشورزشی بود.    گردشگری   فعال   رفتارهای   بر  مبتنی  های اثر تجربه مقصد و مشارکت در ورزش بر انگیزه این تحقیق بررسی  
 .گرفت  انجام  یدانیم  شکل به که است ی بر مدل معادلات ساختار  ی مبتن – یفیتوصو از نوع 

  ، اندو یا تماشاگر در مسابقات ورزشی حضور داشته عنوان ورزشکار جامعه آماری این پژوهش را افراد فعال در حوزه ورزش که بهروش : 

ها و  ها، گروهپرسشنامه بصورت آنلاین از طریق کانال   ۵۵۹  ی برای تخمین نمونه آماری استفاده شد وداد. از قاعد سرانگشت تشکیل می
در    مشارکت   مقصد و   تجربه   ورزشی،  هایانگیزههای مجازی بین اعضای جامعه توزیع و جمع آوری شد. از پرسشنامه استاندارد  رسانه 

  بودن   نرمال  بررسی   منظور   به  کشیدگی   و  چولگی  شاخصاستفاده شد. از  ها  داده برای گردآوری  (  ۲۰۱۶همکاران،   و  هانگنبرگ)  ورزش
 شد.  استفاده  مدل ای هسازه  بین بررسی روابط  و سازی مدل مسیر،  تحلیل  برای  ۳  نسخه اس  ال  پی  اسمارت افزار نرم   از  وها داده  توزیع

  رفتارهای  بر   مبتنی  هایاثر مثبت و معناداری بر روی متغیر انگیزه  در ورزش  و مشارکت   مقصد   ها نشان داد، عوامل تجربه یافته یافته :  

 . گردشگری ورزشی دارد و مدل ترسیم شده در این خصوص از کیفیت مناسبی برخوردار بود فعال

  رفتارهای  بر  مبتنی  هایانگیزه   بینی پیش   توان  در ورزش  متغیرهای تجربه مقصد و مشارکت  دیگر،  عبارت   به:بحث و نتیجه گیری

در ورزش دارای نقش   شد عامل مشارکت  دارد. علاوه بر این با توجه به مقدار ضرایب تاثیر هر یک از عوامل مشخص  گردشگری را  فعال 
 انگیزه گردشگری ورزشی دارد. بینی پیش بیشتری در 

   ها:واژه کلید
 ، ی ورزش یها  زهیانگ

 مقصد،  تجربه
 ، یورزش  یگردشگر
 در ورزش  مشارکت

  یکردها یرو.  یورزش ی فعال گردشگر ی بر رفتارها  ی مبتن  یهازه ی(. مدل اثر تجربه مقصد و مشارکت در ورزش بر انگ۱۴۰۳فرشاد . ) ، یاکرم و تجار  ، یمستقل چ: استناد
 doi: 10.22034/ntsmj.2024.2042323.1118. ۴۹-۳۶ ، (۴۵)۱۲ ،ی ورزش تی ریدر مد نینو

 ناشر: انجمن علمی مدیریت ورزشی ایران   
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  مقدمه
فلاح نژاد،  )آید می دست به  ها بخش سایر  اندازه  به  آن   درآمد که است  جهانی اقتصادی  هایفعالیت تریناصلی  از یکی 1گردشگردی  امروزه 

  روند   گذشته،  دهه  شش  مدت  برای  ،2گردشگری   جهانی  سازمان  توسط  شده  آوریجمع  هایداده .  (۱۴۰۲) اوشی و خون س  درزاده،ی عبدالوند، ح
  قرار   ها بخش  ترین سریع  و   ترینبزرگ  بین   در   درآمدی   با   را  صنعت  از  شاخه   این   و  دهدمی  نشان  را  گردشگری  روند  سازیمتنوع  و   گسترده

  و   اندکرده  تعیین   ورزشی  گردشگردی   در  را   استراتژیک  های اولویت  حتی  کشورها   برخی(.  ۱۳۹۷)زاده    ش یو درو   ز،یپور  ، یکاظم)است    داده
  ۱۵ حدود در ،۲۰۲۴ سال تا سالانه  رشد برای  یکم  و بیست قرن ابتدای در  ها تخمین باشد، شکوفایی حال در  سریع  سرعت  با روند این  اگر 

رشد بش  س، یهر   ی نظر  ،یفرج)است    بوده  گردشگری  صنعت کل  سالانه  درصد  چه  .(۱۴۰۲)ی  ریو  اگر    نظر   از   اروپایی  کشورهای   لذا 
اختصاص    اروپایی  کشورهای   به  جهان  گردشگردی  بازار  از  درصد  ۹/۴۹  که   دهدمی  نشان  هاداده  اما   هستند،  یافته  توسعه   بسیار   گردشگری

 تلاش  تمام  باید  3گردشگری   های استراحتگاه بنابراین  است،  رقابتی  و  پویا  بسیار  بازار  این که  باشیم  داشته  توجه  باید  همچنین  داده شده است،
  ا، ی گارس-منزی خ)شوند    سازگار  همیشگی  بازار  در  جدید  شرایط  با  و  دهند  انجام  امروزی  گردشگران  هایخواسته  کردن  برآورده  برای  را   خود
احییزادرآمد، اشتغال  د ی در تولگردشگری  صنعت    ییتوانااز جهتی  (.  ۲۰۲۰) سانچز-سانچز، و لوپز-ای پن   کو، یچ- زیارو   ی هارساختیز   یا ی ، 

تقو   یشهر جهان  ی محل   یها تی جذاب  تیو  حت   ک ی  یو  و  مناطق  شهرها،  که  است  شده  باعث  فزا  یمقصد  طور  به  به    ی ا ندهیکشورها 
  ی ورزش  یرو به رشد باعث شده است تا گردشگر  شرفتی پ   نیا  .اعتماد کنند  ،کنندیسفر م  یاهداف ورزش  یکه برا   کنندگان ورزشیمصرف

  چ، یو یاومونبو )  شوندیشده احتمالاً شکوفا م  تیری مد  یمقصدها  نی شود که در آن تنها بهتر  لی تبد  یکاملاً رقابت   ی تجارت گردشگر  کیبه  
شده است که افراد را به طور موقت در خارج از   فی تعر «4بر اوقات فراغت یمسافرت مبتن »به عنوان  یورزش گردشگری رو  این از .(۲۰۲۳)

خانگ  برا  یمجامع  فعال  یخود  در  تماشا(فعال  یورزش  یگردشگر)  یبدن  یهاتی شرکت  به    ای(  یورزش  یگردشگر)  یبدن  یهاتی فعال  ی، 
لذا گردشگران فعال ورزشی به  (. ۲۰۲۳) وونو،ی آنام، نورچمد، و  روان، ی پرمانا، ا ) دهد یسوق م یبدن ی هاتی مرتبط با فعال یحیتفر  ی هاجاذبه

به عنوان  )های غیر ورزشی بر پایه اوقات فراغت است  ورزش  .مرتبط با رویداد و غیرمرتبط با رویداد:  شوندیکی از این دو دسته تقسیم می
ویدادهای ورزشی منعکس کننده سفرهای مرتبط با  ، در حالی که گردشگری ورزشی رویداد نشان دهنده ر(مثال، اسکی و بازی های گلف
کنند احتمالاً  کنندگان که جهت رقابت در این رویدادها مسافرت میبرای همین شرکت(.  ۲۰۲۳)  چ،یوی اومونبو) ورزش با مشارکت رویداد است  

انگیزه رقابت در رویدادهای کوچک، مانند    کنندگان برایبرعکس، شرکت  .شوندو درآمد مالی جلب می  5هایی از جمله رقابت، پرستیژ به 
 .(۲۰۲۰)  تزر،یشلمر، بارت، و شن )گیرند  اجتماعی را در بر  -های روانشناختیتری از انگیزه، ممکن است طیف گسترده6های کوهستانیبازی

یابد، تمایل  گسترش میهرچه علاقه و مشارکت در ورزش در صنعت اوقات فراغت ورزش  :  خاطرنشان کرد (۲۰۱۷)و همکاران    7چالیپ
می بیشتر  رقابت  برای  مسافرت  به  پروفایل   .شودمردم  در  بیشتر  واگرایی  اثر،  این  جانبی  چنین  شرکت  8محصول  در  رقابت  در  کنندگان 

ا دارای  آنه  .در یک رویداد یک دست نیستند  9کنندگان ورزشی رو مصرفاز این (.۲۰۱۷)  زنر، ی تاکس، م   ن، یگر   پ، ی چل )رویدادهایی خواهد بود  
پیچیدههای بیانگیزه و  و در بعضی مواقع، تصمیم میشمار  یا  ای هستند  مقصد ورزشی سفر کنند  به  انگیزه خود  به  توجه  با  گیرند که 

انگیزهممکن است مصرفاگر چه  (.  ۲۰۲۲)آکوغلو، و اوزبک،  )تصمیماتی در مورد گردشگری ورزشی بگیرند   های متعددی برای  کنندگان 
اما  گردش  تجربیات باشند،  داشته  ورزشی  انگیزهگری  شناسایی  ورزشی در  گردشگری  ثانویه  و  اولیه  اثربخشی مصرف  10های  کنندگان، 

  انگ، ی م،ی ک م،ی ک  انگ،ی ج)کند  اهمیت نمیراهبردهای ارتباطات بازاریابی قبل از رویداد و همچنین تصمیمات مربوط به مدیریت رویداد را بی
ای انجام  حرفه  ورزشکاران   در   انگیزه   نقش  که بر روی درک (  ۲۰۱۹)  11لذا در پژوهش هارول و کلای   .(۲۱۲۰)فرناندز، و ژانگ،  -ای گارس

 
1 . Tourism 
2 . World Tourism Organization 
3 . Tourist accommodations 
4 . Leisure-based travel 
5 . Prestige 
6 . Mountain games 
7 . Chalip 

8 . profile 
9 . Sports consumers 
10 . Primary and secondary motives of sports tourism 
11 . Harrolle & Klay 
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  عنوان  به مالی حمایت عدم و لیگ  به کمک طرفداران، با تعامل ای،حرفه پیشرفت  جامعه، گی، ادراک خود انگیز رقابت بودن، گرفت عاشق
مرحله    و تا  دهند  افزایش  را   بازیکنان  ایحرفه  توسعه  در  گذاریسرمایه  باید  هاتیم  ارزشمند،  انسانی  منابع  عنوانبه.  شد  شناخته  انگیزه  بازدارنده

در مقاله خود با عنوان  (  ۱۳۹۵)ایرانمنش و همکاران  (.  ۲۰۱۹)  ،یهارول، کل )به آنها توجه کنند    سازمان   کلی   نهایی و دستیابی به موفقیت
  و   زن  ورزشکاران  انگیزش  میانگین  بیان کردند، بین  1مختاری   خود  نظریه  پایه  بر:  مرد  و  زن   راکتی  ورزشکاران  در   ورزشی  انگیزش  مقایسه

  در   انگیزشی  هایمقیاس  خرده  تمام  بین  شده،  محاسبه  احتمال  مقادیر  گرفتن  نظر  در  با  همچنین   و  ندارد  وجود  داری معنی  تفاوت  مرد
  ورزشکاران   در   مشابهی  شده  ادارک  خودمختاری   سطوح   که   داد   نشان   اطلاعات تکمیلی .  نشد  مشاهده  داری معنی  تفاوت  مرد  و   زن  ورزشکاران

  زیرا.  است  اساسبی  کاری  پسران،  و  دختران  در  بیشتر  انگیزش  ایجاد  برای  خاص  جنسیت  با  متناسب  ورزشی  فعالیت  انتخاب  و  دارد  وجود
در (  ۲۰۱۹)  2نوس و نوس (.  ۱۳۹۱)   رانمنش، ی و ا   ، یکاخک   ی صابر  رانمنش،ی ا )باشد  می مشابه فعالیت  انتخاب  برای   پسران  و  دختران   انگیزش 

بیان کردند    3افلاین   و  آنلاین  الکترونیکی  های ورزش  رویدادهای  از  استفاده  برای  انگیزه  در  هاشباهت  و  هاتحقیق خود به بررسی تفاوت
  زمینه   در  جدیدی  دیدگاه  هاهمچنین یافته  .هستند  بازی  طرز  جزئیات  به   مندعلاقه  و  دانش   کسب  دنبال  به   آنلاین  کنندگان ورزشیمصرف
  آفلاین  همچنین  و  آنلاین  الکترونیکی  های ورزش  از  زنده  تجربیات  برای  کندمی  کمک  اجراکنندگان  به   و  کرده  ایجاد الکترونیکی  هایورزش

پذیری  تواند بر رقابتنشان داد، کیفیت تجربة گردشگری می(  ۱۴۰۰)مطالعه زبردست، سلطان حسینی و سلیمی    .(۲۰۲۰نوس  )کمک بگیرند  
این یافته.  های رفتاری گردشگران ورزشی تأثیر بگذاردتواند بر نیتدنبال آن میشده نیز بهپذیری ادراکشدة و رقابت ادراک ها  بر مبنای 

توان ادراک  ریزی تا پس از سفر، میگیری کرد که با بهبود کیفیت تجربة گردشگری در تمامی مراحل سفر از زمان برنامهتوان نتیجهمی
های رفتاری آیندة آنها، اثر مثبت  عنوان مقصد گردشگری ورزشی را ارتقا داد و در نهایت بر نیتپذیری ایران بهگردشگران ورزشی از رقابت

تجربه به یادماندنی بر قصد  در مطالعه خود دریافتند  (  ۱۴۰۱)محمدی و همکاران  (.  ۱۴۰۰)  ،یمی سل  و  ،ین یردست، سلطان حسزب)گذاشت  
چنانچه گردشگران در  . ردسفر مجدد گردشگران به مقصد گردشگری ورزشی مبتنی بر طبیعت و پیشنهاد سفر به دیگران تاثیر معناداری دا 

های  بخش و منحصربفرد و به یادماندنی کسب کنند، همان مقصد را در برنامهدشگری ورزشی تجربه لذت هنگام توقف و اقامت در مقصد گر
زینلی   .(۱۳۹۷)زاده،    شی و درو  ز،ی پور  ،یکاظم) کنندآتی خود قرار داده و یا دیگران را تشویق به سفر به آن مقصد گردشگری ورزشی می

کسب شده   تصویر ذهنیمندی و  رضایتگردشگران به مقصد به ترتیب از  تمایلات رفتارینیز در مطالعه خود دریافتند، ( ۱۴۰۰)و سودی 
اثر مستقیم و از تجربه این موضوع به معنای آن است که  .  پذیردکیفیت خدمات و ارزش ادراک شده رویداد اثر غیرمستقیم می  ،از رویداد 

گردشگران و در   رضایتباعث بهبود تصویر و  ،  ارزش ادراک شده و تجربه مطلوب در رویدادهای ورزشی  ،توان با ارتقاء کیفیت خدماتمی
در مطالعه خود  (  ۱۴۰۲)پورمودت و پورمودت   (.۱۴۰۰)  ،یو سود  ،یتونلیز) گردشگران به مقصد را توسعه بخشید تمایلات رفتارینهایت  

وجود دارد به طوری که کسانی که سابقه ورزشی بیشتری  معناداری  ارتباط   ورزش انگیزهبا  بدنی  فعالیتبین میزان مشارکت در  نشان داد،  
پورمودت،  )  کردن دارند ورزشابت جویی، اجبار پزشکی و قدرت طلبی بیشتری برای  کنترل فشار روانی، تاییدطلبی اجتماعی، رق انگیزهدارند  

آنها دارد یک متغیر رفتاری  گیری  تصمیمکه بر نگرش مردم به یک فعالیت و فرآیند  ای  بالقوهمشارکت به خاطر اثر    .(۱۴۰۲)و پورمودت،  
مشارکت در مرحله اول به معنای تلعق داشتن  (.  (.۱۹۹۹)و کلمنتز،    تونی اسم  ام،ی جوس)های رفتاری مصرف کننده است  بسیار مهم در مدل

رساند و به فعالیت اجتماعی انجام  کت فعالانه در گروه را میبه گروهی خاص و داشتن سهمی در هستی آنان است و در مرحله دوم، شر
این مفهوم دوم است که مورد نظر محققین است، لذا مشارکت گردشگران یک از ارکان (. ۱۳۸۹)مقدم،   یمنتظر و نظرپور، )شده نظر دارد 

و تعلق  ( چذابیت و خودابزاری)که درگیری فراغتی  کنند ، بیان می(۲۰۱۱)و همکاران  4لی. رودکلیدی رفتارهای مسئولانه آنها به شمار می
افراد را  (   مانند هویت مقصد و وابستگی)به مقصد   های  یافتهو  (  ۲۰۲۰نوس و نوس  )کند  بینی میپیشبه طور دقیق وفاداری به مقصد 

نشان داد، درگیری فراغتی و عادت فراغتی تاثیر مستقیم و غیرمستقیم بر انگیزه و رفتار فرد در ایام تعطیل دارد که رابطه  (  ۲۰۰۹)  5چانگ
شهروندان شهر    ی ری درگ   ر ی تاث  در پژوهشی به بررسی(  ۱۳۹۸)اما بربار و همکاران  (.  ۲۰۰۹چانگ،  )کند  میفراغت و گردشگری را تایید  

 
1 . Autonomy theory 

2 . Neus & Neus 
3 . Online and offline electronic sports 
4 . Lee 
5 . Chang 
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  ی هاتی در فعال یفراغت  یر ی درگ پرداختند و نتایج نشان داد  آنها  یو رفتار گردشگر زهی بر انگ یفراغت  یورزش -یحیتفر  یهات ی مشهد در فعال
  ی هاتی در فعال   ی فراغت   ی ری درگ رد ولی  دا   ی معنادار  ر ی تاث   لیتعط  ام یشهروندان شهر مشهد در طول ا   یگردشگر   زه ی بر انگ   ی ورزش  یحیتفر
بر رفتار    یگردشگر  زهیانگ   رد و همچنینندا   یمعنادار  ریتاث  لی تعط  امی شهروندان شهر مشهد در طول ا   یبر رفتار گردشگر  یورزش  یحیتفر

  ، مرسل  ،بربار)قبلی همخوانی نداشت های یافتهکه با خیلی از  نداشت یمعنادار  ری تاث لی تعط امیشهروندان شهر مشهد در طول ا یگردشگر 
  مثال   طور   به )  ها  جنبه سایر  با  مقایسه  در  آنها   که  دهدمی  نشان   مجازی،  دنیای   کاربران  بررسی  حال  این   با  .(۱۳۹۸) ی،ثان یب یط  ، نژاد  یمی فه

نبود قوانین  (  ۱۳۹۸)در مطالعه درویش، دوستی و باقریان  .  شوندمی  خشنود   بیشتر  خود  تجارب  کننده  سرگرمهای  جنبه  با  ،(واقعیت  از  فرار
های مختلف ربط، روشن نبودن وظایف مسئولان بخشمناسب در حمایت از گردشگری ورزشی، ضعف هماهنگی بین نهادهای مختلف ذی

ترین موانع  عنوان مهماندرکاران در زمینه توسعه گردشگری بههای راهبردی و اعمال سلیقه فردی برخی دستگیرنده و ضعف برنامهتصمیم
توسعه است    سیاسی  اصلی  های  بخشاز آنجای که گردشگری ورزشی جزء  (.  ۱۳۹۸  ،انیباقر,  یدوست   ی،شیدرو)گردشگری عنوان شده 

گردشگری در جهان است و بیشترین رشد گردشگری جهان در این حوزه بوده ولی در کشور ما رشد چندانی نداشته از یک سو و همخوان  
کنندگان ورزشی وجود دارد  مصرف های که در انگیزهها و شباهتپژوهشگران و گاها متارض بودن آنها و همچنین تفاوتهای یافتهنبودن 

ی ورزش  ی فعال گردشگر  ی بر رفتارها  یمبتن   یها زهی تجربه مقصد و مشارکت در ورزش بر انگبر آن داشت در قالب مدلی اثر  گروه پژوهش را  
که، گردشگری بطور عام و گردشگری ورزشی بطور خاص با دارا بودن ویژگی صنعت پاک، یکی از منابع مهم درآمدزایی    چرا .  بررسی نمایند

اندرکاران نیازمند  لذا بدیهی است که به منظور بهره برداری از این حوزه از صنعت ورزش، مدیران و دست. گرددبرخی از کشورها قلمداد می
 .  باشندتحقیقات روز میهای یافتهدقیقی در سطح خرد و کلان بر مبنای  ریزی برنامه

   شناسی پژوهش روش
جامعه آماری این   .شد انجاماستاندارد    پرسشنامه  از  استفاده با و یدانیم شکل  به  که  است ی ل ی تحل –یف یتوصکاربردی و از نوع  پژوهش  ن یا 

با توجه به مشخص    .اند تشکیل دادعنوان ورزشکار و یا تماشاگر در مسابقات ورزشی حضور داشتهپژوهش را افراد فعال در ورزش که به
آماری و ترسیم  های  دادهبرای تجزیه و تحلیل    1ی نبودن حجم واقعی جامعه آماری و از سوی دیگر استفاده از مدلسازی معادلات ساختار

پرسشنامه بصورت آنلاین از طریق    ۵۵۹(  مشاهده  قابل  متغیرهای  یا   هر گویه  پرسشنامه برای   ۱۰الی  ۵توزیع  )  2مدل، از قاعد سرانگشنی 
انگیزهداده.  های مجازی توزیع و جمع آوری شدها و رسانهها، گروهکانال استاندارد آنلاین  هانگنبرگ  )های ورزشی  ها بوسیله پرسشنامه 

( ۲۰۱۶)هانگنبرگ و همکاران،  ) گویه و مشارکت در ورزش  ۱۰(  ۲۰۱۶)هانگنبرگ و همکاران،  )گویه، تجربه مقصد    ۴۳(  ۲۰۱۶)،  3وهمکاران 
در پژوهش    ۲۰۱۵فوق در سال  های  پرسشنامه.  ردآوری شدگ(  ۱=  تا خیلی کم  ۷=  از خیلی زیاد) ارزشی لیکرت    ۷به صورت طیف  ای  گویه  ۸

  در   .هنجاریابی و مورد استفاده قرار گرفت  "4بازار   یبندبخش  کردیرو:  فعال  یرفتار گردشگران ورزش  یربنایز  یهازهی انگ  یبررس"با عنوان  
درونی    از   یی ایپا   سنجش  یبرا   حاضر   پژوهش  بودن  ها  گویهروش همسانی  نوا  همانا  ها  گویهیا هم  که  نظر  مورد  هدف  به  رسیدن  در 

نظیرگیری  اندازه   از   استفاده  با  پژوهش   اینهای  داده  اینکه   به  توجه  با  .شد  استفادهاست،    کرونباخ  یآلفا  بیضر گیری  اندازهیک صفت 
  و به   شد  استفادهها  داده  توزیع  بودن   نرمال   بررسی  منظور  به  5کشیدگی  و  چولگی  شاخص  از   بود   شده  آوری  جمع  لیکرت  طیف پرسشنامه  

  مدل های  سازه  بین  بررسی روابط  وسازی  مدل  و  مسیر تحلیل  برای  ۳ نسخه  اس  ال پی  اسمارتافزار  نرم  از ها  داده  توزیع  نبودن   طبیعی  علت
 . شد استفاده

   های پژوهشیافته
داد، بیش نمونه تحقیق نشان  نمونه بررسی ویژگی جمعت شناسی  فراوانی  فراوانی    ترین  با درصد  زنان  به   ۳/۵۰از نظر جنسیت مربوط 

و کمترین فراوانی    ۲/۸۱کنندگان ورزشی غیربومی با درصد فراوانی  کنندگان ورزشی مربوط به مصرفترین فراوانی مصرفبیش.  باشدمی
 

1 . Structural Equations Modelling 
2 . Rule of Thump 
3 . Hungenberg et al 

4  .  An Examination of Motives Underlying Active Sport Tourist Behavior: a Market Segmentation Approach 

5 . Kurtosis & Skew 
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به مصرفمصرف فراوا کنندگان ورزشی مربوط  با درصد  تجربه  با  باشد که بصورت جامع در جدول شماره می  ۵/۳۳نی  کنندگان ورزشی 
 .گزارش شده است

 های تحقیق .  فراوانی نمونه1جدول 
 درصد فراوانی  فراوانی نمونه  نوع نمونه 

 جنسیت
۷/۴۹ ۲۷۸ زن  

۳/۵۰ ۲۸۱ مرد  

% ۱۰۰ ۵۵۹ کل   

کننده ورزشی مصرف   

۸/۱۸ ۱۰۵ بومی   
۲/۸۱ ۴۵۴ غیر بومی   
% ۱۰۰ ۵۵۹ جمع کل   
۳/۵۵ ۳۰۹ آماتور   
ایحرفه   ۲۵۰ ۷/۴۴  

% ۱۰۰ ۵۵۹ جمع کل   
۵/۳۳ ۱۸۷ با تجربه   
۵/۶۶ ۳۷۲ کم تجربه  
% ۱۰۰ ۵۵۹ جمع کل   

۷/۵۱ ۲۸۹ گردشگر عادی ورزشی   
۳/۴۸ ۲۷۰ گردشگر با تعصب ورزشی   

% ۱۰۰ ۵۵۹ جمع کل   

در  جیقرار گرفت و نتا یابیمورد ارز یبه روش حداقل مربعات جزئ یبا استفاده از معادلات ساختار قی تحق  یمدل مفهوم ق،یتحق  نیدر ا 
 .شد لیمدل تحل  تی و مطلوب گیری اندازهدو بخش؛ مدل 

  ی از بارها  هاهیگو یتمام رد ک بیان  توانیلذا م .است( ۵۰/۰)بزرگتر از نقطه برش ها گویهتمام  ی عامل  ی بارها ،نشان می دهد .۱شکل 
 . شودو هیچکدام از روند تجزیه و تحلیل کنار گذاشته نمی مانند یم یباقگیری اندازها در مدل هآنتمام  و برخوردارند یمطلوب یعامل 

را در حالت تخمین استاندارد به صورت   "انگیزه گردشگری ورزشی" ریمتغبر ( تجربه مقصد و مشارکت در ورزش)هاعاملاثر .  ۲شکل 
 .دهدنشان میشماتیک 

را در حالت معناداری ضرایب به صورت   "انگیزه گردشگری ورزشی" ر ی متغ بر  ( تجربه مقصد و مشارکت در ورزش)هاعاملاثر . ۳شکل 
 .دهدشماتیک نشان می
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 در حالت تخمین استاندارد گیری اندازه . مدل 1شکل 
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 . مدل ساختاری در حالت تخمین استاندارد 2شکل 

 
 مدل ساختاری در حالت معناداری ضرایب . 3شکل 

 ( AVEاستخراج شده ) انس یوار ن یانگی(  و م CR) ی بیترک ییای (، پاαکرونباخ ) یآلفا  بی همگرا با ضر ییروا  ی بررس. 2جدول 
 AVEمقدار  CRمقدار  αمقدار  متغیر

ی جسمان یآمادگ  0.727 0.845 0.645 
به نفس اعتماد  0.868 0.899 0.559 

مقصد  تجربه  0.865 0.891 0.452 
بر مهارت  تسلط   0.728 0.846 0.647 
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 AVEمقدار  CRمقدار  αمقدار  متغیر
 0.629 0.871 0.802 رقابت 

ی اکتشاف سفر  0.843 0.884 0.561 
در ورزش  مشارکت  0.868 0.897 0.522 

 0.618 0.865 0.793 وفاداری
یاجتماع ی ازهاین  0.865 0.904 0.654 
مقصد  یهای ژگیو  0.827 0.879 0.593 

ی پرخاشگر  0.785 0.875 0.699 
استرس  کاهش  0.755 0.859 0.671 

ها  استخراج همه سازه  انس یوار   نیانگ ی و م  ۷/۰  ی بالا  رهای همه متغ  یب یترک  یی ایکرونباخ و پا  یآلفا   بیضر   دهد،ینشان م  .۲جدول    جینتا

از   CR ر یتمام مقاد ن ی همچن. پرسشنامه است یی ایهمگرا و پا  یی روا  ن ی که نشانگر تام  باشدیم ۵/۰بالاتر از  "تجربه مقصد"بجزء پژوهش 
 .شده است نیتام زیهمگرا ن ییروا  ارمبزرگتر است و شرط چه AVE  بیضرا 

 انگیزه گردشگری ورزشی  ریمتغبر هاعامل . رابطه 3جدول 
 F2مقدار  ضریب معناداری ضریب مسیر  ر یمتغبا هاعامل رابطه 

 1۹2/0 ۷/ ۹۷۷ ۰/ ۲۸۲ ی ورزش  یگردشگر  زه یانگ ← تجربه مقصد

 077/1 3۹2/20 667/0 ی ورزش  یگردشگر  زه یانگ ← مشارکت ورزشی

تجربه مقصد و مشارکت در ورزش بر متغیر انگیزه گردشگری ورزشی رابطه مثبت و معناداری دارند  های عاملدهد، نشان می . ۳جدول 
همچنین مقدار اندازه اثر  .  درصد این رابطه معنادار است  ۹۹است، از این رو به احتمال    -۵۸/۲تا    ۵۸/۲خارج از بازه  هاعاملو مقدار مسیر  

اثر  می  ۰۷۷/۱و متغیر مشارکت در ورزش برابر با    ۱۹۲/۰برابر    ی  ورزش  یگردشگر  زهی انگعامل تجربه مقصد بر   از  باشد و این امر نشان 
 . ی استورزش ی گردشگر زهیانگ بر متغیر هاعاملقوی این 

 . نتایج آزمون کیفیت مدل 4جدول 
 نتیجه SRMRمقدار  R2مقدار  Q2 مقدار متغیر

 *** 106/0 7۸6/0 2۸2/0 کیفیت مدل 

از متوسط به بالا و نزدیک به قوی    ۳۸۲/۰ی برابر  ورزش  ی گردشگر  زه ی انگبرای متغیر    2Qنشان می دهد، مقدار  .  ۴جدول   است که 
است که    ۷۵/۰بالای    2Rمقدار  .  داشته اندزا  درونمتغیر  بینی  پیشکیفیت مناسبی در  زا  برونگفت که متغیرهای  توان  میاست، از این رو  

از   بررسی بیش  برونزای مورد  امر نشان می دهد متغیرهای  اندورزش  یگردشگر  زهیانگ یا  زا  درونرفتار متغیر    ۷۸/۰این  مقدار  .  ی داشته 
SRMR  زا  دروناز این رو در مجموع کیفیت کلی مدل از وضعیت خیلی مناسبی در تبیین متغیر . است که وضعیت خوبی است ۱۰/۰بالای

 .ی برخوردار استورزش ی گردشگر زهیانگ تحقیق یا 

   یریگجهینتبحث و 
از پویاترین   این صنعت از  .  کنداقتصادی است که نقش بسیار مهمی در توسعه پایداری محلی و ملی ایفا میهای  فعالیتگردشگری یکی 

از منابع داخلی و خارجی به مزایای زیادی در   اقتصادی، اجتماعی، محیطی و فرهنگی دست های  زمینهطریق ترکیب و استفاده همزمان 
همچنین یکی از  . عنوان اهرمی برای توسعه اقتصادی و اجتماعی در مناطق لحاظ گرددتواند بهبر همین اساس گردشگری می. یافته است

المللی  بینتعیین کننده در صنعت گردشگری، توجه به ورزش و توسعه و تقویت آن و برگزاری مسابقات در سطوح مختلف داخلی و  ی  هامولفه
از  .  است گذاری در این مقوله است و نگاهی اقتصادی به  اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی، لزوم سرمایههای  زمینهنقش ورزش در بسیاری 

گزارش ویژگی جمعیت شناختی نمونه تحقیق نشان داد، توزیع جنسیت در  (.  ۱۴۰۰)  . ، خادمی نقو)رسد  می  ورزش، امروز ضروری به نظر
تحقیق  های یافتهدهد که نسبت مطلوبی است و  درصد آنرا مردان تشکیل می ۵۰درصد از نمونه را زنان و  ۵۰نمونه متناسب بوده و تقریبا 
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ای و آماتور نمونه تحقیق  ها در این زمینه نشان داد درصد توزیع نوع گردشگری و حرفهفتهدیگر یا.  توان به هر دو جنس تعمیم دادرا می
داد  درصد مابقی آنرا گردشگران متعصب ورزشی تشکیل می  ۵۰درصد نمونه تحقیق را گردشگران عادی و    ۵۰باشد و تقریباً  نیز متناسب می

 . توان یافته پژوهش را به هر دو گروه تعمیم دادتوزیع نیز مطلوب است و میکه این نسبت در حرفه ای و آماتور نیز رعایت شده و این 
تواند  دهد که متغیر تجربه مقصد می( نشان می۹۷۷/۷)  t( و مقدار۲۸۲/۰نتایج مدل ساختاری پژوهش با توجه به مقدار ضریب مسیر )

انگیزهپیش کننده  نتایج    رفتارهای  بر  مبتنی  هایبینی  با  یافته  این  که  باشد  ورزشی  گردشگران  بین  در    و   هانگنبرگهای  پژوهشفعال 
  همکاران   و  محمدی  و  (۱۴۰۰)  سودی   و  زینلی  ،(۱۴۰۰)  سلیمی  و  حسینی  سلطان  زبردست،  ،(۱۳۹۸)  همکاران  و  بربار  ،(۲۰۱۶)  همکاران

موقعیت خاص در یک زمان خاص است. بنابراین رضایت    رضایت، پاسخ مناسب نسبت به یکنظران صاحبباشد. از نظر  همسو می  (۱۴۰۱)
مشتری یک نوع پاسخ شناختی یا انفعالی است که به یک موقعیت خاص )مانند تجربه خرید کالا یا دریافت خدمات مرتبط( مربوط است و 

(. شواهد تجربی  ۱۴۰۱) ی، جعفر ، نژاد یمی فه ، مرسل ی، محمدافتد )در یک زمان خاص )مثلا بعد از خرید یا پس از مصرف و ..( اتفاق می 
مصرفی رضایت محور،  های  فعالیتدهد که خروجی احساسی تجربه مصرف، پیش درآمد مثبتی از رضایت مصرف کننده است و در  نشان می

ر این، تجربه یک  تری بر رضایت دارد. علاوه بارزش و مقدار خوشی درک شده در مقایسه با سایر انواع ارزش ها )یعنی کارکردی(، اثر قوی
کنند  مصرف کنندگان احساس آرامش، فرار از مشکلات روزانه خود، تجدید حیات و تحول خود درونی میچرا که  امر درونی و شخصی است،  

کنند که اعضای یک تیم هستند، یعنی یک (. در طول تجارب، مصرف کنندگان احساس می۱۴۰۰)  ،یمی سل   ،ین ی زبردست، سلطان حس )
کنند. با این حال، اگر چه حواس و احساسات در درجه اول از  با سایر شرکت کنندگان ایجاد کرده و شروع به معاشرت میپیوند قوی را  

(. بنابراین  ۸مهم تجربی است )های جنبهباشد، ولیکن باید توجه داشت که ارزیابی افکار و شناخت مصرف کننده نیز از تجربه میهای جنبه
عنوان ورزشکار و  اند در ایجاد انگیزه گردشگر ورزشی تاثیرگذار باشد. زمانی که یک گردشگر ورزشی چه بهتوتجربه مقصد گردشگری می

ها  کند اگر بعد از اتمام سفر خود از خدمات، جذابیتیا حتی تماشاگر و مصرف کننده خدمات گردشگری ورزشی به مکان مورد نظر سفر می
یک تصویر مثبت در دیگاه وی نسبت به آن رویداد، جشنواره و یا مکان گردشگری ورزشی  و امکانات مکان گردشگری ورزشی راضی باشد 

انتخاب میپیدا خواهد کرد و در دوره کند و حتی ممکن است به  های بعدی یا سفرهای دیگر این مکان یا رویداد گردشگری ورزشی را 
از نوآوری در محصول، استراتژی قیمت گذاری،  دوستان و آشنایان خود معرفی نماید. مزیت رقابتی یک سازمان یا شرک ت ممکن است 

یاد ماندنی به راحتی قابل تقلید و جایگزین شدن  های  کانال از ایجاد تجارب به  اما مزیت رقابتی ناشی  ... نشات بگیرد  بازاریابی قوی و 
برای مصرف کنمی را  نوستالژیکی  بفردی هستند که معانی  تجارب مصرف حوادث منحصر  نوستالژی یک  باشد.  دارد.  به همراه  نندگان 

آید. ارتباط مابین ابعاد تجربه مصرف و نوستالژی در مطالعات  احساس ارزشی مثبت است که توسط تجارب مربوط به گذشته به وجود می
تجربیات فستیوال و  (. در خصوص  ۱۴۰۲)  اوش،ی و خون س  درزاده، ی فلاح نژاد، عبدالوند، حگردشگری و اوقات فراغت بسیار مشهود است )

ابعاد سرگرمی، فرار از مشکلات و یادگیری تجربه بصورت مثبتی با زنده بودن خاطرات ذهن شرکت   رویدادها پژوهشگران دریافتند که 
،  توان این مطلب را بیان کرد که شدت دلتنگی تابعی مستقیم از یک جریان استعبارت دیگر، میکنندگان در رویدادها در ارتباط است. به

  ، نژاد یمی فه ، مرسل ی،محمدتواند تمرکز و توجه مصرف کنندگان را نسبت به یک فعالیت افزایش دهد )ای که جریان تجارب میبه گونه 
(. قصد خرید مجدد، فرآیند خرید تکراری کالاها یا خدمات خاص از یک فروشگاه است و عمده ترین دلیل آن، تجربیات  ۱۴۰۱)  ی،جعفرو 

توانند به جای جذب مشتریان جدید، با هزینه ارزیابی کمتری به حفظ مشتریان قبلی بپردازند.  میها  شرکتو ها ازمانسپس از خرید است. 
قصد خرید مجدد به عنوان قضاوت فرد در مورد خرید دوباره کالا و خدمات را از همان سازمان یا شرکت با توجه به شرایط و موقعیت خود  

که فقط با تکرار خرید مشتریان است که قادرند به سود  اند رسیدهبه این باور ها سازمان(. امروزه ۱۴۰۰) ، یسودو  ، یتونل ی ز)اند  کردهتعریف 
تا در تسهیل فرآیند خرید مجدد مشتریان گامی به پیش بردارند. قصد خرید مجدد نوعی رفتار  اند  تلاشبلند مدت دست یابند، لذا هموراه در  

از برندی خاص بعد از استفاده از همان برند است، یا اعتقاد  مبتنی بر شناخت و احساسات اس از آن قصد خرید مجدد مشتری  ت و منظور 
(. در مجموع بررسی پیشینه  ۱۳۹۸)  ی، ثان  یب ی ط   و  ،نژاد  یمی فه  ،مرسل  ،بربارمشتری به ادامه خرید از سازمان یا شرکتی خاص در آینده است )

شود  توان ارتباط معناداری را ترسیم کرد. لذا پیشنهاد میتنگی و انگیزه گردشگری میرضایت، دلدهد، بین تجربه مثبت، تحقیق نشان می
ای خوب از  کننده های ورزشی توجه شود تا خاطرهدر برگزاری یک جشنواره ورزشی یا رویداد گردشگری ورزشی به تجربه فردی مصرف

 آن رویداد در نظر وی باقی بماند.
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دهد که متغیر مشارکت در  ( نشان می۳۹۲/۲۰)  t( و مقدار۶۶۷/۰ری پژوهش با توجه به مقدار ضریب مسیر )دیگر نتایج مدل ساختا
های  پژوهشفعال در بین گردشگران ورزشی باشد که این یافته با نتایج    رفتارهای   بر  مبتنی  های بینی کننده انگیزهتواند پیشورزش می

( ۱۴۰۲)  پورمودت   و  (۱۳۹۸)  همکاران   و  بربار   ،(۱۳۸۹  مقدم،   منتظری   و   نظرپور )  ،(۲۰۱۷)  چالیپ(.  ۱۹۹۹)  ۱کلمنتس   و   اسمیتون   جوسیام، 
خود گزارش کردند که درگیری فراغتی )مشارکت( و تعلق به مقصد )مانند هویت  های  یافته(، نیز در ۲۰۱۱باشد. لی و همکاران )همسو می

  دهد، نشان می تجربی (. مطالعات۲۰۱۱و چن، ) و ی ل و،یچ ،یلکند )میبینی پیشصد افراد را  مقصد و وابستگی(  به طور دقیق وفاداری به مق 
کاهش    پیروزی نیابتی،  شناسی،  احساس زیبایی  نفس،   توسعه عزت  برای   کنندمی  شرکت  ورزشی  رویدادهای  در  که  ورزش  به   مندانعلاقه

هواداری    کسب اطلاعات مفید،  فردی،  بین   ارتباطات  از طریق  ورزش  طرفداران  و  گروه  به   وابستگی  ،هاتیمهرچه بیشتر    شناسایی  استرس،
صورت تماشاچی و رویدادهای ورزشی را به   برانگیخته   را  تیمی  حمایت  اقتصادی،  ملاحظات  مفید،های  سرگرمی  از فرد یا تیم مورد علاقه،
(. مشارکت به معنای درگیری و تجمع برای منظور  ۱۴۰۲)  اوش،ی و خون س  درزاده، ی فلاح نژاد، عبدالوند، ح کنند )یا ورزشکار همراهی می

خاصی است. از حیث مفهومی، این واژه به معنای شراکت و همکاری در کاری، امری یا فعالیتی و حضور در جمعی، گروهی و سازمان جهت  
(. به عبارت دیگر، قبول آگاهانه  ۱۳۹۲)  ، یزدی سرغلام    یحاجباشد )صورت غیرفعال میصورت فعال و چه بهچه بهگیری  تصمیم بحث و  

انجام امری یا بخشی از امور در شکل معاونت، همیاری و همکاری از روی میل، رغبت و نیاز با هدف بهبود زندگی اجتماعی تعریف شده  
  عنوان   به  بازیکن  ک ی  ورزشی،   تیم   یک   ورزش،   یک   به   روانی  نظر  از   ورزشی  کنندهمصرف  (. وقتی۱۴۰۲)  پورمودت، و پورمودت،است )
  ارضاء  ورزش  طریق  را از (  نفس  عزت  یا   هیجان  یعنی)   خود انگیزه مستقل  طور  به  دارد  تمایل  شود، می  متصل  خود  زندگی اجتماعی  از  بخشی
  عاطفی  کاربردی، معانی استخراج به  شروع شود،می روانی و پیوستار دلبستگی  حالت وارد ورزشی کنندهمصرف  که هنگامی ویژه، به. نمایند

آل مشارکت  دهد. مشارکت خودجوش فرم ایدهمی  سوق  بیشتر  مصرف  به   را   ورزشی  کنندهمصرف  خود، نوبه  به   که  کندمی  ورزش  از  نمادین  و
اطلاعات،  موانع اصلی مشارکت را فقدان نظران صاحبگیرد. تفویض قدرت و اختیار درحد عالی در آن صورت میچرا که شود محسوب می

ارتباط با فرآیند  سرمایه، مهارت و خودباوری معرفی می و سیستم گردشگری ضروری است،  گیری  تصمیمکنند. زیرا دانش و مهارت در 
افراد بخواهند در   ارائه  ۱۳۹۲)  ،یزدی سرغلام    یحاجتری داشته باشند )گردشگری و مدیریت آن نقش فعالریزی  برنامهمخصوصا اگر   .)

های ورزشی و یا مسابقات ورزشی خاصی باشد دارای اهمیت زیادی  در مورد مقصد گردشگری ورزشی به ویژه اگر جشنوارهاطلاعات درست  
و معرفی رویدادهای ورزشی مد نظر می تبلیغات  و  اطلاعات صحیح  انگیزه سفر و گردشگری ورزشی مصرفاست. دادن  کنندگان  تواند 

و نظریات مختلف عوامل متنوعی بر مشارکت در فرآیند  ها  دیدگاها افزایش دهد. براساس  ورزشی در یک جشنواره و یا رویداد ورزشی ر
ها، امنیت، جایگاه اجتماعی،  ی همچون مذهب، آداب و رسوم و سنتهای فرهنگی )عواملتوسعه گردشگری تاثیرگذار است که شامل ویژگی

،  ینقوباشد )زایی، دارایی منقول و غیر منقول و ..( میان مالی، اشتغالرآمد، تو انسجام و یکپارچگی و...( و اقتصادی )مانند: پایگاه اجتماعی، د
نماید و در این بین به نکاتی  (. گردشگر ورزشی قبل از گرفتن تصمیم برای سفر به یک منطقه، ابتدا جوانب آن را بررسی می۱۴۰۰) .خادم

نمایند. در این بین اگر مسئولان منطقه  یداد و غیره برای سفر خود بررسی میاز قبیل جذابیت رویداد، هزینه سفر، اقامت و تغذیه، خدمات رو
ورزشی در  طقه گردشگری و یا رویداد گردشگری  گردشگری و یا برگزارکنندگان جشنواره و رویداد ورزشی اطلاعات ناقصی را در مورد من 

ن برای گردشگری ورزشی تغییر خواهد کرد. لذا طبق نتایج حاصل  های آنااختیار مخاطب قرار دهند انگیزه سفر برای آنان کم شده و اولویت
برنامهاز تحقیق پیشنهاد می انگیزهشود مدیران ورزشی در زمان  به  و یا رویدادهای ورزشی  اطلاعات، ریزی مسابقات  های، منابع کسب 

را تدوین کنند. پیشنهاد  برنامه  کنندگان آن رویداد یا مسابقه توجه نمایند و طبق آن تجربه مقصد و مشارکت ورزشی مصرف ریزی خود 
از انگیزهمی های مخاطبان آن رویداد را پوشش  شود رویدادهای ورزشی و گردشگری ورزشی طوری طراحی شود که حداقل چند بخش 

 .ها در این افراد ضروری استدهد. پس توجه به تفاوت انگیزه

 تقدیر و تشکر 
و    ی معنو  ت یبه خاطر حما  تربیت بدنی و علوم ورزشی  دانشکده/    آزاد اسلامی واحد تهران مرکزی دانشگاه    یاز معاونت محترم پژوهش

 . شودیم  یپژوهش حاضر سپاسگزار ی در اجرا  یهمکار
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