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Introduction: The purpose of this research is to measure the willingness of Tabriz citizens 

to pay to support Tractor Football Club. 
Methods: This research is descriptive-analytical and in terms of purpose, it is among applied 

researches. The statistical population was the residents of Tabriz city, and the statistical 

sample size was determined to be 384 people according to the Morgan table based on the 

population of more than 100,000 people. Through a researcher-made questionnaire, the 
willingness of Tabriz citizens to pay for the goods and benefits produced by Tractor Football 

Club and the factors affecting citizens' willingness to pay for this club were measured. 

SPSS22 and Excel14 software were used for data analysis. 

Results: According to the results of the research, the average willingness of citizens to pay 

annually for the participation of this club in the Premier League competitions, the 

championship of this club in the Premier League competitions, the championship in the 

knockout cup competitions, the championship in the Asian Champions League competitions 

are 24,000, 30,000, 28,500 and 62,000 respectively. Tomans The average willingness to pay 
to buy a ticket to watch the matches in the stadium, buy TV broadcast rights and buy products 

of this club is 4000, 3500 and 8000 Tomans respectively. 

Conclusion: The willingness of citizens to pay shows that the presence of this club in the 

highest competitive levels of the country's sports has had a positive effect on their social 

status and well-being, and citizens are willing to support this club financially. It is suggested 

to the managers of the tractor club, taking into account the separation of willingness to pay 

based on different categories of citizens, it is possible to attract support based on priorities 

in the financial field. 
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Extended Abstract 

Introduction 
The purpose of this research is to measure the willingness of Tabriz citizens to pay to support Tractor Football 

Club. Sports as a lucrative industry has become very important due to the increase of people's attention to 
sports activities and the need to consume sports products and services. Now, the sports industry has become a 

broad industry that, like goods and services, is offered There are many ways to measure the economic impact 

of the sports industry on the larger economy, such as the economy of a province or the entire country. 

Methods 

This research is descriptive-analytical and in terms of purpose, it is among applied researches. The statistical 

population was the residents of Tabriz city, and the statistical sample size was determined to be 384 people 

according to the Morgan table based on the population of more than 100 thousand people. Through a 

researcher-made questionnaire, the willingness of Tabriz citizens to pay for the goods and benefits produced 
by Tractor Football Club and the factors affecting citizens' willingness to pay for this club were measured. 

SPSS22 and Excel14 software were used for data analysis. The questionnaire used in the research was made by 

the researcher and consisted of 22 questions and consists of two parts. The first part of the questions was 
dedicated to receiving the demographic and socio-economic information of the respondents. Then the 

respondents were asked to state their willingness to pay for Tractor Football Club's participation in Premier 

League competitions and the club's championship in Premier League, FA Cup and Asian Champions League 
competitions separately. The final part of the questionnaire was also measured with questions related to the 

level of citizens' interest and use of goods produced by Tractor Football Club. 

Results 

According to the results of the research, the average willingness of citizens to pay annually for the participation 
of this club in the Premier Football League competitions, the championship of this club in the Premier League 

competitions, the championship in the knockout cup competitions, the championship in the Asian Champions 

League competitions are 24,000, 30,000, 28,500 and 62,000 respectively. Tomans The average willingness to 

pay to buy a ticket to watch the matches in the stadium, buy TV broadcast rights and buy products of this club 
is 4000, 3500 and 8000 Tomans respectively. 

Based on the results of research calculations, the average willingness to pay annually for Tractor Football 

Club to participate in the country's premier football league is 24,000 Tomans, and the total value of the annual 
willingness to pay for this club in Tabriz is 13.3 billion Tomans. The total value of willingness to pay annually 

is obtained by multiplying the average value of citizens' willingness to pay by the number of households in 

Tabriz city. Also, if we assume the willingness of the citizens of Tabriz to make annual payments with the 

same value for many years; The current value of the total willingness of Tabriz citizens to pay for Tractor 
Football Club will be equal to 3392.5 billion Tomans. The findings of the research show that citizens who are 

fans of Tractor Football Club, people who watch this club's matches on TV and those who come to watch the 

club's matches in the stadium, tend to pay more for the participation of Tractor Football Club in the country's 
premier league competitions. Also, this team has won championships in various competitions. It was also found 

that men were more willing to pay to support Tractor Football Club than women. 

Conclusion 

Today, sports clubs in the world are units that are formed and managed for economic purposes; Clubs choose 
certain sports or sports to gain economic benefits and become active in them; They invest in the construction 

of stadiums and try to reach the top ranks in their chosen sports fields so that they can earn more money 

accordingly. The willingness of citizens to pay shows that the presence of this club in the highest competitive 
levels of sports in the country has had a positive effect on their social status and well-being, and citizens are 

willing to support this club financially. It is suggested to the managers of the tractor club, taking into account 

the willingness to pay based on different categories of citizens, they can attract support based on priorities in 

the financial field. 
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 چکیده  اطلاعات مقاله 

 باشد. هدف از پژوهش حاضر سنجش تمايل به پرداخت شهروندان تبريز جهت حمايت از باشگاه فوتبال تراکتور مي مقدمه: پژوهشي مقاله نوع مقاله: 

باشد. جامعۀ آماری ساکنین های کاربردی ميتحلیلي و از نظر هدف جزو پژوهش  -اين پژوهش به روش توصیفي  روش :
نفر تعیین شد.   384هزار نفری بر اساس جدول مورگان  100شهر تبريز بودند و حجم نمونه آماری با توجه به جامعه بیش از 

ال محقق ساخته، تمايل به پرداخت شهروندان تبريز برای کالاها و منافع تولیدشده توسط باشگاه فوتب  از طريق پرسشنامه 
اندازه باشگاه  اين  برای  پرداخت شهروندان  به  تمايل  بر  مؤثر  عوامل  و  دادهتراکتور  تحلیل  و  تجزيه  برای  از  گیری شد.  ها 

 استفاده شد. Excel14و  SPSS22افزارهای نرم 

ای لیگ برتر هبر اساس نتايج پژوهش، میانگین تمايل به پرداخت سالانه شهروندان برای حضور اين باشگاه در رقابت  یافته :
های لیگ قهرمانان های جام حذفي، قهرماني در رقابتهای لیگ برتر، قهرماني در رقابت فوتبال، قهرماني اين باشگاه در رقابت

ترتیب   به  مي  62000و    28500،  30000،  24000آسیا  تماشای تومان  بلیت  خريد  برای  پرداخت  به  تمايل  میانگین  باشد. 
به ترتیب  مسابقات در استاديوم، خريد   باشگاه  تومان    8000و    3500،  4000حق پخش تلويزيوني و خريد محصولات اين 

 باشد. مي

دهد که حضور اين باشگاه در بالاترين سطوح رقابتي ورزش شهروندان نشان مي  تمايل به پرداخت   بحث و نتیجه گیری : 
ان حاضرند از اين باشگاه حمايت مالي انجام دهند. ها تأثیر مثبت داشته است و شهروندکشور روی جايگاه اجتماعي و رفاه آن
های مختلف شهروندان،  گردد با در نظر گرفتن تفکیک تمايل به پرداخت بر اساس دسته به مديران باشگاه تراکتور پیشنهاد مي

 ها در حوزه مالي اقدام به جذب حمايت نمود.توان بر اساس اولويتمي

 ها:  واژه کلید
 تراکتور، 

 به پرداخت،  ل يتما
 شهروندان، 

 فوتبال 

از باشگاه فوتبال   ت ي جهت حما زيشهروندان تبر نه يبه پرداخت هز ل ي(. سنجش تما 1403فرزانه. ) ي، نی و حس ي عل ،فر  يمحسن  ، دیسع ،تابش ، يمرتض ، يدوست: استناد

 doi: 10.22034/ntsmj.2024.719032. 173-155 ، (46)12 ،ي ورزش تي ريدر مد ني نو ی کردهايروتراکتور.  

 ناشر: انجمن علمي مديريت ورزشي ايران   
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 مقدمه

های  های تحلیلي و روشتوان با استفاده از مدلای که ميگونههای اخیر پیشرفت زيادی داشته بهادبیات حوزه اقتصاد ورزش در طول سال
امروز نشان داد   را برای شهرهای دنیای  ابزارهايي برای توسعه  اگرچه باشگاه(.  2002ديويس،  )تجربي اهمیت ورزش  های ورزشي لزوماً 

اما جايگاه آناب نميحساقتصادی به اقتصادی  شان با محیط شهری، نقش مهمي در ارزش اقتصادی و فعالیتها و آمیختگيآيند،  های 
های  شوند؛ تیمهای ورزشي تولید و عرضه ميعلاوه بر کالاهای خصوصي که توسط تیم(.  2003کاسیماتي،  )تولیدشده توسط آنان دارد  

شود  شده و به آن کمتر پرداخته ميهای اقتصادی مغفول واقعکنند که عموماً در تحلیلز عرضه ميای نوعي از کالاهای عمومي را نیحرفه
صورت مستقیم تولید کالاها و خدمات ورزشي، باشد که به  ترين تأثیرات ورزش بر جامعه، اثرات اقتصادی مياز مهم(.  2004کرامپتون،  )

ای، اشتغال، جذب گردشگر ن و تسهیلات، تبلیغات، مشارکت در بازار بورس، پوشش رسانههای خانوار، ايجاد اماک صادرات و واردات، هزينه
تبع آن  هايي چون ارتقای سلامت جامعه، کاهش هزينه درمان و بهشود و تأثیرات غیرمستقیم آن شامل زمینهو حامیان مالي را شامل مي

در بین  (.  2008يوئن،  )باشد  وری ميرکنان و افزايش عملکرد و بهرهها، کاهش غیبت کا های ملي سلامت، کاهش بزهکاریتوسعه برنامه
 (. 2007کوتس، )رود  ترين تأثیرات اقتصادی صنعت ورزش و ساير صنايع به شمار ميهای شغلي از مهمتأثیرات اقتصادی ايجاد فرصت

نیاز به مصرف محصولات و خدمات ورزشي،  های ورزشي و  ورزش به عنوان يک صنعت پردرآمد، به دلیل افزايش توجه مردم به فعالیت
اکنون، صنعت ورزش به يک صنعت گسترده تبديل شده است که همانند (.  2011عسکريان و آزاديان،  )اهمیت بسیار زيادی پیدا کرده است  

ی صنعت ورزش بر  گیری تأثیر اقتصادهای بسیاری برای اندازهروش(.  2019خسرومنش و همکاران،  )پردازد  کالا و خدمت، به عرضه مي
چالش اصلي اين فرآيند در دستیابي به توافق دقیق در مورد دامنه صنعت  .  اقتصاد بزرگ، همچون اقتصاد يک استان يا کل کشور، وجود دارد
اندازه اينکه چه چیزی بايد    گیری ممکن است در موارد ساده نسبت به يک گیری شود؟ اگرچه اندازهورزش است، به عبارت ديگر، تعیین 

های المپیک انجام شود، پیچیدگي افزايش  مدت مانند بازیرويداد محدود باشد، اما زماني که محاسبات بر روی رويدادهای بزرگ و طولاني
شاخص.  يابدمي بر  آن  تأثیر  تعیین  و  ورزش  اقتصاد  برآورد حجم  دچار  وقتي هدف  برآورد  و  محاسبه  وظیفه  باشد،  اقتصادی  های کلان 

 (.2019کلاشي و همکاران، )شود ی ميهای بیشتردشواری
ارتباط با ورزش، چنین  .  کندگذاری برای يک قلمرو و ساکنان آن را مشخص ميمطالعات تأثیر اقتصادی سودآوری يک سرمايه در 

های  عنوان تولیدکننده اصلي فعالیترويدادهای ورزشي معمولاً به.  گیردمطالعاتي برای مسابقات ورزشي، امکانات يا انجمن ورزشي صورت مي
مطالعه  .  1:  توان مطالعه کرداقتصاد ورزش را از دو ديدگاه مي(.  2016باراجاس، کوتس و فرناندز،  )شوند  اقتصادی و مشاغل در نظر گرفته مي

نظر مباني، مفاهیم و متغیرهای مؤثر اقتصادی بر کارکرد ورزش  مطالعه و بررسي از م . 2از زاويۀ ورزش به مفاهیم و دستاوردهای اقتصادی؛  
های تحلیلي  توان از طريق مدلگیری داشته است؛ تا حدی که مياخیراً، اقتصاد ورزش پیشرفت چشم(.  2016دشتباني، ابريشمي و سجادی،  )

اقتصادی قبرد، باشگاههای تجربي، به اهمیت ورزش پي  و روش اما جايگاه آنابلهای ورزشي برای توسعه  ها نسبت به  استفاده نیستند، 
ترين  مشخص کردن با ارزش (.2017بیدرام، صفری و دارور، )ها نقش زيادی دارد های اقتصادی و تولیدی باشگاهمحیط شهری در فعالیت

سرمايهحوزه بهرههای  بیشترين  که  ورزش  در  بهگذاری  باشد  داشته  را  اين  وری  برای  چالشي  ميگذاریسرمايهعنوان  چون  ها  باشد؛ 
؛ زيرا در بسیاری از کشورها  (2013وان بوتنبرگ،  )گذاری در ورزش از يک موضوع تخصصي به يک نگراني عمومي تبديل شده است  سرمايه

- بهداشتي  گذاری عمومي در ورزش معمولاً با طیف وسیعي از مزايای سرمايه.  شودتا حدود زيادی بودجه ورزش از طريق دولت تأمین مي
 (.2015فوناهاشي، د بوئر و مانو، )شود رفاهي و غیره توجیه مي-هويتي، اقتصادی–رواني، فرهنگي -سلامتي، اجتماعي
عنوان صنعت يا  ای نیز در جريان رشد و توسعه طبیعي ورزش، اندک اندک تمامي اذهان را به خود مشغول ساخت و بهورزش حرفه

منظور کسب درآمد  صورت هدفمند بهای بهورزش حرفه.  به درآمدزايي روی آورد مورد توجه قرار گرفتتوان از طريق آن  ای که ميحرفه
در رأس    1در اين میان، فوتبال(.  2017صوفي، فراهاني و شعباني،  رضايي)شود  دهي ميهای اقتصادی و اجتماعي سازمانبرای توسعه ارزش

ها،  بديل شده است که با توجه به علاقه وافر مردم به آن همواره در کانون توجه رسانهای به يک صنعت درآمدزا تهای حرفهتمامي ورزش
شوند که  ترين بخش صنعت فوتبال محسوب ميها مهماز سوی ديگر، باشگاه. های تجاری و صاحبان ديگر صنايع قرار داشته استشرکت

 (.2013نقدی، کاغذيان و افشارپي،  )طريق جذب حمايت عمومي دارد    ها از ادامه حیات اين صنعت، وابستگي بسیاری به بقای اين باشگاه
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ها را به خود اختصاص  ها ساعت از وقت انسانساله میلیون ای است که هردر دنیای امروز، فوتبال ديگر تنها يک ورزش نیست، بلکه پديده
توجهي به خود گرفته و باعث شده   ها، رونق قابلآنهای ورزشي و تجاری شدن  صنعت فوتبال با تغییر ساختار سنتي باشگاه.  داده است

نیاز، درآمدهای اقتصادی و ملي و برای کسب درآمدهای   های موردهای اقتصادی ملل جهاني برای تأمین هزينهبسیاری از مديران دستگاه
 (.2014لئونگ و جوزف، )ل کنند بیشتر، تفکر آموزش، پرورش و در نهايت صادرات بازيکنان فوتبال را در سر بپرورانند و آن را عم

از اصل برنامه ريزی و نقش آن در  درآمدهای کلان فوتبال مورد توجه بسیاری از کشورها قرارگرفته و برای رسیدن به اين موفقیت 
ای و مسابقات  ههای حرفامروزه روند رشد و ايجاد باشگاه(.  2011برچ و همکاران،  )پیشبرد اهداف کلان و موفقیت فوتبال ملي غافل نیستند  

های  های بیشتری در حال اتخاذ رويکردهای استراتژيک برای توسعه ورزشکاران و باشگاهفوتبال در حال افزايش است و کشورها و لیگ
فوتبال و  طوری که اکنون اين مهم برای فوتبال ايران نیز رخ داده است به(. 2013د بوسچر، سوتیريادو و ون بوتنبورگ، ) درجه يک هستند

طوری که در رأس آن دو تیم استقلال و  شود بهترين پديده ورزشي بین مردم ايران شناخته ميترين و پربینندهعنوان مهملیگ فوتبال به
ای هستند و به همین دلیل بیشترين حمايت مالي دولتي از اين دو تیم تاکنون صورت  پرسپولیس دارای بیشترين هوادار و پوشش رسانه 

شفیعي و افروزه،  )های عمومي همراه بوده است  ها و نارضايتيهای مالي در برخي موارد با مخالفتدر حال حاضر اين حمايت.  است  گرفته
ها به دلیل در نظر نگرفتن  شود برخي از تیمهای مالي دولتي به دلیل شرايط بد اقتصادی کم و کمتر مي؛ يا در شرايطي که کمک(2018

مانند  ها با تیم محروم ميگونه موارد از حمايت عموم مردم جامعه و هواداران خود و حتي همراهي آنت عمومي در ايناهمیت پذيرش و حماي
 (. 2016ويکر و همکاران، )

های اقتصادی ناملموسي نیز برای هواداران خود هستند که  های اقتصادی ملموس دارای ارزشهای ورزشي علاوه بر جنبهفوتبال و تیم
های ناملموس  گذاری برخي از جنبهبا توجه به تحقیقات حوزه ارزش.  شودگذاری ميگیری و ارزشهای علمي و اقتصادی نوين اندازهبه روش

افراد  گذاری کالاهايي هستند که بازار مشخصي ندارند بدين معني است که اين کالاها مياثرات اقتصادی در ورزش، ارزش توانند توسط 
های ورزشي يک شهر، سطح  شود که موفقیتطور مثال فرض ميبه.  آنان برای مصرف خود پرداختي داشته باشند  مصرف شوند بدون آنکه

کنند، آن  وگو ميافراد درباره تیم محبوب خود گفت. بخشددهد و تصوير و وجهه خارجي شهر را ارتقاء ميرا افزايش مي 1رضايت شهروندان
از  .  دهندکارها را حتي بدون خريد بلیت يا هرگونه پرداخت ديگری انجام ميگیرند؛ و اين  شن ميهايش را جکنند و پیروزیرا تشويق مي

از اين منافع رقابت توان گفت که وجود تیم ورزشي نقش يک کالای عمومي را برای  نیستند مي  3پذير و استثناء  2پذير آنجا که بهره بردن 
های ورزشي، احساس خشنودی و افتخار  ها و باشگاه ارائه کالاهای عمومي توسط تیم(.  2017،  بیدرام، صفری و دارور)کند  شهروندان ايفا مي

ها در اوقات فراغت،  از موفقیت تیم، همدلي هواداران، اشتراک شهروندان در مسائل باشگاه، پیگیری اخبار و مطبوعات تیم، تماشای بازی
مزايای  .  های ورزشي بیشتر باشندتوانند از منافع مستقیم تیماين منافع غیرمستقیم مي  .کندبهبود تصوير برند شهر و موارد ديگر را فراهم مي

از موفقیت اقتصادیاعتبار بین)و اجتماعي  (  هويت و انسجام اجتماعي)های ورزشي به دو دسته شخصي  حاصل  تقسیم  (  المللي و توسعه 
 (.2019فیشر، )شوند مي

کانینگ و  )هايي که في نفسه به ورزش علاقه ندارند نیز مهم است، کان  برای اقتصادداناقتصاد ورزش يک حوزه تحقیقاتي است که  
.  های اقتصادی کمک کندتواند به درک مکانیسمهای ورزشي مياستدلال کرد که تجزيه و تحلیل داده  2000در سال  (  2021وان اورس،  

اين است که خود اين محصول منحصر به فرد است زيرا مصرف ما  کند  در اصل، آن چه اقتصاد ورزشي را از ساير محصولات متفاوت مي
انتخابي ما حداقل شامل يک محصول رقیب است   های  در حال حاضر، باشگاه(.  2021راشر، ماکسي و شوارتز،  )همیشه علاوه بر مارک 

های  ها به منظور به دست آوردن منفعتباشگاهشوند،  ورزشي در جهان واحدهايي هستند که به منظور اهداف اقتصادی تشکیل و اداره مي
ها  ها برای تأسیس ورزشگاهپردازند، همچنین، باشگاهها ميزنند و به فعالیت در آنهای خاصي مياقتصادی، دست به انتخاب ورزش يا ورزش

يابند تا بتوانند درآمد بیشتری به دست  های ورزشي انتخابي خود به مراتب بالا دست  کنند و در تلاش هستند تا در حوزهگذاری ميسرمايه
که بسیاری از کشورهای پنج قاره آن را در شمار  رود تا جاييترين ورزش دنیا به شمار ميآورند، در همین زمینه، صنعت فوتبال محبوب

عنوان چند صدمیلیوني، فوتبال را بهها از بینندگان  ها از جمعیت و دارا بودن رقابتآورند، انباشته بودن ورزشگاهورزش ملي خود به حساب مي
 

1. citizens 

2 Non-Rival 
3. Non-Excludable 



 1403/ پاییز 46/ شماره 12رویکردهای نوین در مدیریت ورزشی/ دوره     ⧫     162

يابد، در ايران نیز فوتبال پرطرفدارترين ورزش  يک ورزش مردمي در جهان معرفي کرده است، گرايش به اين ورزش رفته رفته افزايش مي
بهمي تیمطوریباشد؛  تعداد هواداران  بی که طبق آمارهای غیررسمي،  به  تراکتورسازی،  و  استقلال  از  های پرسپولیس،  نفر    30ش  میلیون 
 (.2018ونديان و همکاران، زهره)باشد ويژه در ايران ميدهنده وجود يک بازار بالقوه در فوتبال دنیا و بهرسد، اين آمارها نشانمي

وفقیت  يابي به ممردم برای دست  1های ورزشي با تمايل به پرداخت مطالعات مرتبط به حوزه ادراک منافع شخصي و اجتماعي از موفقیت
گذاری مشروط در زمینه ورزشي استفاده کردند به اين  از ارزش  2000جانسون و وايتهد برای اولین بار در سال  .  بسیار اندک و جديد است

ها تمايل به پرداخت مردم برای کالاهای عمومي تولید شده از ساخت دو استاديوم يکي برای بسکتبال و ديگری برای بیسبال  صورت که آن
 36/6)های مختلف مانند بسکتبال  ها دريافتند که تمايل به پرداخت برای ورزشآن. کنتاکي آمريکا مورد تجزيه و تحلیل قرار دادنددر شهر 

ها با میانگین تمايل به پرداخت شهروندان جکسون ويل آمريکا به مقدار  اين يافته. نزديک به هم و مشابه است(  دلار  17/6)و بیسبال  (  دلار
فوتبال آمريکای  به(  دلار  72/7) لیگ ملي  امتیاز  تیم جکسونويل جگوارز (  NFL) منظور حفظ حق  دارد  2و  قرار  .  اين شهر در يک راستا 

در پژوهشي که به بررسي زمینه ارزش اقتصادی يک باشگاه ورزشي برای شهر که با مطالعه موردی   2007در سال  3کاستلانوس و سانچز 
فوتبال   تیم  بیان ميبر روی  بودند  پرداخته  اسپانیا،  به  دپورتیوو لاکرونیای  تمايل  از طريق محاسبه  را  تیم  اين  اقتصادی  ارزش  کنند که؛ 

تواند  ها نشان داد که تمايل به پرداخت بالا مينتايج پژوهش آن.  اندهای مصرفي و غیرمصرفي برای شهر کرونیا محاسبه کردهپرداخت ارزش
ای کمک کند، همچنین تمايل به پرداخت به عنوان يک عنصر کلیدی در تجزيه و تحلیل هزينه و سود تیم  فهبه تیم فوتبال در سطح حر

در پژوهش خود با عنوان تمايل به پرداخت هزينه    2012در سال    4جانسون و همکاران .  گیردفوتبال برای يک شهر مورد بررسي قرار مي
 CVM5  گذاری مشروط يارويکرد ارزش:  های توسعه بزرگ، مجهز به ورزشط پروژهبرای کالاهای عمومي در مرکز شهر تولیدشده توس

 . شوداند و عنوان کردند کالاهای عمومي کاملاً مشخص وجود دارد که توسط مرکز شهرها تولید ميپرداخته
سواری جاده  ای دوچرخهای حرفهتمايل به پرداخت هزينه برای رويداده در پژوهشي که به بررسي 2022نیز در سال  6د بوئر و کونینگ 

ارزش ارزش، همه مطالعات از روش  ارزيابي  اين نتیجه رسیدند که برای  استفاده کردند که با  (  CVM)  گذاری مشروط پرداخته بودند به 
 . شودبرای رويداد انجام مي( WTP) پرسش از ساکنان يا بازديدکنندگان درباره تمايل به پرداخت 

پژوهشي با عنوان برآورد ارزش پولي داشتن يک تیم درجه يک در بوندسلیگا برای ساکنان محلي به    0182در سال    7فريک و ويکر 
دهندگان با دو سناريوی  های يکسان آنلاين، پاسخدر پرسشنامه.  تیم فوتبال بوندسلیگا با استفاده از روش ارزيابي مشروط پرداختند  12بررسي  

دهندگان  نتايج نشان داد که هر دو حالت برای پاسخ:  روبرو شدند  WTAو دومي تمايل به دريافت    WTPفرضي اولي تمايل به پرداخت  
پرداخت برای توسعه بازيکنان فوتبال در    به موضوع تمايل به  2018در پژوهش خود در سال    8مورگان و وايتهد   .دارای ارزش پولي هستند

گذاری مشروط برای بررسي مزايای ناملموس مرتبط با بودجه فدرال برای  اند و درنتیجه بیان کردند از روش ارزشمتحده پرداختهايالات
 . کنندهای با پتانسیل استفاده ميتوسعه بازيکنان فوتبال آمريکا و موفقیت تیم

بلژيک، فنلاند،  :  گذاری مشروط در يک مطالعه فراملي بین پنج کشور با استفاده از روش ارزش  2020ر سال  د  9فوناهاشي و همکاران 
های کسب شده بیشتر، برابر با احساس مطلوبیت بیشتر است نشان دادند که تفاوت چشمگیری  ژاپن، هلند و انگلستان با هدف اينکه آيا مدال

.  تر نسبت به کشورهای کمتر موفق وجود داردی از کاهش کسب مدال در بین کشورهای موفقبین تمايل به پرداخت هزينه برای جلوگیر 
المللي بزرگ  انداز برای پرداخت میزباني يک رويداد ورزشي بینپس با عنوان تمايل  2019نیز در پژوهشي در سال    10دبوئر و کونینگ و میراو 

اورروسکي .  کندور در رويداد نقش مهمي در توضیح تمايل به پرداخت ساکنان ايفا ميها و حضبیان داشتند که پیروی از يک رويداد در رسانه
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گذاری پولي  گذاری پولي کالاها و خدمات غیر بازاری در ورزش، نشان دادند که ارزشدر پژوهشي با عنوان ارزش  2019در سال    1و ويکر 
 .ای يافته استان اهمیت فزايندهگذار سازی مديران ورزشي و سیاستکالاهای غیر بازاری برای آگاه

شده های ورزشي در ايران انجامهای کمي در زمینه تمايل به پرداخت جهت حمايت مالي از باشگاه های محقق، پژوهشطبق بررسي
باشد که در آن به برآورد ارزش اقتصادی باشگاه  مي 1396ترين پژوهش به پژوهش حاضر، بیدرام، صفری و دارور در سال است؛ و نزديک

های ورزشي در سطح ترين تورنمنتحضور اين تیم در مهماند و اظهار داشتند که  فوتبال فولاد مبارکه سپاهان برای شهر اصفهان پرداخته
اضرند از تیم محبوب خود حمايت کنند؛  مردم حتي حکه  طوریکشور و حتي قاره آسیا بر آرامش شهروندان اصفهاني تأثیر زيادی دارد؛ به

در پژوهشي که به برآورد ارزش اقتصادی باشگاه فوتبال نساجي برای استان مازندران   1399فر، دوستي و تابش در سال همچنین محسني
ساجي در بالاترين سطوح  دهد که حضور تیم فوتبال نشهروندان استان مازندران نشان مي  کنند که تمايل به پرداختپرداخته بودند بیان مي

های ناملموس آن کالاهايي هستند که بازار مشخصي منظور از جنبه.  ها تأثیر مثبت داشته استرقابتي ورزش کشور روی مطلوبیت و رفاه آن
هروندان بیش  ای بر زندگي و رفاه شبا محاسبه ارزش اقتصادی اين کالاها، اثرات ورزش حرفه.  اندگذاری نشدهبرای مصرف نداشته و قیمت

ای که  باشد؛ به گونهای ميهای ورزشي حرفههای کالاهای عمومي در تیمگذاری بیانگر وجود ويژگياين ارزش.  گردداز پیش نمايان مي
رها  های ورزشي در شهشوند، بدون آنکه برای مصرف خود پولي بپردازند؛ بنابراين وجود باشگاهمند ميشهروندان از منافع اين کالاها بهره

 .شوندهزينه ناديده گرفته مي-های فايدهباشد که معمولاً در تحلیلعلاوه بر اثرات مستقیم اقتصادی دارای آثار جانبي نیز مي
در پژوهشي که به تمايل به پرداخت مردم و برآورد ارزش اقتصادی اماکن ورزشي شهر تبريز    1400سرلاب، خدادادی و کاشف در سال  

نتیجه رسیدند که میانگین میزان تمايل به پرداخت افراد برای اماکن ورزشي در مناطق باغ شمال، منظريه و میرداماد   پرداخته بودند به اين 
ازبه ترتیب عبارت در    1401حسیني، دوستي و تابش نیز در سال  .  تومان بودند  15000/42تومان و    34043/52تومان،    44910/47:  اند 

از ديدگاه هواداران پرداخته بودند به اين نتیجه رسیدند که    پژوهشي که به برآورد ارزش اقتصادی  درصد    3/77باشگاه پرسپولیس تهران 
های  تمايل شهروندان به حمايت مالي از باشگاه.  اندهواداران مايل به مشارکت در تأمین بودجه برای حضور تیم پرسپولیس در سطوح رقابتي

دهد که اين تمايل تحت تأثیر  بررسي پیشینه اين مسئله نشان مي. امل متعددی قرار داردفوتبال يک پديده پیچیده است که تحت تأثیر عو
شرايط اقتصادی شهروندان تأثیر بسزايي در تمايل به حمايت مالي  . شناختي قرار داردعوامل اقتصادی، اجتماعي، فرهنگي، ورزشي و جامعه

های فوتبال داشته باشند، در حالي که افراد با درآمد کمتر  ي را برای حمايت از تیمافراد با درآمد بالاتر ممکن است بیشترين توان مال.  دارد
دهد که جوامعي که به عنوان جوامع ورزش دوست شناخته  تحقیقات نشان مي.  های مالي بیشتری باشندممکن است در مواجهه با چالش

 .دهندشان ميهای فوتبال محلي نشوند، شهروندان بیشتری به حمايت مالي از تیممي
وری بیشتر در ارتباط با  عنوان جزء مهمي از صنعت ورزش با ارائه خدمات ورزشي خواهان سود و منفعت و بهرههای ورزشي بهباشگاه

برد  ها را در انطباق با شرايط پیچیده محیطي بالا ميهای ورزشي قابلیت باشگاهباشند، مديريت ارتباط با مشتری در باشگاهمشتريان خود مي
با گذشت زمان تغییرات زيادی در زمینه فوتبال  (.  2019نژاد،  احمدی، خوشچه و علي)ها شود  وری در باشگاهد باعث افزايش بهرهتوانو مي
المللي تبديل کرده، در بیشتر کشورهای پیشرفته، به علت رشد روزافزون  ای اتفاق افتاد و آن را از ورزش صرف به صنعت يا تجارت بینحرفه

شود، دادوستد چند میلیون دلاری  عنوان صنعت فوتبال نام برده ميهای اقتصادی و تجاری، از اين ورزش بهص در زمینهخصوفوتبال، به
ای  های لیگ حرفههای کلان، قراردادهای چند میلیون دلاری سازمانها با سرمايهها، وجود اسپانسربرای نقل و انتقال بازيکنان بین باشگاه

از محل حق پخش تلويزيوني مسابقات، همگي ازجمله عواملي هستند که فوتبال  برای تبلیغات اطراف ز مین و کسب درآمدهای کلان 
ها در  المللي تبديل کرده است؛ ورزش فوتبال از پرطرفدارترين ورزشپیرايه به تجارت يا صنعت بینای را از بازی ساده و ورزش بيحرفه

اين قاعده مستثني نیست و هواداران زيادی را به خود اختصاص داده است، يکي از مشکلاتي  باشد و کشور ايران نیز از تمامي کشورها مي
های فوتبال برای ادامه حیات خود و حضور در  باشد، باشگاه های فوتبال کشورمان شده مشکلات مالي ميگیر باشگاهکه اين روزها گريبان

سازی ارزش منافع غیرملموس يا غیرمستقیمي که  ؛ بنابراين برآورد و کمّي(2019سلطاني و کارگر،  )مسابقات نیازمند کسب درآمد هستند  
 . توجه باشدتواند از نظر اقتصادی جالبکند، ميبرای شهروندان تبريز ايجاد مي 2وجود باشگاه تراکتور 

 
1. Orlowski et al 
2. Tractor 



 1403/ پاییز 46/ شماره 12رویکردهای نوین در مدیریت ورزشی/ دوره     ⧫     164

جهت حمايت از باشگاه  خلاء پژوهشي ممکن است نشان دهد که چگونه نظرات و تمايلات مختلف شهروندان درباره پرداخت هزينه  
.  ممکن است برخي از افراد تمايل به حمايت مالي داشته باشند، در حالي که ديگران اين تمايل را نداشته باشند.  فوتبال تراکتور اختلاف دارند

اما احتمالاً عوامل مؤثر بر اين تمايل در   . افراد مختلف متفاوت استاگرچه برخي شهروندان ممکن است تمايل به پرداخت داشته باشند، 
همچنین ممکن است که آيا  .  ها بر اساس نیازها و انتظارات واقعي شهروندان تدوين شودتواند کمک کند تا استراتژیبررسي اين عوامل مي

فاوت نشان  های سني و اجتماعي مختلف نسبت به تمايل به پرداخت مبلغ مشابهي برای حمايت از باشگاه فوتبال نسبت به يکديگر تگروه
باشند، پژوهش مي.  دهند يا خیرمي نداشته  به پرداخت  تمايل  باز  اگر شهروندان  از حمايت مالي  را  افراد  و موانعي که  مانع  تواند عوامل 
شان  درستي انجام نشده باشد، پژوهش ممکن است ناگر تبلیغات و ارتباطات باشگاه فوتبال تراکتور با شهروندان به.  دارند، شناسايي کندمي

تر نتايج سنجش تمايل  اين خلأ پژوهشي با تحلیل دقیق.  توانند تأثیر بیشتری در تمايل به پرداخت بگذارنددهد که چگونه اين عوامل مي
 . ها و باشگاه فوتبال را در اتخاذ تصمیمات استراتژيک و اجرايي ياری کندتواند به سازمانبه پرداخت مي

رود و از آن به عنوان صنعت ياد  گذارد و ديگر فوتبال تنها يک ورزش به شمار نمي ا بر اقتصاد ميامروزه صنعت فوتبال اثرات زيادی ر
شوند و زير نظر مالک باشگاه  باشد که در ايران به صورت خصوصي اداره ميهايي ميبا توجه به اينکه باشگاه تراکتور جزء باشگاه. شودمي
های مالي دارند و از طرف  زيادی دارد، از يک طرف بازيکنان داخلي که مشکل قرارداد  باشد و به علت خصوصي بودن مشکلات بسیار مي

شود؛ که اين باشگاه نیز درآمدزايي  های زيادی را متقبل ميديگر مشکلات قرارداد با سرمربي، مربیان و بازيکنان خارج از کشور و هزينه
هايي هستند که به صورت شود و محدود باشگاهران بیشتر به صورت دولتي اداره ميورزش فوتبال در اي.  باشگاه باشد  زيادی ندارد که به نفع

ايران هیچبه رو هستند چون باشگاه  ها نیز با مشکلات اقتصادی زيادی روشوند که آنخصوصي اداره مي از  های فوتبال  گونه درآمدزايي 
باشگاه تراکتور هواداران .  پي رايت و يا بلیت مسابقات نداردطريق حق پخش تلويزيوني، فروش محصولات، حق تبلیغات محیطي، حق ک

غربي و شرقي طرفداران مختص به خود را دارد و مديران باشگاه برای  های آذربايجانمیلیوني دارد که از سراسر کشور بخصوص استان
وندان سهام باشگاه را خريداری کنند و يک راه  توانند باشگاه تراکتور را وارد بورس کنند و هواداران و شهربرطرف کردن اين مشکلات مي

  توان يک شماره حساب در اختیار هواداران و شهروندان قرار بگیرد تا بتوانند هر میزان که تمايل به پرداختي که داشتند به باشگاه ديگر مي
باشگا هواداران  بودن  میلیوني  و  جامع  تحقیقات  نبود  دلیل  به  نهايت  در  و  کنند؛  کمک  مردم  تراکتور  بین  محبوبیتشان  و  تراکتور  ه 

شرقي و غربي اين موضوع ارائه شده تا میزان تمايل به پرداخت هواداران اين باشگاه برآورد شود؛ بنابراين با توجه به محدوديت آذربايجان
ن در سطح کشور محقق در اين  های داخلي در اين زمینه و همچنین موقعیت استراتژيک باشگاه فوتبال تراکتور از نظر تعداد هواداراپژوهش

 :باشدهای زير ميپژوهش در تلاش پاسخ گفتن به سؤال
 مقدار ارزش منافع اقتصادی باشگاه فوتبال تراکتور برای شهروندان تبريز چقدر است؟

 د؟ انشهروندان تبريز برای حیات اين باشگاه ورزشي در کشور ايران کدام( WTP)عوامل تأثیرگذار بر تمايل به پرداخت  

 شناسی پژوهش روش
جامعۀ آماری مورد مطالعه ساکنین  .  باشدهای کاربردی ميتحلیلي است که از نظر هدف جزء پژوهش  - پژوهش حاضر، به روش توصیفي

بوده زماني که باشگاه فوتبال تراکتور توانست برای دومین بار قهرمان جام حذفي کشور شود بود و حجم  1399شهر تبريز در تابستان سال 
با تعیین  .  نفر در نظر گرفته شد (=384N)باشد از طريق جدول مورگان  هزار نفر مي  100نمونه آماری با توجه به اينکه جامعه آماری بیش از  

است، برای اين منظور پرسشنامه محقق ساخته طراحي گرديد و  شده   گیری تصادفي ساده استفادههحجم نمونه، برای انتخاب نمونه از نمون 
آن از  تراکتور  فوتبال  باشگاه  توسط  شده  تولید  منافع  و  کالاها  برای  تبريز  شهروندان  پرداخت  به  تمايل  آن  وسیلۀ  و  به  شد  پرسیده  ها 

شهريور    14پرسشنامه در تاريخ    97مختلف سني، جنسیتي و اجتماعي توزيع شدند؛  های  ها به صورت حضوری و آنلاين بین گروهپرسشنامه
های  پرسشنامه در شبکه 287در مراسم جشن قهرماني باشگاه تراکتور در ورزشگاه سردار شهید حاج قاسم سلیماني تکمیل گرديد و  1399

تباطي شهر و دانشگاه تبريز تکمیل گرديد؛ و همچنین عوامل مؤثر  های ارهای هواداری اين باشگاه و کانالاجتماعي باشگاه تراکتور، گروه
ها نیز کمّي  روش تجزيه و تحلیل داده.  بر تمايل به پرداخت شهروندان تبريز برای باشگاه فوتبال تراکتور نیز از همین طريق مشخص شدند

 .استفاده شد 22SPSSو  14Excelهای افزارها نیز از نرمباشد؛ و برای تجزيه و تحلیل دادهمي
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از دو بخش تشکیل  22پرسشنامه مورداستفاده در پژوهش محقق ساخته و مشتمل بر   بخش اول سؤالات به  .  شده استسؤال بود و 
اجتماعي و  اطلاعات جمعیت شناختي  اختصاص داشتاقتصادی پاسخ  -دريافت  از پاسخ.  دهندگان  تا میزان  سپس  دهندگان خواسته شد 

های لیگ برتر، جام  های لیگ برتر و قهرماني اين باشگاه در رقابتپرداخت خود را برای حضور باشگاه فوتبال تراکتور در رقابتتمايل به  
مندی و استفاده  بخش پاياني پرسشنامه نیز به سؤالات مرتبط به میزان علاقه.  طور جداگانه اظهار نمايندحذفي و لیگ قهرمانان آسیا، به

صوری پرسشنامه در    1منظور سنجش روايي به.  های تولید شده توسط باشگاه فوتبال تراکتور مورد سنجش قرار گرفتشهروندان از کالا
بدني و اقتصاد دانشگاه مازندران استفاده شد که پس از  های تربیتنفر از اساتید و کارشناسان رشته  10مرحله مطالعات مقدماتي از نظرات  

پرسشنامه بین اساتید و کارشناسان   30حدود  آزمون دوم نیزدر پیش. روايي پرسشنامه اطمینان حاصل شد چند مرحله اصلاح و بازنگری از
  22SPSSافزار  در نرم  3پرسشنامه از آزمون آلفای کرونباخ   2بدني و اقتصاد دانشگاه مازندران توزيع شد و برای تست پايايي های تربیترشته

از کالاهای غیر بازاری نصیب مصرف.  دبه دست آم  75/0استفاده شد که ضريب   شود  کنندگان ميبرآورد منافع اقتصادی که در استفاده 
روشي که در اين  . شوند هر يک دارای نواقصي هستندهايي که برای اين منظور به کار گرفته مياغلب روش.  بسیار پیچیده و مشکل است

کننده روشي است که بر تصمیمات و رفتار مصرف  CVM.  باشدمي  CVMگذاری مشروط يا  تحقیق مورداستفاده قرار گرفت روش ارزش
 .متکي است

 : در تخمین تمايل به پرداخت افراد و خانوارها مراحل زير بايد طي شود CVMدر عمل برای به کار بردن 
 .طراحي بازار فرضي کالا يا خدمتي که محاسبۀ تمايل به پرداخت افراد برای آن موردنظر است -1
 آزمون پرسشنامه طراحي و   -2
 ها آوری دادهجمع -3
 محاسبۀ متوسط تمايل به پرداخت افراد  -4
 تخمین تابع تقاضا يا عوامل مؤثر بر تمايل به پرداخت -5
 (.2003گرين، )ريزی گذاری و برنامهکاربرد نتايج در سیاست -6

ای از  های انتخابي از بین دامنهبه مقداردهنده اين امر است که درجه اطمینان نشان 1990و همکارانش در سال  4مطالعات وايتینگتون 
شده است و   ای استفادهکنند، بیشتر است، به اين علت در اين پژوهش نیز از مقدارهای دامنهاعداد نسبت به مقدارهايي که افراد اعلام مي

از دامنه ای استفاده شد؛ در اين صورت، متغیر  رتبه  های انتخابي، از مقدارهایبرای آنالیز عوامل تأثیرگذار بر تمايل به پرداخت شهروندان 
دهنده تمايل به گذاری شده است و اين مقدارها شامل رتبه صفر که نشانای است که رتبهدارای دامنه گسسته(  تمايل به پرداخت)وابسته  

باشد؛ درنتیجه در اين مواقع  امه ميهای بعدی دامنه تمايل به پرداخت در پرسشن برای رتبه 5تا  1های باشد و مقدارپرداخت صفر تومان مي
 . توان استفاده کردمي 5ای برای برآورد تمايل به پرداخت از الگو پروبیت رتبه

 : ی زير نشان دهیماگر تابع تمايل به پرداخت شهروندان را با استفاده از رابطه
∗y ( 1رابطه  = βx + ε 

جملات اخلال است. وقتي سطوح تمايل به پرداخت فقط دارای    εعوامل مؤثر بر تمايل به پرداخت و    xتمايل به پرداخت،    yکه در آن  
 (.2003قابل مشاهده نباشند، خواهیم داشت )گرين،  ∗𝑦مشخص باشند و مقادير واقعي رتبه

y ( 2رابطه  = 0 ify∗ ≤ 0 
y ( 3رابطه  = 0 ify∗ ≤ 0 
y ( 4رابطه  = 2 ifμ1 < y∗ ≤ μ2 
y ( 5رابطه  = j ifμj−1 < y∗ 

 
1. Validity 
2. Reliability 

3. Cronbach's alpha 
4. Whittington 
5. Ranked probit 
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از پاسخبندی هستند. فرض ميهای دستههای بالا و پايین دامنههمان کران  μمقادير   دهندگان تمايل به پرداخت  کنیم که هر يک 
 :باشدمي εو عوامل مشاهده نشده  xخاص خود را دارا هستند که تابعي از متغیرهای مشاهده شده 

yi ( 6رابطه  ∗= β0 + x1i β1 + x2i β2 … xkiβk + εi 
yi ( 7رابطه  ∗ =  xi β +  εi 

احتمالات بههمچنین فرض مي اين صورت مقادير  نرمال هستند که در  توزيع  دارای  اخلال  بود  شود که جملات  صورت زير خواهد 
 (.2003)گرين، 
prob(y ( 8رابطه  = 0) = ∅(−βx) 
prob(y ( 9رابطه  = 1) = ∅(μ1 − βx) − ∅(−βx) 
prob(y ( 10رابطه  = 2) = ∅(μ2 − βx) − ∅(μ1 − βx) 
prob(y ( 11رابطه  = j) = 1 − ∅(μj−1 − βx) 

 توان عوامل مؤثر بر تمايل به پرداخت افراد را مشخص نمود. ای ميبدين ترتیب با استفاده از مدل پروبیت رتبه

 های پژوهش یافته
 . گرددهای پرسشنامه پژوهش ارائه ميتوصیف داده( 1)در جدول 

 های پرسشنامه. توصیف داده4جدول 

 درصد فراوانی متغیر 

 جنسیت
 مرد
 زن

254 

130 
1/66  
9/33  

 سن 

20-15  
25-21  
30-26  
35-31  
40-36  

45-41  
46بالاتر از    

57 
91 
68 
57 
52 
29 
30 

8/14  
7/23  
7/17  
8/14  
2/13  
6/7  
8/7  

 تحصیلات 

 ديپلم و زير ديپلم 
 کارشناسي 

ارشد کارشناسي    
 دکترا 

90 
196 
78 
20 

4/23  
51 

3/20  
2/5  

 رشته تحصیلی 
بدني تربیت   

بدني غیر تربیت   
82 
302 

4/21  
6/78  

 تعداد افراد خانواده 

1-3  
4-6  
7-9  

10بیشتر از   

167 
208 
7 
2 

5/43  
2/54  
8/1  
5/0  

 میزان درآمد 

میلیون   1صفر تا    
میلیون  2تا   
میلیون  2-5  

میلیون  5بیشتر از   

44 

100 
170 
70 

5/11  
26 

3/44  
2/18  

تراکتور در جام حذفي در جشن قهرماني  مشارکت*   195 7/50  

میزان مشارکت سالانه در تأمین  
 بودجه 

 بله
 خیر

327 
57 

2/85  
8/14  

 
 

 حضور تراکتور در لیگ برتر
های لیگ برتر قهرماني تراکتور در رقابت   

295 
303 

8/76  
9/78  
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افراد نمونه    195مراسم قهرماني تراکتور در ورزشگاه شهید سردار حاج قاسم سلیماني تبريز با حضور هواداران برگزار شد و  *   نفر از 
دهندگان به تفکیک جنسیت، سن،  ، توزيع فراواني متغیرهای فردی پاسخ(1)طبق نتايج جدول  .  اندپژوهش در اين جشن مشارکت داشته

درآمد، مشارکت در جشن قهرماني تراکتور در جام حذفي، میزان مشارکت سالانه در تأمین بودجه و تمايل به  تحصیلات، رشته، میزان  
دهند که از اين میان،  درصد را مردان تشکیل مي 1/66درصد جامعه پژوهش را زنان و  9/33شده است، نشان داده ( 1)پرداخت در جدول 

 . انديپلم، کارشناسي ارشد و دکترا به ترتیب بیشترين هواداران را به خود اختصاص دادهافراد با تحصیلات کارشناسي، ديپلم و زير د
های اظهارشده توسط شهروندان تبريز، در هر يک از موارد سؤال شده در پرسشنامه، نمايش  میانگین تمايل به پرداخت(  2)در جدول  

 .شده استداده 

 ه به تفکیک جنسیت )تومان( های اظهار شد. میانگین تمایل به پرداخت 2جدول 
 میانگین  زن  مرد حداکثر )نفر(  متوسط )نفر( حداقل )نفر(  

)صفر(  89 حضور در لیگ برتر  هزار تومان  100تا  1) 259  هزار تومان(  100)بیش از   36   30000 18000 24000 

قهرمانی در لیگ  
 برتر 

)صفر(  81 هزار تومان(  100تا  1) 259  تومان( هزار  100)بیش از   44   36000 24000 30000 

قهرمانی در جام  
 حذفی 

)صفر(  85 هزار تومان(  100تا  1) 254  هزار تومان(  100)بیش از   45   34000 23000 28500 

)صفر(  62 قهرمانی آسیا  هزار تومان(  100تا  1) 217  هزار تومان(  100)بیش از  105   72000 52000 62000 

)صفر(  24 بلیت استادیوم  هزار تومان( 30تا  1) 319  هزار تومان(  30)بیش از   41   5000 3000 4000 

)صفر(  46 تماشای تلویزیونی هزار تومان( 20تا  1) 314  هزار تومان(  20)بیش از   24   4000 3000 3500 

میزان خرید  
 محصولات

)صفر( 220 هزار تومان( 50تا  1) 127  هزار تومان(  50)بیش از   37   1000 6000 8000 

های لیگ برتر فوتبال  ، میانگین تمايل به پرداخت سالانه برای حضور و قهرماني باشگاه فوتبال تراکتور در رقابت(2)طبق نتايج جدول 
کشور، جام حذفي و لیگ قهرمانان آسیا و میزان تمايل به پرداخت برای بلیت استاديوم و میزان خريد سالانه محصولات باشگاه فوتبال  

 .هروندان برآورد شده است و همچنین تمايل به پرداخت حداقل، متوسط و حداکثر افراد نیز مشخص شده استتراکتور توسط ش

برای اينکه عوامل مؤثر بر میزان تمايل به پرداخت مشخص شوند، هر يک از متغیرهای مستقل  :  عوامل مؤثر بر تمایل به پرداخت

 . گرددد زده شدند که نتايج آن در ادامه ارائه ميای برآورطور جداگانه در مدل به روش پروبیت رتبهبه

 ای؛. ضرایب مربوط به متغیرهای مستقل در مدل پروبیت رتبه3جدول 
 متغیر وابسته: تمایل به پرداخت برای حضور باشگاه فوتبال تراکتور در لیگ برتر )هزار تومان( 

 سطح معناداری  آماره والد  استاندارد خطا   ضریب  متغیر
 0/ 060 3/ 546 0/ 131 0/ 247 جنسیت

 0/ 000 12/ 528 0/ 033 0/ 117 سن 
 0/ 435 0/ 610 0/ 289 - 0/ 226 ( 1تحصیلات کد )
 0/ 708 0/ 141 0/ 267 - 1/0 ( 2تحصیلات کد )
 0/ 613 0/ 255 0/ 255 0/ 141 ( 3تحصیلات کد )

 0/ 083 3/ 003 0/ 143 0/ 248 رشته تحصیلی 
 0/ 002 9/ 696 0/ 068 0/ 212 درآمد

 0/ 050 3/ 840 0/ 099 0/ 194 در مسابقات میزان حضور 

 0/ 000 78/ 422 0/ 055 0/ 491 میزان تماشای تلویزیونی 

های جام حذفي قهرماني تراکتور در رقابت  تمایل به پرداخت   
های لیگ قهرمانان آسیا قهرماني در رقابت   

 تهیه بلیت تماشای مسابقات در استاديوم 
 تماشای تلويزيوني مسابقات تراکتور 

 میزان خريد محصولات باشگاه تراکتور 

299 
322 
360 
338 
164 

9/77  
9/83  

7/93  
88 

7/42  
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درصد، سن، درآمد و میزان حضور در مسابقات و میزان تماشای تلويزيوني عواملي    95، در سطح اطمینان بالای  (3)طبق نتايج جدول  
ی  طور معناداری رابطهبرای قهرماني باشگاه فوتبال تراکتور در لیگ برتر فوتبال، بههستند که با میزان تمايل به پرداخت شهروندان تبريز  

 .مستقیم دارند

 ای؛. ضرایب مربوط به متغیرهای مستقل در مدل پروبیت رتبه4جدول 
 متغیر وابسته: تمایل به پرداخت برای قهرمانی باشگاه فوتبال تراکتور در لیگ برتر )هزار تومان( 

 سطح معناداری  آماره والد  استاندارد خطا   ضریب  متغیر
 0/ 162 1/ 959 0/ 130 0/ 182 جنسیت

 0/ 000 31/28 0/ 033 0/ 177 سن 

 0/ 326 0/ 963 0/ 290 - 0/ 284 ( 1تحصیلات کد )

 0/ 302 1/ 066 0/ 267 - 0/ 276 ( 2تحصیلات کد )

 0/ 702 0/ 146 0/ 281 0/ 107 ( 3تحصیلات کد )
 0/ 005 8/ 021 0/ 143 0/ 405 رشته تحصیلی 

 0/ 011 6/ 416 0/ 068 0/ 171 درآمد
 0/ 106 2/ 616 0/ 099 0/ 160 میزان حضور در مسابقات 
 0/ 000 67/ 794 0/ 054 0/ 448 میزان تماشای تلویزیونی 

درصد، سن، رشته تحصیلي، درآمد و میزان تماشای تلويزيوني، عواملي هستند که    95، در سطح اطمینان بالای  (4)طبق نتايج جدول  
ی مستقیم  طور معناداری رابطهبا میزان تمايل به پرداخت شهروندان تبريز برای قهرماني باشگاه فوتبال تراکتور در لیگ برتر فوتبال، به

 .دارند

 ای؛. ضرایب مربوط به متغیرهای مستقل در مدل پروبیت رتبه5جدول 
 ور در جام حذفی )هزار تومان( متغیر وابسته: تمایل به پرداخت برای قهرمانی باشگاه فوتبال تراکت

 سطح معناداری  آماره والد  استاندارد خطا   ضریب  متغیر
 0/ 062 3/ 496 0/ 131 0/ 246 جنسیت

 0/ 000 34/ 615 0/ 034 0/ 198 سن 

 0/ 419 0/ 654 0/ 290 - 0/ 235 ( 1تحصیلات کد )

 0/ 270 1/ 214 0/ 268 - 0/ 295 ( 2تحصیلات کد )

 0/ 463 0/ 538 0/ 281 0/ 206 ( 3تحصیلات کد )

 0/ 011 6/ 476 0/ 144 0/ 365 رشته تحصیلی 

 0/ 032 4/ 618 0/ 068 0/ 146 درآمد

 0/ 002 9/ 410 1/0 0/ 307 میزان حضور در مسابقات 

 0/ 000 61/ 960 0/ 054 0/ 428 میزان تماشای تلویزیونی 

میزان حضور در مسابقات و میزان تماشای  درصد، سن، رشته تحصیلي، درآمد و    95، در سطح اطمینان بالای  (5)طبق نتايج جدول  
طور معناداری  تلويزيوني عواملي هستند که با میزان تمايل به پرداخت شهروندان تبريز برای قهرماني باشگاه فوتبال تراکتور در جام حذفي، به

 . ی مستقیم دارندرابطه

 ای؛. ضرایب مربوط به متغیرهای مستقل در مدل پروبیت رتبه6جدول 
 وابسته: تمایل به پرداخت برای قهرمانی باشگاه فوتبال تراکتور در لیگ قهرمانان آسیا )هزار تومان( متغیر 

 سطح معناداری  آماره والد  استاندارد خطا   ضریب  متغیر
 0/ 492 0/ 472 0/ 131 0/ 090 جنسیت

 0/ 000 17/ 610 0/ 140 0/ 140 سن 
 0/ 449 0/ 573 3/0 - 0/ 227 ( 1تحصیلات کد )
 0/ 394 0/ 726 0/ 279 - 0/ 237 ( 2تحصیلات کد )
 0/ 718 0/ 130 0/ 293 0/ 106 ( 3تحصیلات کد )
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 سطح معناداری  آماره والد  استاندارد خطا   ضریب  متغیر
 0/ 023 5/ 186 0/ 145 0/ 330 رشته تحصیلی 

 0/ 274 1/ 198 0/ 068 0/ 074 درآمد

 0/ 031 4/ 676 0/ 104 0/ 225 میزان حضور در مسابقات 

 0/ 000 76/ 627 0/ 054 0/ 472 میزان تماشای تلویزیونی 

درصد، سن، رشته تحصیلي و میزان حضور در مسابقات و میزان تماشای تلويزيوني   95، در سطح اطمینان بالای (6)طبق نتايج جدول 
طور معناداری  عواملي هستند که با میزان تمايل به پرداخت شهروندان تبريز برای قهرماني باشگاه فوتبال تراکتور در لیگ قهرمانان آسیا، به

 . یم دارندی مستق رابطه

 ای؛. ضرایب مربوط به متغیرهای مستقل در مدل پروبیت رتبه7جدول 
 متغیر وابسته: تمایل به پرداخت برای بلیت استادیوم )هزار تومان( 

 سطح معناداری  آماره والد  استاندارد خطا   ضریب  متغیر
 0/ 000 23/ 345 0/ 128 0/ 616 جنسیت

 0/ 000 18/ 436 0/ 032 0/ 137 سن 
 0/ 021 5/ 346 0/ 284 - 0/ 656 ( 1تحصیلات کد )
 0/ 049 3/ 890 0/ 262 - 0/ 518 ( 2تحصیلات کد )
 0/ 944 0/ 005 0/ 276 0/ 019 ( 3تحصیلات کد )

 0/ 838 0/ 042 0/ 137 0/ 028 رشته تحصیلی 

 0/ 005 7/ 856 0/ 065 0/ 182 درآمد

 0/ 000 14/ 072 0/ 098 0/ 369 میزان حضور در مسابقات 

 0/ 000 59/ 633 0/ 052 0/ 393 تلویزیونی میزان تماشای 

و درآمد، میزان حضور در مسابقات و   2و    1درصد، جنسیت، سن، تحصیلات کد    95، در سطح اطمینان بالای  (7)طبق نتايج جدول  
ی  طور معناداری رابطهاستاديوم، بهمیزان تماشای تلويزيوني عواملي هستند که با میزان تمايل به پرداخت شهروندان تبريز برای خريد بلیت  

 .مستقیم دارند

 ای؛. ضرایب مربوط به متغیرهای مستقل در مدل پروبیت رتبه8جدول 
 متغیر وابسته: تمایل به پرداخت برای تماشای تلویزیونی مسابقات )هزار تومان( 

 سطح معناداری  آماره والد  استاندارد خطا   ضریب  متغیر
 0/ 000 18/ 271 0/ 128 0/ 548 جنسیت

 0/ 000 13/ 416 0/ 032 0/ 117 سن 

 0/ 126 2/ 344 0/ 279 - 0/ 427 ( 1تحصیلات کد )

 0/ 047 3/ 928 0/ 258 - 0/ 511 ( 2تحصیلات کد )

 0/ 522 0/ 409 0/ 270 - 0/ 173 ( 3تحصیلات کد )
 0/ 171 1/ 875 0/ 138 0/ 189 رشته تحصیلی 

 0/ 859 0/ 032 0/ 065 - 0/ 012 درآمد
 0/ 000 16/ 413 0/ 098 0/ 398 مسابقات میزان حضور در 

 0/ 000 60/ 360 0/ 052 0/ 406 میزان تماشای تلویزیونی 

اطمینان بالای  (8)طبق نتايج جدول   ، میزان حضور در مسابقات و میزان  2و    1درصد، جنسیت، سن، تحصیلات کد    95، در سطح 
شهروندان تبريز برای تماشای تلويزيوني مسابقات باشگاه فوتبال تراکتور،  تماشای تلويزيوني عواملي هستند که با میزان تمايل به پرداخت 

 . ی مستقیم دارندطور معناداری رابطهبه
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 ای؛. ضرایب مربوط به متغیرهای مستقل در مدل پروبیت رتبه9جدول 
 متغیر وابسته: تمایل به پرداخت برای خرید محصولات باشگاه تراکتور )هزار تومان( 

 سطح معناداری  آماره والد  استاندارد خطا   ضریب  متغیر
 0/ 819 0/ 053 0/ 151 0/ 035 جنسیت

 0/ 545 0/ 366 0/ 037 0/ 023 سن 

 0/ 014 6/ 077 0/ 307 - 0/ 758 ( 1تحصیلات کد )

 0/ 003 8/ 554 0/ 283 - 0/ 827 ( 2تحصیلات کد )

 0/ 302 1/ 065 0/ 293 - 0/ 303 ( 3تحصیلات کد )

 0/ 675 0/ 175 0/ 163 - 0/ 068 رشته تحصیلی 

 0/ 000 18/ 202 0/ 076 - 0/ 324 درآمد

 0/ 000 26/ 397 0/ 108 0/ 556 میزان حضور در مسابقات 

 0/ 000 53/ 962 0/ 062 0/ 457 میزان تماشای تلویزیونی 

تماشای ، درآمد، میزان حضور در مسابقات و میزان  2و    1درصد، تحصیلات کد    95، در سطح اطمینان بالای  (9)طبق نتايج جدول  
طور معناداری  تلويزيوني عواملي هستند که با میزان تمايل به پرداخت شهروندان تبريز برای خريد محصولات باشگاه فوتبال تراکتور، به

 . ی مستقیم دارندرابطه
تبريز شهر  برای  تراکتور  فوتبال  باشگاه  اقتصادی  ارزش کل  به  :  محاسبه  تمايل  از  آمده  دست  به  میانگین  به  توجه  های  پرداختبا 

ايران، ارزش کل باشگاه فوتبال تراکتور برای شهر تبريز، به شکل زير محاسبه   شهروندان برای حضور تیم فوتبال تراکتور در لیگ برتر 
 .خواهد شد

جمعیت  .  يدآبه دست مي(  متوسط تعداد اعضای خانوار)تعداد خانوارهای شهر تبريز با تقسیم جمعیت شهر تبريز بر بعد خانوار در اين شهر  
بعد خانوار در شهر تبريز نیز بر اساس گزارش مرکز  .  باشدنفر مي  1773033،  1395شهر تبريز بر اساس گزارش مرکز آمار ايران در سال  

به اين ترتیب ارزش سالانه باشگاه فوتبال تراکتور به  . باشدمي 554072بر اين اساس، تعداد خانوارهای شهر تبريز . باشدمي 2/3آمار کشور 
 . گرددمیلیارد تومان محاسبه مي 3/13میزان 
 ز يشهر تبر یبه پرداخت سالانه شهروندان × تعداد خانوارها ليتما نیانگی=م زيشهر تبر یارزش سالانه باشگاه فوتبال تراکتور برا ( 12رابطه 

بر اين اساس،  . گرددهای مختلف، محاسبه مياني توسط باشگاه فوتبال تراکتور در رقابتبا انجام محاسبات مشابهي ارزش کسب قهرم
میلیارد تومان برای شهروندان تبريز ارزش اقتصادی    3/13های لیگ برتر سالانه به میزان حدوداً  حضور باشگاه فوتبال تراکتور در رقابت

اين تیم در رقابتايجاد مي میلیارد تومان،    8/15میلیارد تومان، قهرماني در جام حذفي حدوداً    6/16حدوداً  های لیگ برتر  کند، قهرماني 
میلیارد تومان و پرداخت    2/2میلیارد تومان و همچنین پرداخت برای بلیت استاديوم حدوداً    3/34قهرماني در لیگ قهرمانان آسیا حدوداً  

 . میلیارد تومان ارزش اقتصادی ايجاد خواهد کرد 4/4لات حدوداً میلیارد تومان و خريد محصو 9/1برای تماشای تلويزيوني حدوداً 

=  (    13رابطه 
Q(1+π)

i−π
 ز يشهر تبر  ی باشگاه فوتبال تراکتور برا  ي ارزش فعل  

برای نرخ بهره   18/0با جايگذاری مقادير . باشدبهرة اسمي مي نرخ iنرخ تورم و  πبرابر با تمايل به پرداخت سالانه؛  Qدر رابطۀ فوق 
میزان    15/0و   به  تبريز  شهر  برای  تراکتور  فوتبال  باشگاه  فعلي  ارزش  تورم،  نرخ  تومان محاسبه مي  5/3392برای  کلیۀ  .  گرددمیلیارد 

  درصد با مقادير واقعي اختلاف خواهد   15درصد مواقع به میزان    90های فوق با توجه به تعداد نمونه و بر اساس جدول مورگان در  برآورد
 .داشت

  گیریبحث و نتیجه
باشگاه واحدامروزه  اداره ميهای ورزشي در جهان  و  اقتصادی تشکیل  اهداف  برای  که  باشگاههايي هستند  برای کسب منافع  شوند؛  ها 

انتخاب مياقتصادی، ورزش يا ورزش کنند و سعي  گذاری ميها سرمايهشوند؛ در ساخت ورزشگاهها فعال ميکنند و در آنهای خاصي را 
(. 2014زارع و همکاران،  )های بالا برسند تا بتوانند بر آن اساس درآمد بیشتری کسب کنند  ی ورزشي انتخابي خود به ردهها کنند در حوزهمي

به همین دلیل، لازم  .  يابدهاست و درواقع، بخشي از جامعه است و روز به روز اهمیت بیشتری ميترين ورزشدر ايران نیز، فوتبال از محبوب



 171    ⧫و همکاران       یدوست یمرتض

هدف اصلي اين  (.  2015پور و همکاران،  عیدی)های ورزشي توجه زيادی به اين رشته داشته باشند  يران سازماناست که مسئولان و مد
 . پژوهش سنجش تمايل به پرداخت شهروندان تبريز جهت حمايت از باشگاه فوتبال تراکتور بود

های لیگ برتر فوتبال  فوتبال تراکتور در رقابت  بر اساس نتايج محاسبات پژوهش، میانگین تمايل به پرداخت سالانه برای حضور باشگاه 
ارزش کل  .  باشدمیلیارد تومان مي 3/13های سالانه برای اين باشگاه در شهر تبريز، تومان بوده و ارزش کل تمايل پرداخت 24000کشور 

به پرداخت تعداد خانوارهتمايل  به پرداخت شهروندان در  تمايل  میانگین  با ضرب مقدار  استهای سالانه  به دست آمده  تبريز  .  ای شهر 
را برای سالهمچنین چنانچه تمايل به پرداخت ارزش فعلي کل  های سالانۀ شهروندان تبريز  ارزش فرض کنیم؛  های متمادی با همین 

به پرداخت با  تمايل  برابر  تراکتور  فوتبال  باشگاه  برای  تبريزی  بود  5/3392های شهروندان  خواهد  تومان  مياين مقد.  میلیارد  توان  ار را 
های اظهار شده  عوامل مختلفي بر تمايل به پرداخت.  عنوان ارزش اقتصادی باشگاه فوتبال تراکتور برای شهروندان تبريز در نظر گرفتبه

را از    دهد که شهرونداني که هوادار باشگاه فوتبال تراکتور هستند، افرادی که مسابقات اين باشگاههای پژوهش نشان مينقش دارند؛ يافته
يابند، تمايل به پرداخت بالاتری برای حضور  هايي که برای تماشای مسابقات باشگاه در استاديوم حضور ميکنند و آنتلويزيون تماشا مي

همچنین مشخص شد که  .  های مختلف دارندهای لیگ برتر کشور و همچنین قهرماني اين تیم در رقابتباشگاه فوتبال تراکتور در رقابت
از باشگاه فوتبال تراکتور دارندآقايان   ارزش موفقیت  (  2016)ويکر و همکاران  .  نسبت به بانوان تمايل به پرداخت بیشتری برای حمايت 

شود و همچنین کوتس و  داند چون موجب شادی، هويت ملي، توسعه تصوير کشور ميهای فوتبال را برای جامعه مهم ميها و باشگاهتیم
ترين اثرات کسب میزباني مسابقات  کنند که افتخار کردن، شادماني، شهرت، منزلت از مهمج پژوهش خود بیان ميدر نتاي(  2015)شیمانسکي  

 .المپیک است
درصد از هواداران مايل به مشارکت در تأمین بودجه برای حضور باشگاه فوتبال تراکتور در سطوح    2/85دهد که  نتايج پژوهش نشان مي

 8/76مايل به پرداخت شهروندان تبريز از باشگاه فوتبال تراکتور برای حضور و قهرماني در لیگ برتر به ترتیب باشند و ترقابتي مختلف مي
درصد، تهیه بلیت تماشای   9/83درصد و    9/77های لیگ قهرمانان آسیا به ترتیب  درصد، قهرماني در جام حذفي و رقابت   9/78درصد و  

درصد و میزان   88درصد، تماشای تلويزيوني مسابقات باشگاه فوتبال تراکتور از تلويزيون  7/93يوم مسابقات باشگاه فوتبال تراکتور از استاد
دهد که هواداران باشگاه فوتبال تراکتور از شهروندان  باشد؛ نتايج اين بخش از پژوهش نشان ميدرصد مي  7/42خريد محصولات اين باشگاه  

گیران در فرآيند اين اطلاعات برای مديران باشگاه و تصمیم.  ارکت مالي در تأمین بودجه تیم دارندتبريز، با انگیزه بالا، تمايل فراواني به مش
در سال (  2017)های توسعه تیم بسیار ارزشمند و کاربردی است؛ و با نتايج پژوهش بیدرام، صفری و دارور  ريزی مالي و استراتژیبرنامه
همچنین اورلاوسکي  .  باشدراستا ميولاد مبارکه سپاهان برای شهر اصفهان پرداخته بودند همبا عنوان برآورد ارزش اقتصادی باشگاه ف  1396

نیز در    2016پیتونین و همکاران در سال  .  دانندنیز ارزيابي پولي کالاها و خدمات غیرملموس در ورزش را مهم مي  2019و ويکر در سال  
ها و بازيکنان قوی در  ترين لیگ فوتبال در جهان است، زيرا بسیاری از باشگاهاسپانیا محبوبنتايج پژوهش خود بیان کردند که لیگ برتر  

دارند باشگاههمچنین پژوهش.  آن حضور  مورد  آن ميهای متعددی در  دلیل  است که عمدتاً  انجام شده  اسپانیا  فوتبال  تواند وجود  های 
 2018ترکلي و چوبانوگلو در سال  .  های قوی در اين کشور باشدو برخي ديگر باشگاه  العاده فوتبال رئال مادريد و بارسلوناهای فوقباشگاه

نیز عنوان کردند که افزايش ارزش اقتصادی کار جديدی را برای فدراسیون فوتبال ترکیه به ارمغان آورده است و به يک منبع مهم مالي در  
های  کنند که در ايران باشگاهدر نتايج پژوهش خود بیان مي  1397سال    زهره ونديان و همکاران در.  های ورزشي تبديل شده استباشگاه

باشد؛  دهنده هويت مردم يک شهر، منطقه، مذهب يا قومیت است که نمونه آن تیم فوتبال تراکتور تبريز و هواداران آن ميفوتبال نشان
عنوان مثال، خوشبختي، صحبت    به)حالت کالای عمومي  در نتايج پژوهش خود بیان کردند که در دو    2018همچنین فريک و ويکر در سال  

ويکر و همکاران نیز در  .  دهندگان دارای ارزش پولي هستندو مزايای نامشهود توسط تیم ايجاد شده است، برای پاسخ(  کردن در مورد تیم
کنند، تمايل دارند که تیم  ا زندگي ميتیم حاضر در بوندسلیگ   28عنوان کردند که هواداران و افرادی که در نواحي مربوط به    2016سال  

کند که درصد وجود تمايل به  های خود بیان ميدر پژوهش  2007کاستیانوس و سانچز نیز در سال  .  خود را به صورت مالي حمايت کنند
 .باشددرصد مي 81/84باشد ای در اسپانیا ميهای فوتبال حرفهپرداخت برای باشگاه

های لیگ برتر  بر اساس نتايج پژوهش، میانگین تمايل به پرداخت سالانه شهروندان تبريز برای حضور باشگاه فوتبال تراکتور در رقابت
تومان    28500های جام حذفي  تومان، قهرماني در رقابت  30000های لیگ برتر  تومان، برای قهرماني اين باشگاه در رقابت  24000فوتبال،  
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همچنین میانگین تمايل به پرداخت برای خريد بلیت تماشای مسابقات  .  باشدتومان مي  62000های لیگ قهرمانان آسیا  رقابتو قهرماني در  
تومان و میزان خريد محصولات باشگاه فوتبال    3500تومان، میانگین تمايل به پرداخت برای تماشای تلويزيوني نیز    4000در استاديوم،  

و محسني فر، دوستي و تابش   1396نتايج اين بخش از پژوهش، با پژوهش بیدارم، صفری و دارور در سال . دباشتومان مي 8000تراکتور 
تواند  در نتايج پژوهش خود عنوان کردند که تمايل به پرداخت بالا مي  2007کاستلانوس و سانچز در سال  .  باشدراستا ميهم  1399در سال  

در نتايج پژوهش خود اظهار داشتند که عوامل   2016و همچنین ويکر و همکاران نیز در سال ای کمک کند؛ به تیم فوتبال در سطح حرفه
برای شرکتمختلفي در تصمیم به پرداخت  تمايل  واقعي  و میزان  تیم  از  برای حمايت  تأثیر ميگیری  افراد غیر متعهد  و  گذارد،  کنندگان 
 . بت اهمیت دارندويژه برای گزارش يک تمايل به پرداخت مث کالاهای عمومي به

در اين پژوهش بین درآمد، میزان حضور در مسابقات و تماشای تلويزيوني در میزان تمايل به پرداخت برای حضور باشگاه فوتبال تراکتور  
لات  در لیگ برتر، قهرماني اين باشگاه در لیگ برتر، قهرماني باشگاه فوتبال تراکتور در جام حذفي، خريد بلیت استاديوم و خريد محصو

به اين نتیجه رسید که تماشاگران فوتبال    1388فر در سال  همچنین صادقي، اصغرپور و گلچین.  باشگاه تراکتور رابطه معنادار وجود دارد
کنند  در نتايج پژوهش خود عنوان مي  2018وايتهد و ويکر نیز در سال  .  مندی بیشتری دارندجمعیت علاقهبرای خريد بلیت در شهرهای کم

دهد که برآوردهای تمايل به پرداخت از نظر داخلي  يابد، اين امر نشان ميهای سفر کاهش مياحتمال افزايش بازديد با افزايش هزينهکه  
اعتماد هستند و اين مطالعه امکان استفاده از سؤالات تمايل به رويکرد  ها همچنین از نظر موقت قابلکند که آنمعتبر هستند؛ نیز اشاره مي

اختصاص يک ارزش پولي به مزايای بدون مارک گردشگران ورزشي فعال ميسفر دا  ويکر و همکاران در سال  .  باشندرای اولويت برای 
کنند که تمايل به پرداخت در شهروندان جوان با درآمد بالا، علاقه زياد به ورزش فوتبال و تعصب در نتايج پژوهش خود عنوان مي  2012

تواند در شرايط  دانند، بسیار بالابود و همچنین چنین برآوردی ميه خوب را از نظر ملي و شخصي مهم ميروی تیم ملي و کشور که نتیج
کند که تصمیم  در نتايج تحقیق خود بیان مي  2015زاوادسکي در سال  . هزينه و سودی که برای مسابقات ورزشي به دنبال دارد، ادغام شود

شده است که علاقه به فوتبال  گاه در گدانسک توسط افرادی که درآمد بالايي دارند، گرفته  به اختصاص بودجه برای حمايت از ساخت ورزش
مند به فوتبال بودند و مجرد بودند،  داشتند و متأهل بودند و همچنین سطح تمايل به پرداخت در بین زناني که درآمد بالايي داشتند و علاقه

 .باشدبالا مي
عنوان يک ورزش پرطرفدار در کشور ما و به خصوص در شهر تبريز، نقش بزرگي در ساختار هويت  دهد که فوتبال بهنتايج نشان مي

دهد که ارزش  نتايج پژوهش نشان مي.  آيدباشگاه فوتبال تراکتور به عنوان نماينده اين هويت فرهنگي و ورزشي به شمار مي .  شهری دارد
یم ورزشي بلکه به عنوان يک برند معتبر در نظر هواداران و شهروندان تبريز شناخته  اقتصادی باشگاه فوتبال تراکتور نه تنها به عنوان يک ت

ارتقاء ارزش  های هوادار و حضور در رسانهالمللي، جذب تازههای ملي و بینحضور فعال باشگاه در رقابت .  شودمي ارتباط مستقیمي با  ها 
المللي، تأثیر مستقیمي بر توريسم و بازار  ذب هواداران و مسابقات ملي و بینموفقیت باشگاه فوتبال تراکتور در ج.  اقتصادی باشگاه دارد

های فرهنگي و تبلیغاتي،  های مرتبط با باشگاه مانند فروش محصولات مرتبط، خدمات استاديوم و فعالیتفعالیت.  گرداني در شهر تبريز دارد
شود که  توجه به نتايج پژوهش به مسئولین باشگاه تراکتور پیشنهاد ميبا  .  کندهای اقتصادی فرعي در شهر کمک ميبه اشتغال و فعالیت

ها درآمدزايي ايجاد کنند و به دنبال دريافت حق  به دنبال حق پخش تلويزيوني مسابقات خودشان باشند تا از اين طريق بتوانند برای باشگاه
يک شماره حساب را در   شود که باشگاهگاه تراکتور پیشنهاد ميهای خانگي باشگاه باشند و همچنین به مسئولین باشتبلیغات محیطي بازی

شود که سهام باشگاه به مسئولان باشگاه تراکتور پیشنهاد مي.  ها بتوانند به باشگاه حمايت مالي کننداختیار شهروندان تبريز قرار دهند که آن
گذاری کنند، به مسئولان باشگاه  سرمايه  هواداران بتوانند در باشگاه  را در بورس اوراق بهادار در اختیار هواداران و شهروندان قرار داده تا

پیشنهاد مي فروشگاهتراکتور  در  و  کنند  تولید  باشگاه  برند  با  ورزشي  کالاهای  و  لوازم  تولیدات  تا  شود  کنند  عرضه  باشگاه  برند  با  هايي 
 .ها درآمدزايي ايجاد کنندز اين طريق بتوانند برای باشگاهشهروندان و هواداران بتوانند وسايل مورد نیاز خود را تهیه کنند تا ا 

 های پژوهش محدودیت
اينترنتي محدوديتآوری اطلاعات بهجمع ازجمله اين محدوديتصورت پرسشنامه  توان به ها در اين پژوهش ميهای خاص خود را دارد 

مچنین جهت پخش و قرار دادن لینک پرسشنامه اينترنتي در  های رسمي باشگاه تراکتور اشاره کرد و هها و کانالهمکاری ضعیف سايت
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  های ارتباطي شهر تبريز، تعرفه تبلیغات زيادی دارد که امید است مسئولین و مديران باشگاه های هواداری باشگاه و کانالها و کانالسايت
 . در جهت کارهای پژوهشي همکاری لازم را با محققین انجام دهند

 های آینده شپیشنهادی برای پژوه 
 های اروپايي های فوتبال ايران و کشورمقايسه درآمدزايي باشگاه .1
 ( دولتي و خصوصيهای دولتي، نیمهباشگاه)های فوتبال ايران طراحي مدل توسعه اقتصادی باشگاه .2
 اوراق بهادار فوتبال تراکتور در بورس   میزان تمايل به پرداخت هواداران و شهروندان برای خريد سهام باشگاه .3

 تقدیر و تشکر 
 . دانشگاه مازندران انجام شده است( گرنت) اين طرح تحقیقاتي با استفاده از اعتبارات ويژه پژوهشي 
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