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Abstract 
The purpose of the current research was to provide a model of factors 
influencing the brand identity of karate sports in Iran. This research was in the 
category of applied research, and its implementation method was exploratory-
survey. Also, qualitative statistical method was used in this research. The 
statistical population of this research included; senior sports managers, 
university professors with marketing, brand and sports management expertise, 
as well as scientific and practical expertise of these individuals in the field of 
karate, coaches, veterans, referees, club managers and karate athletes (at least 
5 years in the scientific field and with a national medal in karate) at the 
national level. The sampling method in the section was purposeful. Sampling 
was carried out until theoretical saturation and a total of 16 interviews were 
conducted. The interviews were entered in the form of a file in the input of the 
MAXQDA qualitative analysis software version 11; Finally, the data analysis 
method was carried out using grounded theory (Rockward Glaser) and a 
model of factors affecting the brand identity of karate in Iran was drawn. The 
results showed; In the coding stage, 60 codes were identified, in the axial 
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coding stage, 10 codes were identified, and in the theoretical coding stage, 3 
codes were identified. One of the factors affecting the brand identity of karate 
in Iran was cultural factors; this group of factors included concepts such as 
essence, symbol, norm, and human resources. The results showed that one of 
the factors affecting the brand identity of karate in Iran was interaction factors; 
this group of factors included concepts such as; technical, imagery, and media 
factors. The results showed that one of the factors affecting the brand identity 
of karate in Iran was reputation factors; this group of factors included concepts 
such as; internal branding, performance, and national and international 
communications. The results of the present study showed that the brand 
identity of karate in Iran is influenced by three main categories of cultural, 
interactional, and reputational factors. Cultural factors, emphasizing moral 
and historical values, present karate as part of the national identity of Iranians. 
Interactional factors, focusing on technical, imaging, and media aspects, add 
to the dynamism and attractiveness of this sport. Also, reputational factors, 
through domestic branding, sports performance, and international 
communications, establish Iranian karate as a reputable and influential sport 
at the global level. 

Extended Abstract 

Introduction  
Branding is a useful marketing tool in market communication, so the 
redefinition and management of sports club brands has attracted increasing 
research attention (17). These tendencies are especially evident in the field of 
professional sports (7). From a marketing perspective, generalizations about 
the creation and management of a sports club brand are not advisable (13). 
Sport is a specific social phenomenon. For example; focusing on the sports 
club brand raises dilemmas regarding its characteristics that are useful and 
desirable in relation to the public. (5; 17). 

In practice in sports clubs, there is a frequent conflict of opinions about 
whether the brand is based on its image or its identity. Recent research 
findings show the consequences of disagreements in the image and identity of 
a sports club on the perception of its brand (17). In a scientific approach to 
this issue, it is necessary to analyze the image of the sports subject with 
possible reflections on its defined vision and mission. If there are conflicts in 
this regard, the possible existing image of a sports organization is not a 
recommended platform for brand management activities (9). The identity of a 
sports club reflects its past, present and future. The image of a sports club 
reflects the current perception of its reality. Significant consequences for the 
image of a sports club can be the result of past and present sporting results and 
all matters related to its members, fans and official representatives. The image 
may change (2). The current image of a sports club may be due to specific 
circumstances and events of public interest and the characteristics of a 
particular sport. These are only some of the reasons why the actual image of 
a brand in sports can differ from its vision and mission. All these reasons 
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indicate that in brand management activities in sports it is necessary to 
evaluate the question of whether it should be based on its existing image or 
not (4). 

Methods  
This research was in the category of applied research, and its implementation 
method was exploratory-survey. Also, qualitative statistical method was used 
in this research. In this research, data collection was done through interviews 
and theoretical foundations, and the final qualitative model was presented. 
The statistical population of this research included; senior sports managers, 
university professors with marketing, brand and sports management expertise 
as well as scientific and practical expertise of these individuals in the field of 
karate, coaches, veterans, referees, club managers and karate athletes (at least 
5 years in the scientific field and with a national medal in karate) at the 
national level. The sampling method in the section was purposive. Sampling 
was done until theoretical saturation and a total of 16 interviews were 
conducted. 

After each interview, texts were extracted from the tape and before 
proceeding to the next interview, the data were coded. Three stages of open, 
axial and selective coding will be performed on the data. For this purpose, the 
data was first read line by line and after implementing the interview text in the 
form of a file in the WORD word processor version 2019, it was entered into 
the input of the MAXQDA qualitative analysis software version 11; finally, 
the data analysis method was carried out using grounded theory (Rockyrd 
Glaser) and a model of factors affecting the brand identity of karate in Iran 
was drawn. 

Results  
The results showed that one of the factors affecting the brand identity of karate 
in Iran is It was cultural; This group of factors included concepts such as 
nature, symbolism, normative, human resources. The results showed that one 
of the factors influencing the brand identity of karate in Iran was interactive 
factors; This category of factors includes concepts such as; The technical 
factors were imaging and media. The results showed that one of the factors 
affecting the identity of the brand of karate in Iran was the prestige factors; 
This category of factors includes concepts such as; Internal branding was 
functional and national and international communication. Based on the 
presented model of the factors affecting the brand identity of karate in Iran, it 
was found that cultural, interactive and prestige factors play a central role in 
shaping and strengthening the brand identity. These factors can influence not 
only the attractiveness and acceptance of karate among domestic athletes and 
fans, but also help to improve its status at the international level. 

Conclusion 
The results showed that one of the factors affecting the brand identity of karate 
in Iran is It was cultural; This group of factors included concepts such as 
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nature, symbolism, normative, human resources. The results showed that one 
of the factors influencing the brand identity of karate in Iran was interactive 
factors; This category of factors includes concepts such as; The technical 
factors were imaging and media. The results showed that one of the factors 
affecting the identity of the brand of karate in Iran was the prestige factors; 
This category of factors includes concepts such as; Internal branding was 
functional and national and international communication. Based on the 
presented model of the factors affecting the brand identity of karate in Iran, it 
was found that cultural, interactive and prestige factors play a central role in 
shaping and strengthening the brand identity. These factors can influence not 
only the attractiveness and acceptance of karate among domestic athletes and 
fans, but also help to improve its status at the international level. 
 
Keywords: Brand identity, Karate, Branding, Sports club, Marketing. 
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 رانيبرند ورزش کاراته در ا تيبر هو مؤثرارائه مدل عوامل 

مشهد،    ،یواحد مشهد، دانشگاه آزاد اسلام  ،یو علوم ورزش  یبدن  تیگروه ترب      یبخشی محمد عل
 ران یا

 رانیمشهد، مشهد، ا یدانشگاه فردوس ،یدانشکده علوم ورزش داری محمد کشت

   ي رجنديکاظم چراغ ب
ترب ورزش  یبدن  تیگروه  علوم  اسلامبیرجندواحد    ،یو  آزاد  دانشگاه    ، ی، 

 ران ی، ابیرجند

 زادی مان يپ نيحس
مشهد،    ،یواحد مشهد، دانشگاه آزاد اسلام  ،یو علوم ورزش  یبدن  تیگروه ترب

 ران یا

  چکیده
مطالعه    نيانجام شد. ا  رانيبرند ورزش کاراته در ا  تيبر هو  مؤثرمدل عوامل    نيپژوهش حاضر با هدف تدو 

 ،ي ارشد ورزش  رانيشامل مد  يانجام شد. جامعه آمار  ي فيو روش ک  يشيمايپ-ي اکتشاف   کرديبا رو   يکاربرد
سال و  5ها و ورزشکاران کاراته با سابقه حداقل باشگاه  رانيداوران، مد شکسوتان،يپ ان،يدانشگاه، مرب دياسات

افزار  ها با نرممصاحبه انجام شد. داده  16و    افتيادامه    يهدفمند و تا اشباع نظر  يريگبود. نمونه  يمدال کشور
MAXQDA  را    يکد نظر  3و    يکد محور  10کد باز،    60ها  داده  ليتحل  شدند.  لي تحل  اديبنداده  هيو نظر

  ت، يشامل ماه ،ي برند کاراته مشخص شد: عوامل فرهنگ تيبر هو مؤثرعوامل  ي کرد. سه دسته اصل يي شناسا
  . دهند ي م  ونديپ  رانيا  ي خ يو تار  ي اخلاق   يهاو ارزش   ي مل  تيکه کاراته را با هو  ي نماد، هنجار و منابع انسان

عوامل   .نديافزاي ورزش م  تيو جذاب  يي ايکه به پو  ياو رسانه  يرسازيتصو  ،ي فن  يهاشامل جنبه   ،ي عوامل تعامل
ب  ي و ارتباطات مل  ي عملکرد ورزش  ،ي داخل   يوجهه و اعتبار، شامل برندساز را   رانيکه کاراته ا  ي الملل نيو 

  ن يا  تأثيرتحت    رانيبرند کاراته در ا  تينشان داد که هو  جي. نتاکنندي م   تيتثب  ي برند معتبر جهان  کيعنوان  به
کرده و آن را    ت يتقو  ان يرانيا  ي مل   تياز هو  ي بخشعنوان  بهطور همزمان کاراته را سه دسته عوامل است که به

 .سازندي مطرح م ي در سطح جهان گذارتأثيرورزش  کيعنوان به

  . ياب يبازار،  يباشگاه ورزش  ،يبرندساز کاراته،  برند،   تيهو ها:کليدواژه
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   مقدمه
است.   خاص  اجتماعي  پديده  يک  باشگاه    ،نمونهعنوان  بهورزش  برند  بر  ورزشي  تمرکز 

کند که در ارتباط با عموم مفيد و مطلوب  هاي آن ايجاد ميمعضلاتي را در زمينه ويژگي
ديگر،  .(Dwyer & Edwards, 2008)  است طرف  بازار  از  ابزار  يک  در  برند  مفيد  يابي 

ي ورزشي توجه  هاباشگاهبنابراين تعريف مجدد و مديريت برندهاي    ارتباطات بازار است.
. اين تمايلات  (Serić & Ljubica, 2018)اي را به خود جلب کرده است  تحقيقاتي فزاينده

  (. Jankovic & Jaksic-Stojanovic, 2019)  اي مشهود استويژه در حوزه ورزش حرفهبه
شود  از منظر بازاريابي، تعميم در مورد ايجاد و مديريت يک برند باشگاه ورزشي توصيه نمي

(Mehmeti & Halilaj, 2018 ) . 

تصوير براساس  هاي ورزشي، تضاد نظرات مکرر در مورد اينکه برند،  در عمل در باشگاه
پيامدهاي اختلاف نظر در تصوير و هاي تحقيقات اخير،  يا هويت آن است، وجود دارد. يافته

.  (Serić & Ljubica, 2018)  دهدهويت يک باشگاه ورزشي را بر درک برند آن نشان مي
هاي احتمالي  است تصوير موضوع ورزش با بازتاب  در رويکرد علمي به اين موضوع، لازم

اين رابطهبر چشم وجود    انداز و مأموريت تعريف شده آن تحليل شود. اگر تعارضاتي در 
پلتفرم توصيه شده براي   باشد، تصوير احتمالي موجود از يک سازمان ورزشي يک  داشته 

نيست  فعاليت برند  مديريت  ورزشي  Kaplan, et al., 2020)هاي  باشگاه  يک  هويت   .)
بينش فعلي  نشان بيانگر  باشگاه ورزشي  دهنده گذشته، حال و آينده آن است. تصوير يک 

ا آن  واقعيت  به  نسبت  باشگاه ورزشي  توجه   شايان ست. عواقب  مردم  براي تصوير يک  ي 
و  مي هواداران  اعضا،  به  مربوط  موارد  تمام  و  حال  و  گذشته  ورزشي  نتايج  نتيجه  تواند 

( تغيير کند  باشد. تصوير ممکن است  (.  Candela & Figini, 2010نمايندگان رسمي آن 
از شرايط خاص   ناشي  است  باشگاه ورزشي ممکن  فعلي يک  و رويدادهاي مورد  تصوير 

هاي يک ورزش خاص باشد. اينها تنها بخشي از دلايلي است که  علاقه عموم مردم و ويژگي 
موريت آن متفاوت باشد. همه اين  أانداز و متواند با چشمتصوير واقعي برند در ورزش مي

کرد    را ارزيابي  سؤالهاي مديريت برند در ورزش بايد اين  دهد که در فعاليتدلايل نشان مي
 (. Chulhwan, 2019) تصوير موجود آن باشد يا خيربراساس که آيا بايد 
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دهد که بازاريابان چقدر در اين  هاي بصري برند نشان ميها تحقيق در مورد هويتدهه
هويت برند مفهومي پيچيده و گاهي مبهم است.  (.  Zeren, et al., 2022)اند  زمينه پيچيده شده

انکاحالبااين  آن  اهميت  برند  ناپذيرر،  هويت  از  سازمان،    ،است. هدف  براي  مسيري  ارائه 
هستند تماس  در  سازمان  با  که  است  کساني  و    (. Mühlbacher, et al., 2022)  کارکنان 

استراتژي   با  بايد محکم  که  دارد  بستگي  قوي  به ساختار يک هويت  مطمئنا   برند  موفقيت 
س  تاريخ،  با  اغلب  هويت  باشد.  مرتبط  سازمان  و  پيروزي نتشرکت  و  ليگها  در  و ها  ها 

تر است. هويت مبتني  هاي ورزشي همراه است و با افزايش سن و موفقيت بيشتر، قويباشگاه
ها، باورها، تعهدات و تاريخچه  ها و تخصص، ديدگاههاي نهادي، پويايي، مهارتبر ارزش

بنيان افرادي است که شرکتشخصي  دهند. هويت  ها را تشکيل ميها و سازمانگذاران و 
اي از عوامل سازنده است که چهره واقعي سازمان مادر، دلايل تعهد و  برند مبتني بر مجموعه

 ,.Bondarenko, et al)کند هاي ايدئولوژيک و استراتژيک اصلي را تعيين ميگيريجهت

عنوان  به(، هويت برند شامل شش درجه است که در مجموع  2008)  1به گفته کاپفرر (.  2023
منشور هويت برند، شامل بدن، شخصيت، فرهنگ، تصوير از خود، بازتاب )انعکاس( و رابطه  

شود. بنابراين، ابزارهاي تبليغاتي )تبليغات، روابط عمومي، پشتيباني، فروش فردي،  ناميده مي
 Spigaهمترين اهرم براي بهبود هويت و تصوير برند هستند )( احتمالا  م...بازاريابي مستقيم و

& Cardebat, 2024 .) 
کنندگان و هاي ورزشي براي ايجاد ارتباط قوي با مصرفارتباط هويت برند در سازمان

هاي مختلفي مانند درک تاريخ و  رو اين ارتباط شامل جنبهازاين ذينفعان بسيار مهم است.  
برداري مخاطبان هدف  تحليل محيط خارجي و داخلي و نقشه  هاي سازمان، تجزيه وارزش
ويژه هويت طرفداران، نقش  ، بهکنندهمصرفشناسايي    (.Chadwick, et al., 2022)  است

  فرآيند عميقي بر قدرت برند دارد. برندسازي ورزشي يک    تأثيرمهمي در صنعت ورزش و  
ارتقاي تصوير مثبت از  سيستماتيک است که هدف آن ايجاد يک فرهنگ ورزشي خاص و 

( است  بزرگ  رويدادهاي  طريق  از  با Weimar, et al., 2022کشور  برند  هويت  ادغام   .)
براي برندها براي برقراري ارتباط و هماهنگي اهداف خود    مؤثرهاي ورزشي يک راه  حمايت
استر کسببا  در  است.  بازاريابي   کلي  بهواتژي  برندها  ورزشي،  فزايندهکار  مهم  طور  اي 

 
1. Kapferer  
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مدشده و  سازماناند  براي  سيستماتيک  برند  )يريت  است  ضروري  ورزشي   & Kimهاي 

Manoli, 2022 هاي انجام شده حاکي از آن بود  هاي داخلي ايران هم پژوهش (. در پژوهش
نقش    ک يشده است که هر    ييشناسا  ي مقوله اصل  11برند،    تي بر هو  مؤثرعوامل    نه يدر زم  که 
، عوامل ها شامل تعلق به برندمقوله  ن ي. اکننديم  فايبرند ا  تيهو   تيو تقو  يده در شکل  يمهم

ن  تيهو  ،ياجتماع  سلبر  گرش برند،  برند،  برند، غاتي تبل  ،يمال   اني حام  ها،يت يبه  شهرت   ،
رفتار  ي اخلاق  اتي خصوص  متفاوتيو  س  يساز،  با  ا  ريابرند  هستند.  رسانه  عامل  و    نيرقبا 
  ت ي برند هستند و اهم تيبر هو مؤثربودن عوامل  يهو چندوج  يدگ ي چي دهنده پها نشانمقوله

جنبه به  از   ي هاتوجه  جنبهمختلف  رسانه  ي رفتار  ، ياجتماع  ،يعاطف  يهاجمله  در    ي او  را 
نتايج   از طرف ديگر، .(1401زاده و همکاران، )بزرگ کنند يممضاعف برند  تيهو  ت يتقو

اي بر  عمده اتتأثير  توانديبرند ورزش شهروندي م ت يهوهاي انجام شده نشان داد پژوهش 
به    مي شهري داشته باشد که قابل تعم   هدر شهروندان و جامع  يعوامل فردي و اجتماع   هتوسع 
شهروندي فعال  ه ورزش شهروندي توسع مياست و مفاه زي هاي خارج از ورزش نحوزه ريسا

 (. 1402د شانديز و همکاران، نژا)حسن  دنبال داردرا به
در   ورزشي  برند  هويت  رفتار    تأثيراهميت  بر  يک    کنندهمصرفآن  کلي  موفقيت  و 

که ورزشي  تيم  شناسايي  است.  نهفته  ورزشي  ارتباط  نشان  سازمان  و  تعلق  احساس  دهنده 
از    کنندهمصرف استفاده  و  خريد  رفتار  به  دادن  شکل  در  مهمي  نقش  است،  تيم  يک  با 

هاي  کند. مشکلاتي که کاراته و فدراسيونهاي مرتبط ايفا ميرزشي و مارکمحصولات و
ک  شناختي براي درهاي جامعهمواجه است شامل مشکلات در اجراي نظرسنجي  هاآن با آن

ها نگران جذب و  کنندگان و برآورده کردن انتظارات آنهاست. فدراسيونمشخصات تمرين 
د تمرکز بر شادي و مشارکت مورد بررسي قرار گرفته  هايي مانن حفظ اعضا هستند و استراتژي

آفرين در ميان مربيان  هاي رهبري تحولاست. مشخص شده است که هوش هيجاني و سبک
ويي براي ارزيابي  هستند. فناوري تجزيه و تحليل ويديهاي کاراته مرتبط  مرد در فدراسيون

توجه بين کاراتکاي موفق و کمتر   شايان هاي  اي کاراته کوميت و شناسايي تبعيضهويژگي
بر کاهش    تأثيرموفق استفاده شده است. اجراي قوانين جديد توسط فدراسيون جهاني کاراته  

خطر آسيب در مسابقات کاراته داشته است و چندين مشکل ديگر وجود دارد که با هويت  
ندهاي ورزشي  با بر  کنندهمصرفها را تا حدودي رفع کرد. هويت  توان آنبرند کاراته مي

رزشي است. هويت برند براي  عميقي بر زندگي آنها دارد و جنبه مهمي از ارتباطات و  تأثير
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به  سازمان را  آنها  و حضور  دهند  نشان  را  و خدمات خود  تا محصولات  است  ها ضروري 
کنندگان يادآوري کنند. در زمينه ورزش، هويت برند به تحکيم هويت و شناخت  مصرف

دا  در  چه  ميشرکتي،  کمک  خارج  در  چه  و  شکلخل  تيم  کند.  برند  ويژه  ارزش  گيري 
اهميت  ويژگي  تأثيرورزشي تحت   و  است  برند شناخته شده  با  مرتبط  و عوامل  بازار  هاي 

طور کلي، هويت برند ورزشي نقش مهمي  کند. بهمطالعه مدل شناسايي دوگانه را برجسته مي
براين،  هاي ورزشي دارد. علاوهقيت سازمان، ارتباطات، شناخت و موف کنندهمصرفدر رفتار  

هايي مانند کاراته است. برندها در  ورزشازجمله  برندسازي جنبه مهمي در صنعت ورزش،  
ضور يک  يابند و ح أسيس و پرورش ميهاي مختلف بازاريابي ت ورزش از طريق استراتژي

، ارتباط  براين علاوه. شوداي مهم ميطور فزايندههاي ورزشي بهبرند يکنواخت براي سازمان
ورزشکاران   اهميت  و  برندسازي  روند  بر  تمرکز  با  ورزش  و  برندسازي  عنوان  بهبين 

دهد که مديريت برند  بيات نشان ميطور کلي، ادشود. بهميگذاران براي برندها بررسي تأثير
  کنند. با توجه به ازجمله ورزش کاراته ايفا ميسازي نقش مهمي در صنعت ورزش،  و برند

اينکه هويت يک سازمان ورزشي بيش از تصوير آن است، بررسي چگونگي برداشت پيروان 
آن از نظر وفاداري بدون توجه به نتايج ورزشي فعلي ضروري است. بايد مشخص شود که  

و مأموريت آن مرتبط هستند  انداز  چشمآيا پيروان انتظارات و آرزوهاي سازمان ورزشي با  
ري يک پديده اجتماعي خاص است. بنابراين، در چنين تحقيقاتي،  يا ورزش نيز مانند گردشگ

رشته ورزشي کاراته با وجود تمامي    .درک هويت يک سازمان ورزشي خاص ضروري است
هويت  تلاش هنوز  کشور  و  استان  سطح  در  مديران  و  هاي  است  نکرده  پيدا  را  خود  برند 

است   سؤالضر به دنبال پاسخ به اين پژوهش حارو ازاين  .وجود نياز به هويت برند دارداين با
 بر هويت برند ورزش کاراته در ايران چگونه است؟ مؤثرکه مدل عوامل 

 روش 
-ي آن به صورت اکتشاف  ياجرا   وهي که ش   بود  يکاربرد  يها پژوهش در دسته پژوهش   ن يا
اطلاعات    يآورجمع  ق، ي تحق   ن ي . در اماهيت پژوهش حاضر، کيفي بود  نيبود. همچن   يشيماي پ
  يجامعه آمارو مدل نهايي کيفي ارائه شد.  صورت گرفت    ينظر  يانمب   يمصاحبه و بررس   با
اسات  يورزش  رانيمد  شاملپژوهش    ن يا بازار  دي ارشد،  تخصص  با  و   ،يابيدانشگاه  برند 

ا  يو عمل  يتخصص علم  ني همچن  يورزش  تيريمد رشته کاراته،    نهي افراد در زم  نيداشتن 
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سال در    5باشگاه و ورزشکاران رشته کاراته )حداقل    راني داوران، مد  شکسوتان،ي پ  ان،ي مرب
  يري گروش نمونه.  بودنددر رشته کاراته( در سطح کشور    يمدال کشور   يو دارا  يعلم  نهي زم

نمونه بود.  هدفمند  به صورت  بخش  نظر  يري گدر  اشباع  مجموع    يتا  در  و   16انجام شد 
 مصاحبه انجام شد.  
ها  و قبل از اقدام به مصاحبه بعدي، داده، کدگذاري اوليه انجام شد  احبهبعد از هر مص

انجام خواهد  ها  دادهبر روي    ي. سه مرحله کدگذاري باز، محوري و انتخابشدندکدگذاري  
  رد   ليفا  کيها در قالب  سازي متن مصاحبهادهي خط خوانده و پس از پبهها خطشد. ابتدا داده
واژه نرم2023  نسخه   WORDپرداز  قالب  ورودي  در  تحل،    MAXQDA  ي في ک   لي افزار 

شد11نسخه   وارد  تجزدرنهايت  ؛  ،  تحل  هيروش  نظرها  داده  ل ي و  از  استفاده    ادي بنداده  هيبا 
ترسيم   رانيبرند ورزش کاراته در ا تي بر هو مؤثرعوامل  انجام شد و مدل (1زر ي گل رويکرد)

شوندگان در هر  اعضا استفاده و از مصاحبه  براي بررسي اعتبار پژوهش از روش بازبيني  شد.
هايشان بازخورد ارائه دهند و نظرات  گروه تقاضا شد تا نسبت به دريافت محقق از صحبت

از استراتژي مميزي براي ارزيابي پايايي و مفاهيم و ابعاد مصاحبه بيان نمايند.    هخود را دربار
  ،طور فعال حاصل شود. در پژوهش کيفيبهکه روايي و پايايي  طوري به  روايي استفاده شد

و   پايايي  و  روايي  تدريجي  تضمين  براي  که  دارد  سازوکارهايي  به  اشاره  پژوهش  مميزي 
همين  شود. لذا به انجام پژوهش استفاده مي  فرآينددرنتيجه دقت علمي يک پژوهش در طي  

شنهاد شده است  هايي که براي اجراي مميزي پژوهشي پي ترين استراتژيدليل است که مهم
روايي و پايايي   .است  2هاي اين شيوه قرار دارد. مورد اول حساسيت پژوهشگرفرآينددر بطن  

انعطاف به تبحر پژوهشگر کيفي بستگي دارد. خلاقيت، حساسيت،  پذيري و  پژوهش فقط 
استراتژي از  استفاده  در  پژوهشگر  بررسي  مهارت  را  پايايي  و  روايي  است که  مميزي  هاي 

 کند. مي

 ها  یافته
اطلاعات افراد مورد مصاحبه با توجه به سمت و تخصص، سابقه کاري، تحصيلات و مدت  

  .آمده است 1 زمان مصاحبه در جدول

 
1. Glaser's approach  
2. Investigator responsiriness 
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 مصاحبه  فرآیندکنندگان در . معرفی مشارکت 1جدول 
 تخصص  تحصيلات  سابقه کاري  سمت و تخصص  کد
P1  هاي  سازمانمديريت  دکتري تخصصي  سال 12 رئيس هيئت

 ورزشي
P2  بازاريابي و برندسازي  دکتري تخصصي  سال 8 عضو هيئت علمي 
P3  مديريت ورزشي  -کاراته کارشناسي ارشد  سال 15 مربي کاراته 
P4  روانشناسي ورزشي  -کاراته کارشناسي ارشد  سال 20 پيشکسوت کاراته 
P5  بازاريابي ورزشي  -کاراته کارشناسي ارشد  سال 10 مربي کاراته 
P6  مديريت ورزشي کارشناسي ارشد  سال 16 رئيس هيئت 
P7  برندسازي  دکتري تخصصي  سال 10 عضو هيئت علمي 
P8  کاراته  کارشناسي ارشد  سال 20 پيشکسوت کاراته 
P9  ديپلماسي ورزشي -کاراته دکتري تخصصي  سال 8 المللي بينداور 

P10  مديريت ورزشي دکتري تخصصي  سال 10 عضو هيئت رئيسه فدراسيون- 
 ديپلماسي

P11  مديريت ورزشي کارشناسي ارشد  سال 12 مديريت باشگاه کاراته 
P12  کاراته  کارشناسي ارشد  سال 9 مربي کاراته 
P13  مديريت ورزشي کارشناسي ارشد  سال 10 مديريت باشگاه کاراته 
P14  برندسازي  دکتري تخصصي  سال 15 عضو هيئت علمي 
P15  بازاريابي ورزشي  دکتري تخصصي  سال 10 عضو هيئت علمي 
P16  بازاريابي ورزشي  -کاراته کارشناسي ارشد  سال 15 المللي بينداور 

 هاي پژوهش مأخذ: يافته

برند    تيبر هو  مؤثرعوامل  ابتدا با استفاده از روش کدگذاري باز، محوري به شناسايي  
هاي کيفي ابتدا سعي شد با خواندن  پرداخته شد. براي انجام تحليل  رانيورزش کاراته در ا

هاي انجام شده فهمي کلي از عبارت و مفاهيم موجود در متن حاصل  چندباره متن مصاحبه
باز، کدگذاري  طريق  از  سپس  متون  60تعداد    شود.  در  باز  و  مصاحبه  کد  کشف  ها 

ل شد که هرکدام با موضوعي ويژه  مفهوم تبدي  10کدهاي مورد نظر به    گذاري شد.علامت
داشتند   طبقهشايانسروکار  در  که  است  گرفتهبنديذکر  صورت  جنبه  ،هاي  هاي  هم 

نظر گرفته شده استمشاهده متن در  پنهان  متن و هم محتواي  با    .پذير و ملموس محتواي 
توجه به مطالب ذکر شده، اثرات مقوله محوري، پس از کدگذاري مصاحبه سيزدهم پديد 

)بدين ترتيب    1به اشباع نظري رسيدند. در شکل  ها  دادهمصاحبه ادامه يافت تا    16مد و تا  آ
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م از  دادهکه  تا آخرين مصاحبه،  اول  و  صاحبه  نظري  اشباع  به سمت  هاي کدگذاري شده 
نظري   اشباع  نمودار  است.(  نشده  استخراج  ديگر کد جديدي  و  رفتند  پيش  ها  دادهتکرار 

 گزارش شد. 

   ار اشباع نظری . نمود1شکل 

 
 هاي پژوهش مأخذ: يافته

 کدگذاری باز 
 1شود که اثرات ظهور مقوله محوري رويکرد گليزر، کدگذاري باز تا زماني انجام مي براساس  

شود کد  نمودار  انتخابي،  کدگذاري  مرحله  يعني  بعدي  مرحله  در  ترتيب  بدين  گذاري  تا 
اين مقوله هدايت شود. براي کدگذاري باز، بايد به صورت آگاهانه به جستجوي  براساس  

در اين مرحله برخوردار بود که گليزر در اين    2متغير محوري پرداخت و از حساسيت نظري 
عنوان مي بهکند: همانطور  رابطه چنين  محقق  مقايسه  که  را  مفاهيم  و  پيشامدها  مداوم  طور 

که حواس خود را نسبت به يک يا دو  حالينمايد درکدهاي متعددي را ايجاد مي  کند،مي
کدهاي    2در جدول    .هاي اصلي استکند و محقق در جستجوي تمجمع مي  کد محوري،

 .استخراج شده از مرحله کدگذاري باز بيان شد

 
1.  Core category 
2. Theoretical sensitivity 
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 ی کدگذاری باز ها. یافته 2جدول 
 کد باز 

 توجه به کشف استعدادها 

 با اخلاق و منش پهلونيکاران  کاراتهوجود 
 وجود تبليغات محيطي در زمان برگزاري مسابقات 

 هاي کاراته ت و اصالت در نام و لوگوي باشگاهقدم 
 ثبات در قرارداد ورزشکاران و مربيان 

 ها فدراسيون و باشگاهأس وجود مديران از جنس ورزش کاراته در ر
 خصوصيات شخصيتي و رفتاري ورزشکاران

 وجود مربيان مطرح داخلي 
 پيشينه رشته ورزشي ورزشکار

 المللي بينمطرح بودن اعضاي فدراسيون کاراته در مجامع 
 توسعه شخصيت برند فدراسيون کاراته 

 سياست و اجتماع 
 درک شخصيت برند کاراته 

 محصولات و بازاريابي عمليات ورزشيبازاريابي 
 هاباشگاهرضايت ورزشکاران از فدراسيون و 

 ثبات مديريت در فدراسيون کاراته 
 از برندهاي شخصي گيري بهره

 رفتار مربيان و بازيکنان مطرح 
 با کشورهاي سرآمد کاراته   الملليبينارتباطات خوب 

 شهرت ورزشي کشور در زمينه کاراته 
 قديمي و باسابقه کاران کاراتهوجود 

 ي کاراته ها باشگاهلوگو و طرح خاص  
 ي کاراته هاباشگاهبخش بودن لوگو  الهام

 کاران کاراتهارائه خدمات به 
 المللي بينثبات حضور در سطح اول  

 الملليبيناستفاده از مربيان مشهور ملي و 
 از خود کاران کاراتهتصور مثبت 

 فردي ميان مربيان و ورزشکارانارتباطات بين
 مشارکت و فعال بودن فدراسيون کاراته در فضاي مجازي 

 حمايت مديران ارشد کشور از ورزشکاران
 ايجاد پيوند عاطفي مثبت به برند کاراته 
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 کد باز 
 هاي رزمي برند برتر و موفق در رشته

 سازي مثبت به کاراته نگرش
 ي ورزشي ها باشگاهبرندسازي 

 ري جامعه تغييرات رفتا
 هاي اختصاصي کاراته وجود سالن

 هويت تاريخي کاراته 
 اي سازي رسانهشهرت

 داشتن کرسي در فدراسيون جهاني
 کثرت جوانان مشتاق به کاراته 

 آفريني ورزشکاران پايه در تيم اصلينقش
 ي کاراته ها باشگاهداشتن سايت فعال  

 فعاليت ارتباط نام باشگاه کاراته با منطقه 
 المللي بينثبات نتيجه در مسابقات 

 وجود خدمات پشتيباني مناسب براي ورزشکاران و مربيان 
 تحقق اهداف ساليانه 

 هاي ورزشيوجود موفقيت
 الملليبينوجهه و اعتبار کاراته ايران در سطح  

 ميزان علاقه مردم به ورزش کاراته 
 مندان به کاراته در کشوروجود علاقه

 وجود هيجانات قوي نسبت به کاراته 
 انساني در برندسازي کاراته کشورهاي شبهويژگي

 تبليغ رويدادهاي ورزشي کاراته 
 تصوير برند کاراته در جامعه 

 گيري مخاطبانهمه
 توسعه مشارکت بانوان در ورزش کاراته 

 تشابه با فرهنگ ايراني 
 توسعه ديپلماسي ورزشي کشور 

 هويت ملي قوي 
 توانايي ميزباني مسابقات آسيايي و جهاني

 هاي پژوهش مأخذ: يافته
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 کدگذاری محوری 
شود. در اين  کدگذاري محوري با ظهور مقوله محوري در مرحله کدگذاري باز، آغاز مي

ها، کدگذاري  گيرد. بنابراين در ادامه مصاحبهها حول اين مقوله صورت ميمرحله کدگذاري
کدها     3حول مقوله محوري استخراج شده در مرحله کدگذاري باز، صورت گرفت. جدول  

 . کندآمده در اين مرحله را آشکار ميدستو مفاهيم به

 . جزئیات کدگذاری 3جدول 
 گویه  مفهوم  ردیف

 عوامل فني  1

 کشف استعدادها توجه به  (1
 ثبات در قرارداد ورزشکاران و مربيان  (2

 الملليبيناستفاده از مربيان مشهور ملي و  (3

بازاريابي محصولات و بازاريابي عمليات  (4
 ورزشي

 ي ورزشي ها باشگاهبرندسازي  (5

 ثبات مديريت در فدراسيون کاراته  (6

 تصويرسازي  2

 از خود کاران کاراتهتصور مثبت  (7
وجهه و اعتبار کاراته ايران در سطح   (8

 الملليبين

 ايجاد پيوند عاطفي مثبت به برند کاراته  (9

 توسعه شخصيت برند فدراسيون کاراته  (10

 وجود هيجانات قوي نسبت به کاراته  (11

انساني در برندسازي کاراته  هاي شبهويژگي (12
 کشور

 تصوير برند کاراته در جامعه  (13

 اي رسانه 3

 ي کاراته ها باشگاهداشتن سايت فعال   (14
وجود تبليغات محيطي در زمان برگزاري  (15

 مسابقات 

مشارکت و فعال بودن فدراسيون کاراته در  (16
 فضاي مجازي 

 تبليغ رويدادهاي ورزشي کاراته  (17

 اي سازي رسانهشهرت (18

 ماهيتي  4
 ميزان علاقه مردم به ورزش کاراته  (19
 مندان به کاراته در کشوروجود علاقه (20
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 گویه  مفهوم  ردیف

 سازي مثبت به کاراته نگرش (21

 هويت تاريخي کاراته  (22

 تشابه با فرهنگ ايراني  (23

 هويت ملي قوي  (24

 شهرت ورزشي کشور در زمينه کاراته  (25

 نمادي  5

 ي کاراته ها باشگاهلوگو و طرح خاص   (26
 ي کاراته هاباشگاهبخش بودن لوگو  الهام (27

 ارتباط نام باشگاه کاراته با منطقه فعاليت  (28

 کاراته درک شخصيت برند  (29

 برندسازي داخلي 6

 کاران کاراتهارائه خدمات به  (30
وجود خدمات پشتيباني مناسب براي   (31

 ورزشکاران و مربيان 

 حمايت مديران ارشد کشور از ورزشکاران (32

 از برندهاي شخصي گيري بهره (33

 هنجاري  7

 با اخلاق و منش پهلونيکاران  کاراتهوجود  (34
ي  هاباشگاهقدمت و اصالت در نام و لوگوي   (35

 کاراته 

 خصوصيات شخصيتي و رفتاري ورزشکاران (36

 تغييرات رفتاري جامعه  (37

 توسعه مشارکت بانوان در ورزش کاراته  (38

 عملکردي  8

 آفريني ورزشکاران پايه در تيم اصلينقش (39
 المللي بينثبات نتيجه در مسابقات  (40

 المللي بينثبات حضور در سطح اول   (41

 تحقق اهداف ساليانه  (42

 هاي ورزشيوجود موفقيت (43

 هاي رزمي برند برتر و موفق در رشته (44

 هاباشگاهرضايت ورزشکاران از فدراسيون و  (45

 هاي اختصاصي کاراته وجود سالن (46

 توانايي ميزباني مسابقات آسيايي و جهاني (47

 منابع انساني  9

 قديمي و باسابقه کاران کاراتهوجود  (48
مديران از جنس ورزش کاراته در   وجود (49

 ها باشگاهس فدراسيون و رأ

 وجود مربيان مطرح داخلي  (50
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 گویه  مفهوم  ردیف

 پيشينه رشته ورزشي ورزشکار (51

 گيري مخاطبانهمه (52

 کثرت جوانان مشتاق به کاراته  (53

10 
ارتباطات ملي و  

 الملليبين

ارتباطات بين فردي ميان مربيان و   (54
 ورزشکاران

مطرح بودن اعضاي فدراسيون کاراته در  (55
 المللي بينمجامع 

 سياست و اجتماع  (56

 رفتار مربيان و بازيکنان مطرح  (57

 توسعه ديپلماسي ورزشي کشور  (58

 داشتن کرسي در فدراسيون جهاني (59

با کشورهاي    الملليبينارتباطات خوب  (60
 سرآمد کاراته 

 هاي پژوهش مأخذ: يافته

 کدگذاری نظری
دهد. کدهاي نظري يک الگوي ارتباطي را نشان مي  بااين مرحله کدگذاري، ترکيب مفاهيم  

گليزر    .کندشوند که مقولات را در جهت يک نظريه تلفيق ميهاي انتزاعي تشکيل مياز مدل
الگوهايي براي ترغيب  عنوان  بهخانواده از کدهاي نظري را    18براي تلفيق کدهاي حقيقي،  

اي  کند. وي بدون ارائه يک الگوي شماتيک مشخص، به مجموعهرفي ميکدهاي حقيقي مع
توانند در تلفيق کدهاي حقيقي، راهنما باشد. کند که هر يک از آنها ميها اشاره مي از واژه

هاي کدگذاري بدون معين کردن نحوه  وي در اشاره به هر يک از خانواده  ،به عبارت ديگر
سازي نمايد.  ا خود اقدام به تلفيق کدها و مدلگذارد تاد ميها، محقق را آزپيوند ميان واژه

«  1دست آمده، مدل تحقيق در »خانواده کدگذاري نوعدر اين پژوهش با تلفيق مقولات به
 . ه استگزارش شد 4گيرد که در جدول قرار مي

  

 
1. Type family 
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 . کدگذاری نظری 4جدول 
 مقوله  مفهوم 
 ماهيتي 
 نمادي 

 هنجاري 
 منابع انساني 

 فرهنگی

 عوامل فني 
 تصويرسازي 

 اي رسانه
 تعاملی

 برندسازي داخلي
 عملکردي 
 المللي بينارتباطات ملي و  

 وجهه و اعتبار 

 هاي پژوهش مأخذ: يافته

هاي کيفي، مدل برخواسته از  داده  هاي انجام شده و تحليلبا توجه به کدگذاري مصاحبه
 . است 2پژوهش به شرح شکل 

 . مدل برخواسته از تحقیق 2شکل 

 
 هاي پژوهش مأخذ: يافته
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 گیری بحث و نتیجه 
برند ورزش    تيبر هو  مؤثرعوامل    ي اصل  يهااز دسته  يک يپژوهش حاضر نشان داد که    جينتا

ا در  فرهنگ   ران،يکاراته  ا  يعوامل  کل   ن ياست.  مفهوم  چهار  در   ،ينماد  ،ي ت يماه  يعوامل 
خاص خود، نقش    اتي با جزئ  م،ي مفاه   ن ياز ا  کيشدند. هر    ي بندطبقه  يو منابع انسان  يهنجار

از    کي. در ادامه، هر  کننديم   فاي ا  رانيبرند کاراته در ا  تيهو  ت يتقو  و  ي دهدر شکل  يدي کل
تفک   م ي مفاه   ن يا با    ي بررس   کي به  و   شوند يم  سه يمقا  يالمللن يب  ي هاپژوهش   ي هاافتهيو 

م  يکاربرد  شنهاداتي پدرنهايت   ارزش  يتي ماه   مفهوم.  گردديارائه  بنبه  اصول  و    ن ي ادي ها 
ا اشاره دارد که در ذات  به    ن ي ورزش کاراته  مانند علاقه مردم  نهفته است. عوامل  ورزش 

  تيورزش با هو  ن ي ا  قي دهنده ارتباط عمنشان  ،يرانيو تشابه با فرهنگ ا  يخي تار  تيکاراته، هو
  ي هاکه ارزش  کنديم  دي ( تأک2019و همکاران )  1نز ياست. پژوهش واتک  رانيا  يو فرهنگ   يمل

  يفرد  تيتنها هومانند احترام، انضباط و شجاعت، نه  ،يرزم يهادر ورزش  يو اخلاق  يمعنو
تقو را  شکل  کننديم  تيورزشکاران  به  ن   يماعاجت   تيهو  يري گ بلکه  کمک    زي ورزش 

را   اراتهجامعه همسو هستند و ک  ي و مذهب   يفرهنگ   راث ي ها با مارزش ن ي ا  ران،ي. در اندينمايم
  ه ي با تک   ران،يکاراته در ا  يتيمفهوم ماه.  سازنديمطرح م  ي ت ي و ترب  ياخلاق   ت ي فعال   کيعنوان  به

و آن را    کنديورزش کمک م  ن يبرند ا  تيهو  تيبه تقو  ،ي خ يو تار  يفرهنگ  يهابر ارزش
 قياز طر  توانيمفهوم، م  ن ي ا  ت يتقو  يبرا  .دينمايم  ت ي تثب   يو بوم   ل ي ورزش اص  کيعنوان  به

کرد و آن را    دي کاراته تأک  يو فرهنگ  ياخلاق   يها بر ارزش  ،ياو رسانه  يآموزش  يهابرنامه
هو  يبخش عنوان  به نمود  اني راني ا  يمل  تياز  بصر  نمادها.  مطرح  عناصر  لوگو  يو   يمانند 

مشکباشگاه کمربند  مهم  ي ها،  نقش  کاتاها،  ا  ي و  دارند.   زيمتما  تيهو   جاد يدر  کاراته 
نمادها  2018)  2دمني است  که  است  معتقد  امکان    ،يدي کل  يعناصرعنوان  به(  ورزشکاران  به 
تنها  نمادها نه  ن يا  ران،يخود ارتباط برقرار کنند. در ا  يخيو تار  يگروه  تي تا با هو  دهنديم

از افتخار و تعهد در جامعه    ينمادعنوان  بهبلکه    سازنديم  زيها متماورزش  ريکاراته را از سا
  ت يبه تقو  ، يخي و تار  يبر عناصر بصر  هيبا تک  ران،يکاراته در ا  يمفهوم نماد.  شونديشناخته م

مطرح   زيمتما  تيورزش با هو  کيعنوان  بهو آن را    دکن يورزش کمک م   ن يبرند ا  تيهو
کاراته    وني ها و فدراسبخش در باشگاهو الهام  کپارچهي  يو استفاده از نمادها  يطراح.  دينمايم

 
1. Watkins 
2. Stedman  
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تقو  توانديم کند  ن يا  يبصر  تي هو  تيبه  کمک  بر   هنجارها.  ورزش  حاکم  فرهنگ  و 
مانند رعا  يها باشگاه پهلوان   ت يکاراته،  بانوان، نقش مهم  ياخلاق  در    يو توسعه مشارکت 
ا  تيهو  يري گ شکل اسکارلات  ن يبرند  پژوهش  دارند.  مارکز  ي ورزش  نشان  2017)  1و   )

بر احساس تعلق ورزشکاران و   تواننديها مباشگاه  ن ي و قوان  ياجتماع   يکه هنجارها  دهديم
ا  تأثيرها  آن  يهازهي انگ در  ااحت   تيرعا  ران،يبگذارند.  به  کاراته،  در  اخلاق  و    جادي رام 
با    ران،يکاراته در ا  ي مفهوم هنجار.  کنديورزش کمک م  ن ي مثبت و منسجم از ا  يريتصو
و آن را    کنديورزش کمک م   ن يبرند ا  ت يهو تيبه تقو  ،يبر اخلاق و فرهنگ پهلوان   دي تأک 
فرهنگ  ياجتماع   ت ي فعال  کيعنوان  به م  ي و  مطرح    ي هاکارگاه  يبرگزار.  دينما يارزشمند 

تدو  يآموزش اخلاق   ن يو  مباشگاه  يبرا  يمنشور  تقو  توانديها  در    يهنجارها   تيبه  مثبت 
مد  اني مرب  وجود.  کاراته کمک کند عوامل    رانيباتجربه،  از  باسابقه،  و ورزشکاران  متعهد 

که    کننديم  دي ( تأک2020و همکاران )  2برند کاراته است. کاپلان   تي هو  تيدر تقو  يدي کل
ا  توانند يم  ي احرفه  اني مرب تقو  تياز ورزشکاران، هو  تيو حما  زهي انگ   جادي با  را    ت يبرند 

ا در  مرب  ران،يکنند.  مد  اني وجود  تکن   يرانيو  از  اص   هاکي که  فلسفه  پ  لي و    يروي کاراته 
 ران،يدر کاراته ا  يسانمفهوم منابع ان.  دينمايورزش کمک م  نيا  ت يهو  تيبه تقو  کنند،يم

تک  تقو  ه ي با  به  افراد،  تعهد  و  تجربه  ا  تيهو  ت يبر  م   ن ي برند  را    کند يورزش کمک  آن  و 
  يبر آموزش و توانمندساز  يگذارهيسرما .  دينمايمطرح م  ليورزش معتبر و اص   کيعنوان  به
پژوهش    جينتا  سهيمقا.  در کاراته کمک کند  يمنابع انسان  تي به تقو  تواندي م  رانيو مد  اني مرب

  يمل  ت يبا توجه به هو  ران،ي در ا  ي که عوامل فرهنگ  دهد ينشان م  يالمللن يب  ي هاافتهيحاضر با  
که  يحال. در کننديم  فاي برند کاراته ا  تيهو  يده در شکل  يتر جامعه، نقش پررنگ  يو مذهب 

  ران،يورزش است، در ا  يا و حرفه  يفن  ي هابر جنبه  يشتري ب  د ي تأک  ،يالمللن ي ب   يهادر پژوهش 
فرهنگ  ياخلاق   يهاجنبه اولو  يو  مفاه   ،ي فرهنگ  عوامل.  دارند  يبالاتر  تي کاراته    م ي شامل 
برند ورزش کاراته    تيهو  تي در تقو  يدي نقش کل  ،يو منابع انسان  يهنجار  ،ينماد  ،يتي ماه
ا ا  رانيدر  ساتنها  نهعوامل    ن يدارند.  از  را  متماورزش  ريکاراته  را    سازنديم  زيها  آن  بلکه 
پژوهش،    يهاافتهي. با توجه به  ندينمايمطرح م  يو مل  ياخلاق  ،يفرهنگ   تي فعال  کيعنوان  به

 
1. Scarlatti & Marquez 
2. Kaplan 
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ا  توانيم در  کاراته  که  از    رانيگفت  و    کيفراتر  است  هو  يبخشعنوان  بهورزش    ت ي از 
 .شوديجامعه شناخته م  يو اجتماع  يفرهنگ 

برند   مؤثرهاي اصلي عوامل  نتايج پژوهش حاضر نشان داد که يکي از دسته بر هويت 
ورزش کاراته در ايران، عوامل تعاملي است. اين عوامل در سه مفهوم کلي فني، تصويرسازي  

بندي شدند. هر يک از اين مفاهيم، با جزئيات خاص خود، نقش مهمي در  اي طبقهو رسانه
کنند. در ادامه، هر يک از اين مفاهيم  رند کاراته در ايران ايفا ميدهي و تقويت هويت بشکل

يافته با  و  بررسي  تفکيک  پژوهبه  بين ش هاي  مقايسه  هاي  پيشنهادات  درنهايت  و  المللي 
  .شوندميکاربردي ارائه 

تکنيک به  مربوط  عوامل  به  فني  دارد.  مفهوم  اشاره  کاراته  ورزش  قواعد  و  اصول  ها، 
کش مانند  باشگاهعواملي  برندسازي  و  مديريت  ثبات  استعدادها،  نشانف  اهميت  ها،  دهنده 

( تأکيد 2017و همکاران )  1ي ساختار فني در تقويت هويت برند کاراته است. پژوهش هاو
اي، به ايجاد جذابيت و اعتبار  کند که رعايت استانداردهاي فني و استفاده از مربيان حرفهمي

مي کمک  رزمي  ايورزش  در  تکنيککند.  بر  تأکيد  استانداردهاي  ران،  و  اصولي  هاي 
مفهوم فني در    سازد.اي و تخصصي مطرح مييک ورزش حرفهعنوان  بهالمللي، کاراته را  بين 

ورزش کمک  اين  برند  هويت  تقويت  به  استانداردها،  و  اصول  بر  تمرکز  با  ايران،  کاراته 
گذاري بر سرمايه  نمايد.ثبيت مييک ورزش ساختارمند و معتبر تعنوان  بهکند و آن را  مي

المللي و ايجاد سيستم منسجم کشف  استانداردهاي بين براساس  آموزش مربيان و ورزشکاران  
مفهوم را تقويت کند.استعدادها مي اين  از    تواند  مثبت  ايجاد تصور ذهني  به  تصويرسازي 

بين  وجهه  مانند  عواملي  دارد.  اشاره  پيونکاراته  با  المللي،  عاطفي  ويژگيد  و  هاي  برند 
شکلشبه در  مهمي  نقش  جانسونانساني،  دارند.  برند  هويت  )  2دهي  همکاران  ( 2018و 

تواند ارتباط عاطفي با مخاطب ايجاد کند و حس تعلق به  معتقدند که تصويرسازي مثبت مي
 هاي مرتبط با کاراته، مانند تصاوير پرقدرت از برند را تقويت نمايد. در ايران، تصويرسازي

مفهوم تصويرسازي    افزايند.مبارزات و لحظات پيروزي، به جذابيت و مقبوليت اين ورزش مي
در کاراته ايران، با ايجاد تصور مثبت و پيوند عاطفي، به تقويت هويت برند اين ورزش کمک  

ها و تبليغات  استفاده از رسانه  نمايد.بخش مطرح مييک ورزش الهامعنوان  بهکند و آن را  مي
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 تواند اين مفهوم را تقويت کند.بخش و مثبت از کاراته ميند براي ايجاد تصاوير الهامهدفم
ابزاري قدرتمند در ترويج و تبليغ کاراته، نقش مهمي در تقويت هويت برند عنوان  بهها  رسانه

و شهرت محيطي  تبليغات  مجازي،  فضاي  در  فعاليت  مانند  عواملي  رسانهدارند.  اي،  سازي 
کنند که  ( تأکيد مي2019)  1ل يو فر  راگ اهميت رسانه در اين زمينه است. اسپادهنده  نشان

تواند احساس تعلق و علاقه به برند را در مخاطبان ايجاد کند. در  اي گسترده ميپوشش رسانه
هاي ديجيتال براي انتشار تصاوير و ويدئوهاي  هاي اجتماعي و رسانهايران، استفاده از شبکه

 تواند به جذب مخاطبان جديد و تقويت هويت برند کمک نمايد. راته، ميبخش از کا الهام
اي در کاراته ايران، با استفاده از ابزارهاي نوين ارتباطي، به تقويت هويت برند مفهوم رسانه

تقويت    نمايد.يک ورزش پويا و مدرن مطرح مي عنوان  بهکند و آن را  اين ورزش کمک مي
تواند اين  در فضاي مجازي و استفاده از تبليغات هدفمند ميها  حضور فدراسيون و باشگاه

دهد که  المللي نشان ميهاي بين مقايسه نتايج پژوهش حاضر با يافته  مفهوم را تقويت کند.
ها و تصويرسازي در جامعه امروزي، نقش  عوامل تعاملي در ايران، با توجه به اهميت رسانه

شکلپررنگ  در  کاراتتري  برند  هويت  ميدهي  ايفا  دره  پژوهش حاليکنند.  در  هاي  که 
هاي تصويرسازي  اي است، در ايران، جنبههاي فني و حرفهالمللي، تأکيد بيشتري بر جنبهبين 

اي،  عوامل تعاملي، شامل مفاهيم فني، تصويرسازي و رسانه  اي اولويت بالاتري دارند.و رسانه
به متمايز تنها  نهران دارند. اين عوامل  نقش کليدي در تقويت هويت برند ورزش کاراته در اي

کار ورزششدن  ساير  از  مياته  کمک  را    کنندها  آن  پويا،  عنوان  بهبلکه  ورزش  يک 
 نمايند.بخش و مدرن مطرح ميالهام

برند   مؤثرهاي اصلي عوامل  نتايج پژوهش حاضر نشان داد که يکي از دسته بر هويت 
تبار است. اين عوامل در سه مفهوم کلي برندسازي  ورزش کاراته در ايران، عوامل وجهه و اع
بندي شدند. هر يک از اين مفاهيم، با  المللي طبقهداخلي، عملکردي و ارتباطات ملي و بين 

دهي و تقويت هويت برند کاراته در ايران ايفا  جزئيات خاص خود، نقش مهمي در شکل
بررسيمي تفکيک  به  مفاهيم  اين  از  يک  هر  ادامه،  در  يافته  کنند.  با  پژوهش و  هاي  هاي 
 . شوندپيشنهادات کاربردي ارائه ميدرنهايت المللي مقايسه و بين 

 
1. Sparague & Freil 
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انگيزه ورزشکاران،   و  تعهد  تقويت  براي  دارد که  اشاره  اقداماتي  به  داخلي  برندسازي 
مي انجام  برند  هويت  به  نسبت  داخلي  کارکنان  و  ارائه خدمات  مربيان  مانند  عواملي  شود. 

بهرهپشتيباني، ح و  ارشد  مديران  نشانمايت  برندهاي شخصي،  از  اين  گيري  اهميت  دهنده 
( 2018و همکاران )  1نگيکژيونگ و  مفهوم در تقويت هويت برند کاراته است. پژوهش  

تواند اعضاي سازمان را به سفيران برند تبديل کند. کند که برندسازي داخلي ميتأکيد مي
هاي اخلاقي، ورزشکاران را به نمايندگان  نگي و ارزشهاي فرهدر ايران، تمرکز بر آموزش

مفهوم برندسازي داخلي در کاراته ايران، با تقويت تعهد   کند.واقعي هويت کاراته تبديل مي
اين ورزش کمک مي برند  هويت  تقويت  به  آن را  داخلي،  و  با  عنوان  بهکند  يک ورزش 

آموزشي و ايجاد سيستم حمايتي    هايبرگزاري کارگاه  نمايد.هاي اخلاقي مطرح ميارزش
مي مربيان  و  ورزشکاران  کند.براي  تقويت  را  مفهوم  اين  شامل    تواند  ورزشي،  عملکرد 

ها و دستاوردهاي ورزشي، نقش کليدي در تقويت اعتبار برند کاراته دارد. عواملي  موفقيت
ورزشکاران،  هاي ورزشي و رضايت  المللي، وجود موفقيتمانند ثبات نتيجه در مسابقات بين 

( معتقدند که عملکرد بالا  2024و همکاران )  2دهنده اهميت اين مفهوم است. واتسون نشان
ها و دستاوردهاي  شود. در ايران، کسب مدالباعث تقويت شهرت و جذابيت برند ورزش مي

را  بين  کاراته  ميعنوان  بهالمللي،  مطرح  پرافتخار  ورزش  در    سازد.يک  عملکردي  مفهوم 
موفقيت بر  تأکيد  با  ايران،  کمک  کاراته  ورزش  اين  برند  اعتبار  تقويت  به  ورزشي،  هاي 

گذاري بر آموزش  سرمايه  نمايد.يک ورزش معتبر و موفق تثبيت ميعنوان  بهکند و آن را  مي
تواند  المللي ميهاي منسجم براي حضور در مسابقات بين اي ورزشکاران و ايجاد برنامهحرفه

المللي، از طريق تعاملات با ساير کشورها و  ارتباطات ملي و بين   اين مفهوم را تقويت کند.
المللي، نقش مهمي در تقويت هويت برند کاراته دارد. عواملي مانند مطرح بودن  مجامع بين 

دهنده  المللي، توسعه ديپلماسي ورزشي و ارتباطات با کشورهاي سرآمد، نشاندر مجامع بين 
المللي به  کنند که ارتباطات بين ( تأکيد مي2017)  3وورکمنو    ي ميت اين مفهوم است. لاه

المللي و حضور  کند. در ايران، تعاملات بين توسعه برند و تقويت هويت ورزشي کمک مي
مي افزايش  جهاني  سطح  در  را  ايراني  کاراته  اعتبار  جهاني،  مجامع  در  مفهوم    دهد.فعال 
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المللي در کاراته ايران، با تقويت تعاملات جهاني، به تقويت هويت برند ارتباطات ملي و بين 
المللي مطرح  گذار در سطح بين تأثيريک ورزش  عنوان  بهکند و آن را  اين ورزش کمک مي

بين   نمايد.مي مسابقات  جهاني  برگزاري  مجامع  در  فعال  تقويت حضور  و  ايران  در  المللي 
المللي نشان  هاي بين مقايسه نتايج پژوهش حاضر با يافته  تواند اين مفهوم را تقويت کند.مي
هاي ورزشي و تعاملات  دهد که عوامل وجهه و اعتبار در ايران، با توجه به اهميت موفقيتمي
که در  حاليکنند. دردهي هويت برند کاراته ايفا ميتري در شکلالمللي، نقش پررنگبين 

بين پژوهش  برهاي  بيشتري  تأکيد  ايران،  جنبه  المللي،  در  است،  عملکردي  و  داخلي  هاي 
بين جنبه و  ملي  ارتباطات  دارند.هاي  بالاتري  اولويت  شامل    المللي  اعتبار،  و  وجهه  عوامل 

المللي، نقش کليدي در تقويت  مفاهيم برندسازي داخلي، عملکردي و ارتباطات ملي و بين 
به تقويت اعتبار کاراته کمک ها  تن نههويت برند ورزش کاراته در ايران دارند. اين عوامل  

المللي مطرح  گذار در سطح بين تأثيريک ورزش موفق، اخلاقي و  عنوان  بهکنند بلکه آن را  مي
 نمايند.مي

سه دسته    تأثيرتحت    رانيبرند ورزش کاراته در ا  تيپژوهش حاضر نشان داد که هو  جينتا
فرهنگ  ياصل دارد.    يتعامل  ،يعوامل  قرار  اعتبار  و  وجهه  فرهنگ و  تأک   يعوامل  بر   دي با 

.  کننديمطرح م  اني رانيا  يمل  ت ياز هو  ي بخشعنوان  بهکاراته را    ، يخي و تار  ي اخلاق  يهاارزش
  نيا  تيو جذاب  ييايبه پو  ،يا و رسانه  يرسازيتصو  ،يفن  يهاتمرکز بر جنبه  اب  ،يعوامل تعامل
م همچننديافزايورزش  طر  ن،ي .  از  اعتبار،  و  وجهه  عملکرد    ،يداخل  يبرندساز  قيعوامل 

ب   يورزش ارتباطات  ا  ،يالمللن ي و  و    کيعنوان  بهرا    رانيکاراته  معتبر  در    گذارتأثيرورزش 
جهان  براندينمايم  تيتثب   يسطح  ا  تيهو  تيتقو  ي.  در  کاراته  ورزش    شنهاد ي پ  ران،يبرند 

برگزار  شوديم برنامهجشنواره  يبا  و  ارزش  ي فرهنگ  يها جنبه  ، يآموزش  يهاها    يهاو 
 يهدفمند برا غاتيو تبل  تاليج يد  يهااستفاده از رسانه ن،ي داد. همچن  جيکاراته را ترو  ياخلاق

االهام  ريتصاو  جاديا از  مثبت  بر آموزش    يگذارهياست. سرما  يورزش ضرور  نيبخش و 
  ،يالمللن ي حضور موفق در مسابقات ب   يمنسجم برا  ياهبرنامه  جادي ورزشکاران و ا  ي احرفه

ورزش تقو  يعملکرد  ب  يبرگزار  ،براين علاوه.  کنديم  تيرا  ا  يالمللن يمسابقات  و    رانيدر 
 .دهديم ش يافزا يالمللن يرا در سطح ب يرانياعتبار کاراته ا ، يتعامل فعال با مجامع جهان

 



 1404 زمستان  |  51شماره  | 13سال   | یورزش  تیریدر مد نینو ي کردها یرو | 326

 تعارض منافع 
 تعارض منافع وجود ندارد 

 سپاسگزاری 
 تقدير و تشکر از تمامي کساني که در اين پژوهش مارا ياري دادند. 

ORCID 
Mohammad Ali 
Bakhshi 

 https://orcid.org/0009-0006-8756-9866 

Mohammad Keshtidar  https://orcid.org/0000-0002-1705-4940 

Kazem Cheragh 
Birjandi 

 https://orcid.org/0000-0002-0668-2511 

Hossein Peymanizad  https://orcid.org/0000-0002-6317-8522 

 منابع  
گنجو  ،ابوالفضل  ي، فراهان  ،زهرا  ،زاده بزرگ باقر  ي عل  ،ايصفان  ،ده يفر  يي، اشرف  و    انيمحمد 

برند در    يفتگيثر بر خودشؤعوامل م  يميپارادا  ي (. ارائه الگو1401محسن . )  ي،آبادفرح
ورزش.   مد  يکاربرد  هاي پژوهش صنعت  . 119-107  ،(1)11  ، يورزش  ت يريدر 

10.30473/arsm.2022.8707 
شاندحسن قندهارلياسماع  ، احسان  ،زينژاد  عظ  ي،زاده  و  (. 1402)  .يمرتضديس  ،زاده مي محمدرضا 

مفهوم  يطراح شهروند  ت يهو  يمدل  ورزش  ا  ي برند    ، (3)15  ، يورزش  تي ريمد.  رانيدر 
214-231 .10.22059/jsm.2021.314450.2630 

References 
Bondarenko, V., Lutsii О, L.I., Riabchyk, A., Vyshnivska, B., Nahorna, O., 

Barylovych, O., ... & Golovnina, O. (2023). Strategic directions of 
marketing activities of agricultural organizations. International Science 
Group. 

Bozorgzadeh, Z., Farahani, A., Ashrafganjouei, F., Safania, A.M. & 
Bagherianfarahabadi, M. (2022). Presenting the development 
paradigmatic model of Factors affecting brand narcissism in the sports 
industry. Applied Research of Sport Management, 11(1), 107-119. doi: 
10.30473/arsm.2022.8707 [In Persian] 

Candela, G. & Figini, P. (2010). The economics of tourism destination: 
McGraw-Hill. 10.1007/978-3-642-20874-4_4  

Chadwick, S., Widdop, P. & Burton, N. (2022). Soft power sports 
sponsorship–A social network analysis of a new sponsorship 

https://orcid.org/0009-0006-8756-9866
https://orcid.org/0000-0002-1705-4940
https://orcid.org/0000-0002-0668-2511
https://orcid.org/0000-0002-6317-8522
https://books.google.com/books?hl=en&lr=&id=pzHnEAAAQBAJ&oi=fnd&pg=PA7&dq=1.%09Bondarenko,+V.,+Lutsii+%D0%9E,+L.+I.,+Riabchyk,+A.,+Vyshnivska,+B.,+Nahorna,+O.,+Barylovych,+O.,+...+%26+Golovnina,+O.+(2023).+Strategic+directions+of+marketing+activities+of+agricultural+organizations.+International+Science+Group.&ots=bUSSEZxPK1&sig=0G0LJ3zXkSInrueivWZtCuXgaGQ#v=onepage&q=1.%09Bondarenko%2C%20V.%2C%20Lutsii%20%D0%9E%2C%20L.%20I.%2C%20Riabchyk%2C%20A.%2C%20Vyshnivska%2C%20B.%2C%20Nahorna%2C%20O.%2C%20Barylovych%2C%20O.%2C%20...%20%26%20Golovnina%2C%20O.%20(2023).%20Strategic%20directions%20of%20marketing%20activ
https://books.google.com/books?hl=en&lr=&id=pzHnEAAAQBAJ&oi=fnd&pg=PA7&dq=1.%09Bondarenko,+V.,+Lutsii+%D0%9E,+L.+I.,+Riabchyk,+A.,+Vyshnivska,+B.,+Nahorna,+O.,+Barylovych,+O.,+...+%26+Golovnina,+O.+(2023).+Strategic+directions+of+marketing+activities+of+agricultural+organizations.+International+Science+Group.&ots=bUSSEZxPK1&sig=0G0LJ3zXkSInrueivWZtCuXgaGQ#v=onepage&q=1.%09Bondarenko%2C%20V.%2C%20Lutsii%20%D0%9E%2C%20L.%20I.%2C%20Riabchyk%2C%20A.%2C%20Vyshnivska%2C%20B.%2C%20Nahorna%2C%20O.%2C%20Barylovych%2C%20O.%2C%20...%20%26%20Golovnina%2C%20O.%20(2023).%20Strategic%20directions%20of%20marketing%20activ
https://books.google.com/books?hl=en&lr=&id=pzHnEAAAQBAJ&oi=fnd&pg=PA7&dq=1.%09Bondarenko,+V.,+Lutsii+%D0%9E,+L.+I.,+Riabchyk,+A.,+Vyshnivska,+B.,+Nahorna,+O.,+Barylovych,+O.,+...+%26+Golovnina,+O.+(2023).+Strategic+directions+of+marketing+activities+of+agricultural+organizations.+International+Science+Group.&ots=bUSSEZxPK1&sig=0G0LJ3zXkSInrueivWZtCuXgaGQ#v=onepage&q=1.%09Bondarenko%2C%20V.%2C%20Lutsii%20%D0%9E%2C%20L.%20I.%2C%20Riabchyk%2C%20A.%2C%20Vyshnivska%2C%20B.%2C%20Nahorna%2C%20O.%2C%20Barylovych%2C%20O.%2C%20...%20%26%20Golovnina%2C%20O.%20(2023).%20Strategic%20directions%20of%20marketing%20activ
https://books.google.com/books?hl=en&lr=&id=pzHnEAAAQBAJ&oi=fnd&pg=PA7&dq=1.%09Bondarenko,+V.,+Lutsii+%D0%9E,+L.+I.,+Riabchyk,+A.,+Vyshnivska,+B.,+Nahorna,+O.,+Barylovych,+O.,+...+%26+Golovnina,+O.+(2023).+Strategic+directions+of+marketing+activities+of+agricultural+organizations.+International+Science+Group.&ots=bUSSEZxPK1&sig=0G0LJ3zXkSInrueivWZtCuXgaGQ#v=onepage&q=1.%09Bondarenko%2C%20V.%2C%20Lutsii%20%D0%9E%2C%20L.%20I.%2C%20Riabchyk%2C%20A.%2C%20Vyshnivska%2C%20B.%2C%20Nahorna%2C%20O.%2C%20Barylovych%2C%20O.%2C%20...%20%26%20Golovnina%2C%20O.%20(2023).%20Strategic%20directions%20of%20marketing%20activ
https://arsmb.journals.pnu.ac.ir/article_8707.html?lang=en
https://arsmb.journals.pnu.ac.ir/article_8707.html?lang=en
https://arsmb.journals.pnu.ac.ir/article_8707.html?lang=en
https://arsmb.journals.pnu.ac.ir/article_8707.html?lang=en
https://arsmb.journals.pnu.ac.ir/article_8707.html?lang=en
https://link.springer.com/chapter/10.1007/978-3-642-20874-4_4
https://link.springer.com/chapter/10.1007/978-3-642-20874-4_4
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/15377857.2020.1723781
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/15377857.2020.1723781
https://orcid.org/0009-0006-8756-9866
https://orcid.org/0000-0002-1705-4940
https://orcid.org/0000-0002-0668-2511
https://orcid.org/0000-0002-6317-8522


 327  |و همکاران   بخشییعل

form. Journal of Political Marketing, 21(2), 196-217. 
https://doi.org/10.1080/15377857.2020.1723781 

Chulhwan, C. (2019). Understanding media consumption of electronic sports 
through spectator motivation, using three different segmentation 
approaches: the levels of addiction, passion, and fan identification. 
Sport Mont, 17(1), 3-8. doi: 10.26773/smj.190201 

Dwyer, L. & Edwards, D. (2008). Tourism product and service innovations to 
avoid strategic drift. International Journal of Tourism Research, 11, 
321- 335. doi: 10.1002/jtr.690 

Hassannezhad Shandiz, E., Esmaeilzadeh Ghandehari, M.R. & Azimzadeh, 
S.M. (2023). Modeling the brand identity of citizenship sports in Iran. 
Sport Management Journal, 15(3), 231-214. doi: 
10.22059/jsm.2021.314450.2630 [In Persian] 

Howie, P. & Bagnall, R. (2017). A methodology for field-testing concepts 
through expert practitioner engagement. International Journal of Social 
Research Methodology, 20(4), 401-410. 
10.1080/13645579.2016.1183979 

Jankovic, M. & Jaksic-Stojanovic, A. (2019). Challenges of sports branding. 
Sport Mont, 17(1), 75-78. doi: 10.26773/smj.190213 

Johnson, Z.S., Lee, Y.J. & Ashoori, M.T. (2018). Brand associations: the 
value of ability versus social responsibility depends on consumer goals. 
Journal of Brand Management, 25(1), 27-37. 10.1057/s41262-017-
0070-4 

Kapferer, J. N. (2008). The new strategic brand management: Creating and 
sustaining brand equity long term. Kogan Page Publishers.  

Kaplan, R S. & McMillan, D. (2020). Updating the balanced scorecard for 
triple bottom line strategies. Harvard Business School Accounting & 
Management Unit Working Paper, (21-028).  

Kim, S. & Manoli, A.E. (2022). Building team brand equity through perceived 
CSR: The mediating role of dual identification. Journal of Strategic 
Marketing, 30(3), 281-295. 

Lee, S.H. & Workman, J.E. (2021). Trendsetting and gender matter: Brand 
loyalty, perceived quality, and word-of-mouth. Journal of Global 
Fashion Marketing, 12(1), 16-31. 10.1080/20932685.2020.1835523 

Mehmeti, I. & Halilaj, B. (2018). How to increase motivation for physical 
activity among youth. Sport Mont, 16(1), 29-32. doi: 10.26773/ 
smj.180206DOI 10.26773/smj.180206 

Mühlbacher, H., Bertschy, M. & Desbordes, M. (2022). Brand identity 
dynamics–reinforcement or destabilisation of a sport brand identity 
through the introduction of esports? Journal of Strategic 
Marketing, 30(4), 421-442. 

Scarlatti, L. & Marquez, J. (2017). Organizational culture and identity in 
martial arts. Journal of Sport Psychology. 

Serić, N. & Ljubica, J. (2018). Market research methods in the sport industry: 
Emerald Publishing Limited 

https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/15377857.2020.1723781
https://www.researchgate.net/profile/Andela-Jaksic-Stojanovic/publication/330907600_Montenegro_as_High-Quality_Sports_Tourism_Destination-_Trends_and_Perspectives/links/5dc84921299bf1a47b2cafe0/Montenegro-as-High-Quality-Sports-Tourism-Destination-Trends-and-Perspectives.pdf?_sg%5B0%5D=started_experiment_milestone&origin=journalDetail
https://www.researchgate.net/profile/Andela-Jaksic-Stojanovic/publication/330907600_Montenegro_as_High-Quality_Sports_Tourism_Destination-_Trends_and_Perspectives/links/5dc84921299bf1a47b2cafe0/Montenegro-as-High-Quality-Sports-Tourism-Destination-Trends-and-Perspectives.pdf?_sg%5B0%5D=started_experiment_milestone&origin=journalDetail
https://www.researchgate.net/profile/Andela-Jaksic-Stojanovic/publication/330907600_Montenegro_as_High-Quality_Sports_Tourism_Destination-_Trends_and_Perspectives/links/5dc84921299bf1a47b2cafe0/Montenegro-as-High-Quality-Sports-Tourism-Destination-Trends-and-Perspectives.pdf?_sg%5B0%5D=started_experiment_milestone&origin=journalDetail
https://www.researchgate.net/profile/Andela-Jaksic-Stojanovic/publication/330907600_Montenegro_as_High-Quality_Sports_Tourism_Destination-_Trends_and_Perspectives/links/5dc84921299bf1a47b2cafe0/Montenegro-as-High-Quality-Sports-Tourism-Destination-Trends-and-Perspectives.pdf?_sg%5B0%5D=started_experiment_milestone&origin=journalDetail
https://onlinelibrary.wiley.com/doi/abs/10.1002/jtr.690?casa_token=Qij5IeaInvgAAAAA:tPaOpxDdCdrnA0zSsM-Yn-ncpKxKEK3nlJv0B0xK5cEyBq1p8WpoBvecqL1iCiN-yF78SUV6FEfh9ABk
https://onlinelibrary.wiley.com/doi/abs/10.1002/jtr.690?casa_token=Qij5IeaInvgAAAAA:tPaOpxDdCdrnA0zSsM-Yn-ncpKxKEK3nlJv0B0xK5cEyBq1p8WpoBvecqL1iCiN-yF78SUV6FEfh9ABk
https://onlinelibrary.wiley.com/doi/abs/10.1002/jtr.690?casa_token=Qij5IeaInvgAAAAA:tPaOpxDdCdrnA0zSsM-Yn-ncpKxKEK3nlJv0B0xK5cEyBq1p8WpoBvecqL1iCiN-yF78SUV6FEfh9ABk
https://jsm.ut.ac.ir/article_83721.html?lang=en
https://jsm.ut.ac.ir/article_83721.html?lang=en
https://jsm.ut.ac.ir/article_83721.html?lang=en
https://jsm.ut.ac.ir/article_83721.html?lang=en
http://www.sportmont.ucg.ac.me/clanci/SM_February_2019_Jankovic_75-78.pdf
http://www.sportmont.ucg.ac.me/clanci/SM_February_2019_Jankovic_75-78.pdf
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/0965254X.2020.1795912
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/0965254X.2020.1795912
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/0965254X.2020.1795912
http://www.sportmont.ucg.ac.me/clanci/SMJ_February_2018_Mehmeti_29-32.pdf
http://www.sportmont.ucg.ac.me/clanci/SMJ_February_2018_Mehmeti_29-32.pdf
http://www.sportmont.ucg.ac.me/clanci/SMJ_February_2018_Mehmeti_29-32.pdf
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/0965254X.2021.1959628
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/0965254X.2021.1959628
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/0965254X.2021.1959628
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/0965254X.2021.1959628
https://books.google.com/books?hl=en&lr=&id=L7e4rCdQ59sC&oi=fnd&pg=PR9&dq=16.%09Scarlatti,+L.,+%26+Marquez,+J.+(2017).+Organizational+Culture+and+Identity+in+Martial+Arts.+Journal+of+Sport+Psychology.&ots=Eas471AX-J&sig=KLyI-Wf5ivM_RJUhxrxyJ5Vcvmk#v=onepage&q&f=false
https://books.google.com/books?hl=en&lr=&id=L7e4rCdQ59sC&oi=fnd&pg=PR9&dq=16.%09Scarlatti,+L.,+%26+Marquez,+J.+(2017).+Organizational+Culture+and+Identity+in+Martial+Arts.+Journal+of+Sport+Psychology.&ots=Eas471AX-J&sig=KLyI-Wf5ivM_RJUhxrxyJ5Vcvmk#v=onepage&q&f=false
https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/978-1-78754-191-720181008/full/html
https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/978-1-78754-191-720181008/full/html


 1404 زمستان  |  51شماره  | 13سال   | یورزش  تیریدر مد نینو ي کردها یرو | 328

Sparague, T. & Freil, J. (2019). Media influence on brand loyalty in sports. 
Sport Media Journal.10.4324_9781003042853 

Spiga, A. & Cardebat, J.M. (2024). Defining the identity-image gap: an 
analysis of a collective wine brand. International Journal of Wine 
Business Research, 36(1), 40-60. 

Stedman, L. (2018). Symbolic aspects of martial arts. Sport Branding 
Quarterly.https://doi.org/10.1080/15470148.2024.2382145 

Watkins, E.R., Walker, A., Mol, E., Jahnke, S. & Richardson, A.J. (2019). 
Women firefighters’ health and well-being: an international survey. 
Women's Health Issues, 29(5), 424-431. 
https://doi.org/10.1080/19338244.2018.1461601 

Watson, A., Perrigot, R. & Dada, O. (2024). The effects of green brand image 
on brand loyalty: The case of mainstream brands. Business Strategy and 
the Environment, 33(2), 806-819. /10.1002/bse.352 

Weimar, D., Holthoff, L.C. & Biscaia, R. (2022). When sponsorship causes 
anger: Understanding negative fan reactions to postings on sports clubs’ 
online social media channels. European Sport Management 
Quarterly, 22(3), 335-357. 

Xiong, L., & King, C. (2018). Too much of a good thing? Examining how 
proactive personality affects employee brand performance under formal 
and informal organizational support. International Journal of 
Hospitality Management, 68, 12-22. 
https://doi.org/10.1016/j.ijhm.2017.09.007   

Zeren, D., Erkan, I. & Acikgoz, F. (2022). Sport marketing and social media 
strategies: A literature review and research agenda. Sport Marketing in 
a Global Environment, 126-141. 10.4324/9781003270041-8 

1 
 
 

 

ارائه  (. 1404. )نيحس زاد،يمانيکاظم و پ ،يرجنديمحمد، چراغ ب دار،يمحمد، کشت ،يبخشيعل  مقاله: نياستناد به ا
 . 328- 302(، 51)13 ،يورزش تيريدر مد نينو  يکردهايرو. رانيبرند ورزش کاراته در ا تيمدل عوامل مؤثر بر هو 

https://scholar.google.com/scholar?hl=en&as_sdt=0,5&q=18.%09Sprague,+T.,+%26+Friel,+J.+(2019).+Media+Influence+on+Brand+Loyalty+in+Sports.+Sport+Media+Journal.
https://scholar.google.com/scholar?hl=en&as_sdt=0,5&q=18.%09Sprague,+T.,+%26+Friel,+J.+(2019).+Media+Influence+on+Brand+Loyalty+in+Sports.+Sport+Media+Journal.
https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/ijwbr-10-2022-0039/full/html
https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/ijwbr-10-2022-0039/full/html
https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/ijwbr-10-2022-0039/full/html
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S1359178921000653
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S1359178921000653
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/16184742.2020.1786593
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/16184742.2020.1786593
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/16184742.2020.1786593
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/16184742.2020.1786593
https://doi.org/10.1016/j.ijhm.2017.09.007
https://www.taylorfrancis.com/chapters/edit/10.4324/9781003270041-8/sport-marketing-social-media-strategies-deniz-zeren-ismail-erkan-fulya-acikgoz
https://www.taylorfrancis.com/chapters/edit/10.4324/9781003270041-8/sport-marketing-social-media-strategies-deniz-zeren-ismail-erkan-fulya-acikgoz
https://www.taylorfrancis.com/chapters/edit/10.4324/9781003270041-8/sport-marketing-social-media-strategies-deniz-zeren-ismail-erkan-fulya-acikgoz

