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Abstract 
The professional sports industry has evolved into a massive global market, 
fundamentally driven by the commercialization of sports like football. 
Football is considered the most popular sport worldwide, commanding a 
significant share of the sports industry market in developed nations. While 
European leagues generate hundreds of millions of euros annually—with 
approximately 35% of this revenue stemming from sponsorships and 
commercial activities—Iranian football struggles with financial instability 
despite boasting a massive fan base of over 30 million for its top clubs. In the 
absence of broadcasting rights revenues in Iran, the role of financial sponsors 
becomes exceptionally critical. This research aimed to conduct a 
comprehensive comparative analysis of the content and trends of financial 
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support models in professional football clubs in the Iranian Premier League 
(IPL) and the English Premier League (EPL). By examining the sponsorship 
dynamics, this study identifies the structural weaknesses in Iran’s sports 
economy compared to a highly commercialized and successful model. The 
study utilized a descriptive-analytical methodology, implementing a 
comparative content analysis and tracking the quantitative trends of financial 
support over a 12-year period from 2010 to 2022. The statistical population 
included clubs that maintained an 80% presence in their respective top-tier 
leagues during this timeframe. Data were systematically collected through 
library research, specifically by extracting financial reports, historical sponsor 
data from official club websites, and supplementary data from the 
Transfermarkt database. A researcher-made checklist was utilized to 
categorize sponsors based on four primary dimensions: sponsorship category 
(industry type), sponsorship stability (duration of the partnership), 
sponsorship relation (connection to the sports industry), and sponsorship 
dependency (private versus state ownership). Descriptive statistics, including 
frequency and percentage analysis, were calculated using Microsoft Excel to 
analyze 30 main sponsors from the EPL and 16 main sponsors from the IPL. 
The findings revealed profound disparities between the two leagues. The 
English Premier League operates in a highly dynamic, transparent, and 
privatized financial ecosystem. Sponsorships in the EPL were distributed 
across 10 diverse categories, with betting, casinos, and trading accounting for 
the largest share (26%), followed by financial and banking services (18.5%), 
automotive (15%), and computer/information technology (11%). This 
diversity protects English clubs from economic shocks in any single industry. 
In stark contrast, the Iranian Premier League’s financial support is severely 
disorganized and highly concentrated. The IPL relies heavily on just 8 
categories, dominated by state-owned “mother” industries. The automotive 
sector (23%), steel industry (18%), banking (18%), and mobile 
telecommunications (18%) account for nearly 80% of the total financial 
support in Iranian football. When analyzing sponsorship stability, the EPL 
demonstrated consistent long-term partnerships driven by commercial value. 
Financial/banking and aviation services maintained 31 cumulative years of 
support, while betting and casinos contributed 22 years. In Iran, stability is 
exclusively tied to state mandates rather than commercial success, evidenced 
by the steel industry’s 76 cumulative years of support, the automotive 
industry’s 46 years, and the oil industry’s 30 years. Consequently, Iranian 
football exhibits a stagnant environment where the same state-affiliated 
entities continuously fund clubs without expecting traditional marketing 
returns. Furthermore, the analysis of sponsorship dependency and relation 
highlighted the core issue in the Iranian model. In the EPL, 100% of the 
examined sponsors belonged to the private sector, and while 83% were non-
sports related, they actively utilized sports marketing to boost their global 
brand awareness. Conversely, in the IPL, an overwhelming 82% of sponsors 
were state-owned enterprises, with only 18% representing the private sector. 
Furthermore, 100% of Iranian sponsors had no direct connection to the sports 
industry, and their involvement was largely driven by governmental 
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obligations rather than strategic sports marketing. The study concludes that 
the English Premier League thrives on commercial independence, industrial 
diversification, and the mutual benefits of sports marketing within a 
competitive private sector. Meanwhile, Iranian football remains trapped in a 
cycle of heavy dependency on state-owned heavy industries, stunting its 
economic growth and commercial appeal. To secure the financial future of 
professional football in Iran, it is imperative to facilitate the entry of the 
private sector, reduce state interventions, and actively attract emerging and 
diverse industries such as food and beverage, technology, and private financial 
markets. Creating an environment where businesses can achieve tangible 
marketing benefits from football sponsorships will ensure both the dynamism 
and long-term stability of financial support in the Iranian Premier League. 

1. Introduction 
Professional sports have naturally evolved into an industry capable of 
generating massive revenues, with football serving as the most popular and 
commercially viable sport globally. In elite European leagues, club incomes 
have soared, largely driven by sponsorships and commercial activities which 
account for a significant portion of their financial ecosystems. The English 
Premier League (EPL) operates as an independent commercial entity with 
transparent financial structures, stringent financial fair play rules, and 
equitable revenue distribution, ensuring both competitiveness and economic 
sustainability. Conversely, despite immense public interest and a fan base 
exceeding 30 million for top teams, professional football clubs in Iran face 
severe financial limitations. With television broadcasting rights remaining 
unrecognized as a primary revenue source in Iran, the burden of financial 
survival falls heavily on sponsorships. However, despite governmental 
emphasis on privatization under Article 44 of the Constitution, Iran’s sports 
industry has failed to fully leverage private sponsorships. Financial support in 
sports is defined as the backing of an organization or event by a company for 
mutual benefit; however, this mutual commercial benefit is often missing in 
Iran’s state-dependent model. The motivation and stability of sponsors are 
influenced by four main factors: sponsorship categories, stability, relation to 
sports, and state dependency . 

2. Research Questions 
What is the comparative content and trend of financial support models in 
professional football clubs in Iran and the English Premier League by 
sponsorship categories from 2010 to 2022? 

How do the two leagues compare regarding the stability of financial 
sponsors over the specified period? 

What is the status of sponsorship dependency (state vs. private) and their 
relationship with the sports industry in the studied leagues? 
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3. Methodology 
The current research adopted a descriptive-analytical approach, utilizing a 
comparative content analysis design to examine the quantitative trends of 
professional football clubs in Iran and England. The statistical population 
comprised the financial sponsors of clubs competing in the English Premier 
League and the Iranian Premier League between 2010 and 2022. The sample 
was purposefully selected to include clubs that maintained approximately an 
80% presence in their respective top flights during this 12-year period. Data 
were collected via library research based on researcher-made checklists, 
utilizing official club websites, financial reports, and the Transfermarkt 
database. The validity of the checklist was confirmed by sports management 
experts, and reliability was established through inter-coder agreement. Data 
analysis was performed using descriptive statistics (frequencies, percentages) 
in Microsoft Excel. 

4. Results 
The analysis of 30 EPL sponsors and 16 IPL sponsors revealed significant 
differences in the distribution, stability, and nature of financial support. The 
EPL demonstrated a highly diversified sponsorship portfolio, while the IPL 
showed a heavy reliance on a few state-owned sectors. 

Table 1. Comparison of Sponsorship Dependency and Relation (2010-2022) 
Group Total Sponsors Private Sector State-Owned Sports-Related 

EPL Clubs 30 100.00 0.00 17.00 
IPL Clubs 16 18.00 82.00 0.00 

* Note: The table illustrates the total lack of state dependency in the English Premier League 

compared to the heavy state reliance in the Iranian Premier League. 

5. Discussion  
The findings underscore that the EPL benefits from a vast diversity of 
sponsorship categories, distributing its financial reliance across betting, 
banking, aviation, and IT sectors. This diversity fosters a competitive 
environment and reduces the financial vulnerability of clubs. Furthermore, 
100% of EPL sponsors originate from the private sector, utilizing 
sponsorships as a strategic marketing tool to achieve mutual commercial 
benefits. In stark contrast, Iranian football is highly vulnerable due to its 
dependence on a limited number of state-owned “mother” industries 
(primarily steel and automotive). The lack of private sector involvement (only 
18%) and the total absence of sports-related commercial entities indicate that 
Iranian sponsorships are driven by state mandates rather than market-driven 
sports marketing strategies. This results in a lack of dynamism and an inability 
for clubs to achieve financial independence. 
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Figure 1. Sponsorship Stability by Industry in the Iranian Premier League 
(Cumulative Years) 

 
Note. The figure highlights the extreme reliance on the steel (76 years) and automotive (46 
years) industries for financial stability in Iranian football. 

6. Conclusion 
The comparative analysis proves that the English Premier League outperforms 
the Iranian Premier League in every metric of financial sponsorship, including 
category diversity, private sector engagement, and commercial stability. For 
Iranian football to achieve sustainable economic growth and emulate 
international standards, structural reforms are essential. Policymakers must 
actively facilitate the entry of private enterprises, reduce the heavy burden 
placed on state-owned heavy industries, and attract emerging sectors such as 
technology, food, and financial markets. Cultivating a business environment 
where sponsors receive genuine marketing returns will ensure a stable, 
dynamic, and privatized financial future for Iranian professional football. 
 
Keywords: comparative analysis, financial support, professional football 
clubs, professional leagues, Sports economics.  
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  ی فوتبالاحرفه یهاباشگاه مالی هاییتمای حقیتطب مقایسه
 انگلستان لیگ برتر و رانیا

    علی محمد هاشمی 
واحد مشهد، دانشگاه    ،یو علوم ورزش  یبدن  تیگروه ترب  ی دکتر   ی دانشجو

  .رانیمشهد، ا ،یآزاد اسلام

 شهریار خرازیان 
ترب  اریاستاد ورزش  یبدن  تیگروه  علوم  آزاد   ،یو  دانشگاه  مشهد،  واحد 
 .رانیمشهد، ا ،یاسلام

 کیانوش شجیع 
مشهد،    نالودیب   یآموزش عال  مؤسسه  ،یگروه علوم ورزش  ی علم  تئیعضو ه 
 .رانیمشهد، ا

آبادیمصطفی دشتی مومن

 
 .رانیدانشگاه شمال، آمل، مازندران، ا یورزش تیریمد ی دکتر ی دانشجو

  چکیده
برتر    گ ی و ل   ران ی فوتبال ا   ی ا حرفه   ی ها در باشگاه   ی مال   ت ی حما الگوی  محتوا و روند    ی ق ی تطب   ل ی تحل هدف تحقیق،  

مالی در  های  و روند کمی حمایت   محتوا   ل ی تحل   ق ی از طر بوده که    ی ل تحلی   – ی ف ی توص ماهیت تحقیق    بود.   انگلستان 
های  مالی و داده   با مطالعه گزارشات   ی ا کتابخانه   شیوه به  ها داده برتر ایران و انگلستان صورت پذیرفت.    های لیگ 

  . استفاده شد افزار اکسل  نرم و    ی ف ی آمارتوص   از   ل ی وتحل ه ی تجز برای    و   بررسی شده و    ی آور جمع سایت ترنسفر مارکت  
برتر ایران به  های گوناگون، درآمدزا و پویا بوده اما لیگ  مالی در حوزه دلیل وجود حامیان  برتر انگلستان به لیگ  

  صنعت(.   8دهند ) مادر انجام می دولتی و صنایع    های استناد آمارهای توصیفی نابسامان بوده و بیشتر حمایت را شرکت 
بندی و در کشور ایران صنایع فولاد و خودرو  گر در فوتبال انگلستان صنعت هوایی و شرط صنعت محبوب حمایت 

بودند. بیشترین حضور و ثبات حمایتی در فوتبال ایران، صنایع فولاد و در کشور انگلستان صنایع هوایی،  مالی و  
وابستگی شدید به دولت داشتند اما در فوتبال انگلستان    ن را ی در فوتبال ا   ی ت ی حما   ی ها رسته بانکداری بود. گفتنی است،  

  مشاغل  ت ی و تقو  ی کمک به حضور بخش خصوص با  بنابراین   حضور صددرصدی بخش خصوصی مشاهده شد. 
بر پویایی،  توان فراهم نمود تا علاوه ، امکان حضور متنوع مشاغل و حامیان را می مرتبط با ورزش و فوتبال   ع ی و صنا 

 لی حفظ شود. ثبات حامیان ما 

 . ی ا حرفه   ی ها گ ی ل   ، ی مال   ت ی حما ی،  ق ی تطب   ل ی تحل   فوتبال،   ی ا حرفه   ی ها باشگاه   اقتصاد ورزش،   ها: کلیدواژه 

  JEL: G32 ،L83 ،M31 ،Z28 ،Z23بندی طبقه

 
 مقاله حاضر برگرفته از رساله دکتری رشته مدیریت ورزشی دانشگاه آزاد اسلامی واحد مشهد است.  
  :نویسنده مسئولyahoo.comKharazian.shahryar@  
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   مقدمه
ای در جریان رشد و توسعه طبیعی ورزش در جهان پا به عرصه وجود گذاشت  ورزش حرفه

توان  ای که میصنعت یا حرفهعنوان  بهاندک تمام اذهان را به خود مشغول ساخت و  و اندک
ای به  زایی روی آورد مورد توجه همگان قرار گرفت. ورزش حرفهاز طریق آن به درآمد

منظور کسب  صورت هدفمند، بهشود که بهای گفته میهای ورزشی و سازمان یافتهفعالیت
ارزش توسعه  و  اق درآمد  میهای  انجام  اجتماعی  و  )زهرهتصادی  همکاران،شود  و    وندیان 

  ی رشته ورزش  ن یپرطرفدارترو    ن یترمحبوبعنوان  بهفوتبال  ها،  در میان این ورزش  .( 1397
  شرو،ی پ  ی که در کشورها(  1396  ،و همکاران  صوفی   شمار رفته )رضاییبهدر سراسر جهان  

عمده ن  یاسهم  را  ورزش  صنعت  بازار  کل  )  زی از  است  داده  اختصاص  خود  و   ایزدیار به 
 برتر   گی درآمد ل  ن یانگی م(،  1401سفیری و همکاران )  بنابر اذعان کلاته(.  1395  ،همکاران

درصد درآمد   35طور متوسط  بوده که به  ورو ی  ون ی لی م  220حدود    ر، ی فوتبال اروپا در فصول اخ
از طر امور  یمال  تیحما  قیآن  به گواه    در.  دست آمده استبه  یتجار  و  فوتبال  نیز  ایران 

به است  ورزش  پرطرفدارترین  تیمطوریشاهدان  هواداران  تعداد  آمارها  طبق  های  که 
و همکاران،    رسد )سلطانیمیلیون نفر می  30پرسپولیس، استقلال و تراکتورسازی به بیش از  

میلیاردها دلار سرمایه1397 بازار تبدیل شده است و  به یک  ری برای گذا(. امروزه فوتبال 
و مواردی از این قبیل از طریق   کنانیباز  ی قراردادها  یامضاها،  ، جذب ستارهوانتقالاتنقل

می انجام  مالی  اسپانسرها  حامیان  یکدیگر    برایشود.  با  رقایت  به  خود  محصولات  ترویج 
بر جذب  های فوتبال دنیا علاوهها همه جزئی از دنیای فوتبال است. باشگاهپردازند و این می

فعالیتاسپانسر و حق پخش رسانه از طریق  بازدیدای  البسه،  نظیر فروش  تجاری  از  های  ها 
کسب    ،ها، استفاده از نشان، تورهای تفریحی و مواردی از این قبیلموزه باشگاه، صدور مجوز

های فوتبال ایران بسیار محدود است  که میزان و تنوع درآمدی باشگاهکنند درحالیدرآمد می
 (.1397و همکاران،  )سلطانی

  در ساختار ورزششک یکی از عوامل مهم و زیربنایی هستند که  ی بیورزش   یها باشگاه
  ی ورزش   نخبگان  و قهرمانان وبوده    مختلف  یهااساس رشد و توسعه ورزش  و  یهپا  یا،سراسر دن

توانایی  های ورزشی این  (. باشگاهRobinson, 2013دهند )پرورش می  و  رشد  خوددل    را در
آن را   یهای ورزشی تیمی یا انفرادی و یا هر دورا دارند تا مسئولیت گسترش و اشاعه رشته

بهاصلی ورزش حرفه  ها هسته(. باشگاه1402و همکاران،    دار شوند )قاسمیعهده شمار  ای 
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به    ی خدمتو مسابقات خود را به شکل نوع شکل یک سیستم منظم درآمده  روند. آنها بهمی
  کنند )ذوالفقاریها دلار درآمد کسب میکنند و از این طریق میلیاردن نحو عرضه میبهتری

بخش عنوان نمود و  ترین مهمها را توان باشگاه(. در صنعت فوتبال نیز می1401و همکاران، 
ها هدف مدیران باشگاهترین  مهمادامه حیات این صنعت را منوط به ادامه حیات آنها دانست.  

  ،کرده و در انتهای مسابقات  تأمینهای فراوان مسابقات را  تا بتوانند هزینه  استکسب درآمد  
گیری  توانند با بهرهها می(. بنابراین باشگاهBridgewater, 2014ها دارای سود باشند )باشگاه

های تجاری، هواداران،  و منابع مختلف درآمدزایی، نظیر فعالیت  های نوین بازاریابیاز شیوه
رسانهپخ   حق حامیانش  مسابقه،  روز  درآمد  تبلیغات،  برای    ای،  منابع  سایر  و    تأمینمالی 
کلی درآمد این صنعت   طور(. به1402و همکاران،  های مالی خود استفاده کنند )قاسمینیاز

  حامیان مالی حق پخش تلویزیونی،    :دشومی  تأمین از سه منبع اصلی  به ترتیب  مهم در جهان  
عنوان یکی از منابع  ه. با توجه به رسمیت نیافتن حق پخش تلویزیونی بهو درآمد روز مسابق 

شود و لازم است به این  مالی دوچندان می اصلی درآمدی فوتبال در کشور، اهمیت حمایت
ای  های حرفه(. در لیگ1395  عنوان منبع درآمدی بیشتر بها داده شود )دوستی، موضوع به

مالی اهمیت بسیاری داشته و موجب شده است تا با توجه به    حمایتمعتبر اروپایی نیز مقوله  
دلیل اثرات  های فوتبال بهها همچنان درآمدزا باشند. باشگاهها، باشگاهتورم اقتصادی دولت

مالی دارند، برای حامیان از    مثبتی که بر فروش و ایجاد روابط )مشتری و سهامداران( حامیان 
وکارهای ورزشی و غیرورزشی  ها و کسبهمین دلیل شرکتبه  اهمیت بسزایی برخوردارند.

بهره ازبا  بازاریابی  و  ورزشی  بازاریابی  سیستم  از  ورزش  گیری  مورد  باشگاه  ،طریق  را  ها 
بر   یدولت مبن  تأکید  باوجود(. اما در ایران  Junghagen, 2018دهند )حمایت خود قرار می

  ت ی و برنامه چهارم توسعه و اهم   یاساسقانون    44طبق اصل    ییمدزاو درآ  یسازیخصوص 
صنعت ورزش    ،یورزش   یها سازمان  میرمستق ی غ  یاز درآمدها  ی کیعنوان  به  ی مال  تیحما

(. تیلور  1401و همکاران،   )بهاری  ببرد یبهره کاف  یمال تیکشور هنوز نتوانسته است از حما 
رویداد ورزشی، سازمان  مالی ورزشی را حمایت از یک ورزش،    (، حمایت2000)  1گراتنو  

جانبه برای هر  ورزشی یا رقابت توسط یک شخص یا شرکت برای کسب منافع یا سود دو
را یکی از منابع   حمایت مالی( نیز  2011)  2. لامونت و همکاران دانندطرف قرار داد می  دو

اهداف  د. حمایت مالی در صنعت ورزش  دنای عنوان نمودرآمدی کلیدی در ورزش حرفه
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غ  میمستق  مستق   یمی رمستق ی و  هدف  افزا  می دارد.  درحال  ش ی آن  است  اهداف  یفروش  که 
و خلق    یآگاه  جادیبر ا  شتریب  اما  شودیفروش ختم م  ش یبه افزا  تی اگرچه درنها  می رمستقی غ

 حامیان مالی(. موضوع  1401و همکاران،    )بهاری  مطلوب از نشان شرکت تمرکز دارد  ریتصو
همراه داشته، همواره مورد  اقتصادی صنعت ورزش به  توسعه  ات بسزایی که درتأثیردلیل  به

)باقری موضوع از آن جهت    نیا  ت ی هم(. ا1399  فرد و فرامرزی،توجه محققان بوده است 
از   که  مهم  کیاست  بخش  مالی  از    یطرف  نمنابع  تباشگاه  ازی مورد  و    یورزش  یهامیها 

مالی   له ی وسبه ازسو  شودیم  تأمین   حامیان  حما  ی حام  گر،یدیو  ت   ت یدرمقابل  و  می از  ها 
 (. 1394 )ترابی و همکاران، کند  دای دست پ ییدارد به سودها ارانتظ یورزش یها باشگاه

عنوان یک نهاد تجاری مستقل، دارای ساختار مالی منسجم و شفافی  لیگ برتر انگلستان به
سخت مقررات  و  قوانین  براساس  که  میگیرانهاست  اداره  لیگ ای  این  براساس    شود. 

های  کند. یکی از جنبهشود، فعالیت میروزرسانی میطور مداوم بهای جامع که بهاساسنامه
اساسنامه،   این  مسئولیت  تأکیدکلیدی  و  مالی  شفافیت  باشگاهبر  باشگاهپذیری  است.  ها  ها 

مربوط  طور منظم منتشر کرده و از رعایت قوانین  های مالی خود را بهند صورتهست   موظف
کرد  هایی را بر هزینهاطمینان حاصل کنند. این قوانین، محدودیت  1به بازی جوانمردانه مالی 

های کلان و ورشکستگی جلوگیری شود. همچنین،  کند تا از ایجاد بدهیها اعمال میباشگاه
آن،   براساس  که  است  متمرکز  درآمد  توزیع  سیستم  یک  دارای  انگلستان  برتر  لیگ 

ها  طور عادلانه بین باشگاهاز حق پخش تلویزیونی و سایر منابع تجاری، به  درآمدهای حاصل
می باشگاهتوزیع  به  سیستم،  این  کوچکشود.  میهای  کمک  با  تر  رقابت  توان  تا  کند 

بزرگباشگاه علاوههای  باشند.  داشته  را  قوانین  تر  دارای  انگلستان  برتر  لیگ  براین، 
باشگیرانهسخت یا  گاهای در مورد مالکیت  افراد  ها است که هدف آن جلوگیری از ورود 
هایی است که ممکن است منافع مالی خود را بر منافع باشگاه ترجیح دهند. این قوانین،  گروه 

می لیگ کمک  اعتبار  و  یکپارچگی  همکاران،قره   ؛1395  )دوستی،   کندبه حفظ  و    خانی 
1390 ) . 
  حامیان مالی رود و میزان ثبات حمایتی  های وتوان اذعان داشت که انگیزهطور کلی میبه
  ی و وابستگ  یتیحما  ارتباط  ، یتیحما  ثبات  ،یتیحما  یهارسته  یعنی  چهار عامل مهم  تأثیرتحت  

وکارهایی  مشاغل و کسب  ،های حماتی (. منظور از رستهSullivan, 2000ی قرار دارد )ت یحما
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ها و تنوع در  دارند. تعداد زیاد رستهها را  حمایت و همکاری با تیم  است که بیشتر تمایل به
گر نشان از پویایی لیگ دارد. ارتباط حمایتی اشاره به مرتبط و ورزشی بودن  مشاغل حمایت

اند، دارد. ارتباط بالای حمایتی وضعیت مطلوب لیگ  مشاغلی که برای حمایت داوطلب شده
های ورزشی از سیستم  مطابق مطالب عنوان شده زمانی سازمان  زیرا  دهدکشور را نشان می

های خود در ازای  کنند که به خواستهبرای تبلیغ استفاده می  حمایت مالی بازاریابی ورزشی و  
های حامی دارد. بر این  حمایت دست یابند. وابستگی حمایتی اشاره به دولتی بودن شرکت

رین  هنگامی که بزرگت   زیراهای حامی مالکیت شخصی داشته باشند اساس بهتر است شرکت
تیم شرکتحامیان  تیمها  باشند  دولتی  و  مادر  عملًاهای  و  نبوده  درآمدزا  مداخلات    ها  با 

های  ند. درنهایت ثبات حمایتی اشاره به تعداد سالشومستقیم مسئولین دولتی دچار مشکل می
کسب و  مشاغل  بهحضور  حامی وکارها  یک  که  هنگامی  دارد.  مالی  حامی  مالی    عنوان 

پردازد به این معناست که از حمایت خود راضی بوده  به حمایت یک تیم میهای زیادی  سال
طور مستقیم بر حضور بلندمدت و تمایل به ادامه همکاری با باشگاه دارد. این چهار عامل به

اهداف آن  تأثیرحامیان   از حمایت مشخص میگذاشته و  کند. محققان در تحقیقات  ها را 
طور کلی عوامل متعددی را که بر حضور یا  مل نداشته اما بهای به این عواپیشین هیچ اشاره

جی یونگ    ،اند. در همین راستاگذار بوده است را احصا کردهتأثیرقطع همکاری حامیان مالی  
اقتصادی    علت قطع همکاری حامیان را در شرایط و نظامترین  مهم(  2004)  1کو و جکسن

حمایت  وان یک عامل مهم محرک برای توسعه  عن ، مانند وجود یک ساختار رقابتی بهکشور
 2استرلایز   ،(. در پژوهشی دیگر1399  فرد و فرامرزی،)باقری  نداز ورزش عنوان نمود  مالی

بسیار مهم دانست و بیان کرد هر   حامیان مالیتلویزیونی را در جذب  (، نقش نمایش 2005)
بین  نمایش مسابقات ورزشی در سطوح  مالمللی وسیعچه  باشد  مالی یزان جذب  تر    حامیان 

همچنین  بود.  خواهد  هودا   ،بیشتر  از  2001)  3نتایج  حاصل  سود  انتظار  اصل  داد  نشان   ،)
سرمایهترین  مهمگذاری  سرمایه جذب  مالیگذاری  عامل  در    حامیان  است.  ورزش  در 

(، وجود اطلاعات شفاف و کامل اقتصادی در مورد یک  2004)  4کشاک   ،پژوهشی دیگر
حمایت  ها برای ورود به  گیری شرکتهای تصمیمابزارترین  مهمکی از  ورزش خاص را ی

از فرصت موجود  دنیا  فوتبال    ی احرفه  ی هاباشگاهاز ورزش عنوان نمود. در این میان    مالی
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ولی در    ندینمایکسب م  حامیان مالیرا از محل    یکلان  یاستفاده را برده و درآمدها  تینها
صاحبان صنعت فوتبال    فهی وظ  ن ی در هر صورت ااست.    روروبهایران این مورد با مشکل جدی  

در صنعت    گذارانهیتا سرما  ندیرا فراهم نما  یمطمئن اقتصاد  یو فضا  طیاست که شراکشور  
 (. 1399 ،یو فرامرز فردیفوتبال جذب گردند )باقر

های فوتبال انگلستان بسیار  ، باشگاهردهچهار رسته نام ب مالی و درخصوص مقوله حمایت
نحوی که هفت مورد از ده قرارداد کلان  به  ؛اندتر از لیگ ایران عمل کردهمتفاوت و مطلوب

مالی این حمایت  حمایت  انگلستان صورت گرفت.  فوتبال   2014ها در سال  اوایل قرن در 
سامسونگ از پیراهن چلسی  عنوان مثال حمایت  به)های فوتبال  از پیراهن   حمایت مالیشامل  

مانند حقوق  )از سایر املاک فوتبال    حمایت مالیبود و همچنین    (میلیون پوند در سال  15
رشد فوتبال انگلستان بود، مانند های درحالترین بخش که یکی از سریع   (گذاری استادیومنام

قرارداد صورت    2017که ابتدا تا سال    تیم آرسنال و هواپیمایی امارات حمایت مالیقرار داد 
 ,Deloitte & Touche. Sports Business Group)  شد  دی تمد  2028گرفت و سپس تا سال  

های  در گزارش سالانه خود درآمد یک سال باشگاه  1(. مرکز تحقیقاتی دلویت و تاچ2007
  30و      4/20پیراهن باشگاه به ترتیب برابر با    مالی  حامیانو چلسی را از محل    منچستریونایتد

ی الهی  خبیری  ؛Deloitte , 2007)   اعلام کرد  ورومیلیون  م.  (1384  ، و  همچنین  ؤاین  سسه 
انگل  گی ل  یهامی ت   حامیان مالی این   23/2022  در فصل  س ی برتر  هفت    :چنین عنوان نمودرا 

)آد پوشاک  مختلف  ماکرون(  ک،ینا  داس،یبرند  و  هومل  پوما،  آمبرو،    همگی   کاستور، 
ا  یبرتر  گی ل   می ت   20اسپانسر   دفتر    راهن، ی پ  ی از اسپانسرها  درصد  21و    هستند  لفص  ن یدر 

آغاز شد،   2013و فولام که در سال    داسیآد  ن یب  یدر کشور انگلستان دارند. همکار  یمرکز
و برایتون بود که از سال  و پس از آن همکاری نایک    قرارداد  ن یتریدر حال حاضر طولان

  ی هاتوان به شرکتیمانگلستان    گ ی مطرح در ل  یمال  انی حام  گریاز د  شکل گرفت.  2014
دادهای  ( مبالغ کلانی از قرار2018)  2گنزالز و گریفیث-لوپز  ،در همین راستا.  کردقمار اشاره  

 برعلاوهها برشمرد. قمار باشگاه فرآیندطریق  فوتبال انگلیس را از لیگ برتراز  حمایت مالی
هوا  ری نظ  یگرید  یها شرکتبه  شده،  گفته    انی حام    ن، ینلا آ  یهافروشخرده  ، ییخطوط 

که وارد   ییهارسد شرکتینظر م به یطور کل ه. بکردتوان اشاره یم زی افزار نمخابرات و نرم 
(  چهار)   کی الکترون  در صنعت تجارت   طور مثالبه  شوند متنوع هستند.یم   یمال  ی هاتیحما
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مانند کاستور    دیجد  یبرندهای، همچنین  صنعت گردشگر  یها )سه(، شرکت  یو خدمات مال
دادند    یمال  یعنوان حام بهعلاقه خود را   برشد  ی روبهفرآیند  کهنشان  ت   ن یدر    یهامی تمام 

)پوما به مکرون(،    پالاسکریستال)کاپا به کاستور(، و    ویلا استون  می. فقط دو تداردبرتر    گی ل
در این   .(1384 ، و الهی )خبیری دادند ریی خود را تغ   یمال یبرند حام 2022/2023فصل  یبرا

)  ، راستا همکاران  و  داشت  (1401ذوالفقاری  اذعان  خود  پژوهش  در  باشگاه  ندنیز  های  که 
باشند، سالانه  ان میآلم گا ی و بوندسل س یبرتر انگل  گ ی ل س آنأای فوتبال اروپا که در رحرفه

خود را از    ها درآمدکنند. این لیگکسب می  حمایت مالیمیلیون یورو از طریق    60بیش از  
گذاری، ساختن کیت، حامی پیراهن و اقداماتی از  حامیان از طریق اقداماتی نظیر حقوق نام

در    ی ت یحما  یهارسته  یاز تنوع و ثبات بالا  یقراردادها حاک   نیاکنند.  این قبیل کسب می
انگلستان   منجر  استفوتبال  درنهایت  می  که  لیگ  پوپایی  و  درآمدزایی  ایران    شود.به  در 

مالی انجام می  حمایت  متفاوت  مالیپذیرد.  به صورتی  ل  حمایت  و    کشور  یا حرفه  گی در 
تیم بیشترین بخش درآمدی  بر دوش شهمچنین  اغلب  فوتبال کشور  های دولتی  رکتهای 

می دارندمادر  برعهده  را  حمایت  این  است  زیادی  سالیان  که  و    ؛باشد  خصوصی  بخش 
مالی اندکی در حمایت  بسیار  نیز حضور  اندکی در درآمدزایی    درآمدهای جانبی  و سهم 

 دارند.

رسته بخش  یافتهدر  حمایتی،  میهای  نشان  تنوع  ها  از  انگلستان  برتر  لیگ  که  دهد 
بندی، خدمات  هایی نظیر شرطکه حوزهطورییع حامی برخوردار است بهچشمگیری در صنا

ها  از باشگاه  حمایت مالیطور فعال در  مالی، فناوری اطلاعات، هواپیمایی و خودروسازی به
تنها موجب پویایی بیشتر لیگ شده بلکه وابستگی به یک یا چند  مشارکت دارند. این تنوع نه

است داده  کاهش  را  خاص  الهی  خبیری)  صنعت  با  (1384  ،و  ایران  فوتبال  درمقابل،   .
قابل رستهمحدودیت  تنوع  در  بهتوجهی  است  مواجه  حامی  فولاد،  طوریهای  صنایع  که 

را برعهده    حمایت مالیای از  خودروسازی، بانکداری و اپراتورهای تلفن همراه بخش عمده
ها را در برابر نوسانات باشگاهپذیری سیستم مالی  دارند. این تمرکز بر صنایع محدود، آسیب

. بررسی (1396و همکاران،    صوفی  )رضایی  های دولتی افزایش داده استاقتصادی و سیاست
از سوی   حمایت مالیدهد که در سطح جهانی، گرایش به سمت مقالات جدید نیز نشان می

دپذیر در های تجدیهای دیجیتال، تجارت الکترونیک و انرژیصنایع نوظهور مانند فناوری
درحالی است  افزایش  فرصتحال  این  از  نتوانسته  هنوز  ایران  فوتبال  بهرهکه  شود.  ها  مند 
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ثبات حمایتی،   برترهمچنین، درخصوص  بلندمدت و روابط   لیگ  قراردادهای  با  انگلستان 
که در ایران، تغییرات مکرر حامیان و  شود درحالیها شناخته میپایدار بین حامیان و باشگاه

باشگاه برای  جدی  چالش  حمایت،  تداوم  مورد  در  اطمینان  است عدم  کرده  ایجاد    ها 
 .(1397و همکاران،  ؛ سلطانی1397 وندیان و همکاران،)زهره

حامیان  ها حاکی از آن است که در لیگ برتر انگلستان،  زمینه ارتباط حمایتی، یافتهدر  
اغلب از طریق بازاریابی ورزشی و با هدف ارتقای برند و افزایش فروش، به حمایت از   مالی

پردازند. این رویکرد، منافع متقابلی را برای هر دو طرف ایجاد کرده و موجب  ها میباشگاه
ها بیشتر  و باشگاه  حامیان مالیشود. در مقابل، در فوتبال ایران، ارتباط بین می  پایداری روابط

های بازاریابی و تجاری  براساس وابستگی به دولت و صنایع مادر شکل گرفته و کمتر به جنبه
ها را در برابر ها را تضعیف کرده و آنتوجه شده است. این وابستگی، استقلال مالی باشگاه

سیاس  آسیبتغییرات  اقتصادی  و  است ی  ساخته  همکاران،   پذیر  و  دوستی،1394  )ترابی    ؛ 
دهد که  همچنین، بررسی مقالات جدید نشان می (.  1396و همکاران،    صوفی؛ رضایی 1395

لیگ در  در  محوری  نقش  بخش خصوصی  دنیا،  موفق  مالیهای  باشگاه  حمایت  ایفا  از  ها 
که در ایران، وابستگی  کند درحالیر عمل میگر و ناظعنوان تسهیلکند و دولت صرفاً بهمی

شرکت به  پایدار شدید  توسعه  از  مانع  خصوصی،  بخش  فعال  حضور  عدم  و  دولتی  های 
دهد که برای بهبود وضعیت حمایت  ها نشان میدر فوتبال شده است. این یافته حمایت مالی 

بخشی به  ی و تنوعمالی در فوتبال ایران، لازم است تا با ایجاد جذابیت برای بخش خصوص 
ها تضمین  های حامی، وابستگی به دولت کاهش یافته و ثبات و پایداری مالی باشگاهرسته

تواند به افزایش  ها، میتر بین حامیان و باشگاهشود. همچنین، ایجاد ارتباطات تجاری قوی
و   ؛ سلطانی1401و همکاران،    )بهاری  منافع متقابل و توسعه پایدار این صنعت کمک کند

 . (Huda, 2001؛ 1392و همکاران،  ؛ نقدی1397 همکاران، 
گذاران ورزشی در بخش دولتی  توان پیشنهاداتی را به سیاستبا اجرای پژوهش حاضر می

غیر تصمیمو  در  تا  نمود  عرضه  از  هایدولتی  کنند.  استفاده  آن  از  میاین خود  توان  رو 
ای و همچنین  یگ، باشگاه ورزش حرفهفدراسیون فوتبال، وزارت ورزش و جوانان، سازمان ل 

نفعان اصلی و مستقیم پژوهش عنوان  ذیرا کنند مالی را ایفا می هایی که نقش حامیشرکت
  یقی تطب  ل ی تحل  : گردد کهال اصلی پژوهش به این صورت مطرح میؤ س  ، نمود. بر همین اساس
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  برتر انگلستان  گی و ل  رانیفوتبال ا  ی احرفه  یهادر باشگاه  حمایت مالیالگوی  محتوا و  روند  
 به چه صورت است؟ 

 روش 
تحلیلی و رویکرد آن انجام مطالعه تطبیقی از طریق تحلیل    - پژوهش حاضر از نوع توصیفی 

  ی روش، محتوا  ن یدر اای فوتبال ایران و انگلستان بود.  های حرفهمحتوا و و روند کمی باشگاه
آماری  گردید. جامعه و نمونه  ی بررس   یموضوع   ظ لحا  از   و  ف ی توص  مندمشاهده و نظام  قابل

فوتبال ایران    لیگ برترجزیره انگلستان و    لیگ برترهای حاضر در  حامیان باشگاه  ،این تحقیق
سال کتابخانهداده  همهبود.    2022تا    2010های  از  طریق  از  چکها  پایه  بر  های  لیستای 
جمعمحقق گرفت.  ساخته  قرار  بررسی  مورد  و  تجزیهآوری  دادهبرای  آمار  وتحلیل  از  ها 

ها توسط  وتحلیلتوصیفی ) فراوانی، درصد فراوانی، نمودارها و جداول( استفاده شد. تجزیه
ساخته  های محققلیستآوری اطلاعات در قالب چکافزار اکسل انجام گرفت. ابزار جمعنرم 

ری و محتوایی آن  بود که روایی صو  حمایت مالیهای  های حمایتی و شاخصشامل رسته
  تأییددو کدگذار    تأیید و پایایی آن با    تأیید توسط چند تن از متخصصین مدیریت ورزشی  

 گردید.  

 ها( واحد تحلیل )شاخص 
  ران یفوتبال ا  یهاباشگاه  حامیان مالیکه    ی و مشاغل  عیصنا  ه ی: کلیت یحما  ی هارسته (1

 .شوندیو انگلستان محسوب م
و    رانیفوتبال ا  یهااز باشگاه  ی طور رسمبه  انی که حام  ی زمان  زانی : م یت ی ثبات حما (2

 .اندکرده ت یانگلستان حما
 .باشدیم یورزش ری و غ  یورزش  عیبا صنا انی : منظور ارتباط حامیت ی ارتباط حما (3

داده بخش  این  آمار  های جمعدر  محاسبه  از  پس  توصیفی  آمار  بخش  در  شده  آوری 
قالب جداول و اشکال    های تحلیل درت و شاخصالاؤ توصیفی و درصد فراوانی با توجه به س

 آورده شده است.  

وابستگیتیحما  ی وابستگ.  1 منظور  دولت  انی حام   ی :  بدنه  بخش    ایها  به  در  حضور 
 باشد. یم یخصوص 
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 ها  یافته
تیم پایه  برترهای  اطلاعات  از سال  لیگ  انگلستان    1در جدول    2022تا    2012های  فوتبال 

انگلستان به تفکیک    لیگ برترهای  باشگاه  حامیان مالی  ،1خلاصه شده است. بر پایه جدول  
  ، طور منابع استخراجی اطلاعات حامیانده است. همین شمشخص    2022تا    2012های  سال
باشگاهوب رسمی  جدول  سایت  در  تفکیک  به  که  بودند  باشگاهها  شدند.  های  گنجانده 

منچستر باشگاهلیورپول،  و  ساله  ده  باثبات  حامیان  دارای  آرسنال  و  چون  سیتی  هایی 
 ثبات در این ده سال بودند. و ساوتهمپتون دارای حامیان متعدد و کم پالاسکریستال
پا مالی  ،2جدول    هیبر  برتر  یهاباشگاه  حامیان  ایران  لیگ  تفک  فوتبال    ی هاسال  کی به 

  تیساوب  ،انی اطلاعات حام  یطور منابع استخراج ن ی است. هم  دهشمشخص    2022تا    2012
  سایپا   ،آهن ذوب  یهادر جدول گنجانده شدند. باشگاه  کی ها بودند که به تفک باشگاه  یرسم

  انی حام   یدارا  پرسپولیس و    استقلالچون    ییهاباثبات ده ساله و باشگاه  انی حام  یرادا  پیکانو  
 بودند.سال ده  ن ی متعدد و کم ثبات در ا

  انگلستان   لیگ برتر و    رانیا  یاحرفه  یهادر باشگاه  حمایت مالیمحتوا و روند  اول:    سؤال
  چگونه است؟ 2022تا  2010از سال  ی ت یحما  یهارسته کی به تفک 

طریق  برتر انگلستان و  ایران از  هایهای شغلی لیگتمامی رسته  سؤالبرای پاسخ به این  
هایی در این پژوهش  آورده شد. باشگاه  3ی بررسی و در قالب جدول  تحلیل محتوای کمّ

از سال  مورد بررسی قرار گرفته به    2022تا    2010اند که    لیگ برتردرصد در    80نزدیک 
های حاضر در  ، نوع فعالیت اقتصادی در تیم3جدول    در   1اند.فوتبال آن کشور حاضر بوده

های شغلی  لستان و ایران به تفکیک آورده شده است. همین طور تعداد رستهبرتر انگهایلیگ
و  2بندی، کازینو های شرطباشد. رستهها نیز قابل مشاهده میو سهم حضور هر کدام از رسته

زیست و خودرو    های غذا و و نوشیدنی، محیط دارای بیشترین سهم حمایت و رسته  3تریدنیگ
  لیگ برترطور در  فوتبال انگلستان بودند. همین   لیگ برتردر  دارای کمترین سهم حمایت  

هایی چون نفت، هواپیمایی  سهم حمایت و رسته  ین صنعت خودرو دارای بیشتر  ،فوتبال ایران
 و اینترنت دارای میزان سهم حمایت کمتری بودند.  

 

 
 است.  دهشو انگلستان احصاء  رانیبرتر فوتبال ا گ یل یهاباشگاه   یرسم تیسااطلاعات از وب همه .1

2. Casino 
3. Tranding 
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 ی فوتبال انگلستان و منابع استخراج لیگ برتر یهاباشگاه  حامیان مالیاطلاعات . 1جدول 

 ها نام تیم
 حامیان مالینام 

 منبع 
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 

 liverpoolfc.com استاندارد چارترد  لیورپول 
 mancity.com اتحاد  ییمایهواپ  منچسترسیتی 

 arsenal.com امارات  ییمایهواپ  آرسنال 
 manutd.com وئر یو  میت شورلت  او ان  یاِ منچستریونایتد 

 tottenhamhotspur.com ی ا یآ  یا ی اچ پ آوراسما  تاتنهام 
 chelseafc.com 3 یوکوهاما  سامسونگ چلسی
 whufc.com بی وی  آلیاری  او  یاس ب  وستهام 
 evertonfc.com استیک  کازو سا یاسپورت پ چانگ اورتون 

 نیوکاسل 
  نیرجیو

 یمان
 newcastleunited.com 88فان  وونگا 

 cpfc.co.uk نچ یک 88دبیلو  من بت ایکس منسیون  نتلر  ی س یا یج پالاس کریستال

 ا یمد نیرجیو وهو  3 یپ یا  یا ساوتهمپتون 
  یال د

 اسپورت
 southamptonfc.com اسپورت بت 

 avfc.co.uk کازو 88دبلیو  بت  یونی بووکس  کییکو دافا بت  نگی جنت ویلااستون
 afcb.co.uk دافا بت  ون یمنس ی مشاوره انرژ بورتموث 
 lcfc.com اف بی اس  کینگ پاور  لسترسیتی 

 پژوهش  های یافته: مأخذ
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 ی و منابع استخراج رانیبرتر فوتبال ا  گیل یهاباشگاه  یمال انیاطلاعات حام  .2جدول 

 نام تیم ها 
 مالینام حامیان 

 منبع 
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 

 fcesteghlal.ir همراه اول  های وب  ایرانسل  همراه اول  بازار مبل ایران استقلال 

 AUDI پرسپولیس 
بانک  

 گردشگری 
 fc-perspolis.com ایرانسل  بانک گردشگری  ایرانسل  همراه اول 

 sepahansc.com فولاد میارکه  سپاهان
 K.S.C fooladfc.ir فولاد خوزستان 

 تراکتور 
  مؤسسه
 کوثر 

 مهر اقتصاد  همراه اول 
همراه 

 اول 
 tractor-club.com رخش خودرو  ATA ایرانسل 

 zobahanclub.com هن آشرکت ذوب آهنذوب
 ikcosport.com ایران خودرو  پیکان 
 saipasport.com سایپا سایپا

 sanatenaft.com نفت  یشرکت مل آبادان صنعت نفت  
 پژوهش  های یافته: مأخذ
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 و انگلستان  رانی فوتبال ا لیگ برتردر  یحام یهاشرکت  تی نوع فعال یکمّ یمحتوا لیتحل. 3جدول 

 لیگ برتر ایران  لیگ برتر جزیره انگلستان
 درصد  تعداد  رسته  شماره درصد  تعداد  رسته  شماره

 18 3 صنعت فولاد  1 7 2 خدمات هوایی  1
 23 3 صنعت خودرو  2 5/18 5 مالی و بانکی 2

3 
کامپیوتر و فناوری  

 اطلاعات 
 18 3 بانکداری  3 11 3

4 
همراه رسانه،  تلفن 

 و مخابرات 
 75/5 1 صنعت مبلمان  4 7 2

5 
بندی، کازینو  شرط

 و تریدینگ
7 26 5 

اپراتور تلفن  
 همراه 

3 18 

 75/5 1 صنعت نفت  6 4 1 غذا و نوشیدنی  6

7 
باربری و  

 ونقل حمل
 75/5 1 صنعت هواپیمایی  7 4 1

 75/5 1 اینترنت  8 4 1 محیط زیست  8
     4 1 فروشیخرده 9

10 
خودرو و صنایع 

 مرتبط 
4 15     

 پژوهش  های یافته: مأخذ

 فوتبال انگلستان   لیگ برتردر  یشغل  یهاروند رسته لیتحل. 1شکل 

 
 پژوهش  های مأخذ: یافته

0

2

4

6

8

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Chart Title

خدمات هوایی مالی و بانکی کامپیوتر تلفن همراه

شرط بندی غذا و نویشیدنی باربری محیط زیست

خرده فروشی خودرو
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رو به فزونی بوده   2016بندی مرتبط با فوتبال نیز از  های شرطسایت  دهدمینشان    1شکل  
انگلستان جزو صنایع محبوب جهت حمایت  است. همین  با خودرو در  مرتبط  طور صنعت 

رشدی را پشت سر گذاشته  روبه  تا به امروز روند تقریباً  2014شود که از سال  محسوب می
نزولی   تا به امروز روند نسبتاً 2014انکی از سال توان اشاره کرد که صنایع مالی و باست. می

 رانیفوتبال ا  لیگ برتردر    یشغل   یهاروند رسته  لی تحلنمودار    ،2اند. در ادامه در شکل  داشته
 به نمایش گذاشته شده است. 

 ران ی فوتبال ا  لیگ برتردر  یشغل  یهاروند رسته لیتحل. 2شکل 

 
 پژوهش  های مأخذ: یافته

نمودار روند حمایت در فوتبال ایران به علل مختلفی دارای    که  نشان داد  2  شکل  جینتا
توان به ثبات صنایع فولاد و نفت، روند صعودی  نظم و توالی معینی نیست.  در این نمودار می

  2017و    2016و نزولی خودرو اشاره کرد. در این بین صنعت تلفن همراه و اپراتورها در سال  
 دوباره روند صعودی خود را آغاز کرده است.   2020رسد و از سال به اوج خود می

مالیمحتوا و روند  دوم:    سؤال  باشگاه  حمایت  برتر و    رانیا  ی احرفه  ی هادر    لیگ 
  چگونه است؟ 2022تا  2010از سال  یتی ثبات حما ک ی به تفک انگلستان
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  ق یاز طر  رانیاو  برتر انگلستان    ی هاگی ل   حامیان مالیثبات    ،سؤال  ن ی پاسخ به ا  یبرا
پژوهش    ن ی در ا  ییهاآورده شد. باشگاه  4و در قالب جدول    ی بررس  ی کم  ی محتوا  ل ی تحل

از سال  قرار گرفته  ی مورد بررس به  2022تا    2010اند که    لیگ برتردرصد در    80  نزدیک 
 1.اندبودهفوتبال آن کشور 

 و انگلستان  رانیفوتبال ا لیگ برتردر  یتی ثبات حما یکمّ یمحتوا لیتحل. 4جدول 
 لیگ برتر ایران  لیگ برتر جزیره انگلستان

 رسته  نام حامی  شماره
تعداد  
 سال

 رسته  نام حامی  شماره
تعداد  
 سال

1 
استاندارد  

 چارترد 
خدمات مالی و  

 بانکی
10 
 سال

1 
بازار مبل  

 ایران 
صنعت  
 مبلمان 

 سال 3

2 
هواپیمایی 

 اتحاد 
 هواپیمایی

10 
 سال

2 AUDI 
صنعت  
 خودرو 

 سال 1

3 
هواپیمایی 

 اتحاد 
 هواپیمایی

10 
 سال

 صنعت فولاد  فولاد مبارکه  3
10 
 سال

 ویوئر تیم   4
افزار و  نرم

فناوری  
 اطلاعات 

 صنعت فولاد  K.S.C 4 سال 1
10 
 سال

5 AIA  5 سال 8 خدمات مالی 
رخش 
 خودرو 

صنعت  
 خودرو 

 سال 2

6   6 سال  2 مخابرات 
شرکت  

 آهنذوب
 صنعت فولاد 

10 
 سال

 ایران خودرو  7 سال 7 بندی شرط بت وی  7
صنعت  
 خودرو 

10 
 سال

 استیک  8
کازینو و 

 بندی شرط
 8 سال 1

شرکت ملی  
 نفت 

 صنعت نفت 
10 
 سال

 همراه اول  9 سال 5 بندی شرط 88فان  9
اپراتور تلفن  

 همراه 
10 
 سال

 ایرانسل  10 سال 1 معامله خودرو  کینچ  10
اپراتور نلفن  

 همراه 
 سال 8

 سال 1 بانکداری  کوثر  مؤسسه 11 سال 2 بندی شرط اسپورت بت  11

 
 است.  دهشو انگلستان احصاء  رانیبرتر فوتبال ا گ یل یهاباشگاه   یرسم تیسااطلاعات از وب همه .1
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 لیگ برتر ایران  لیگ برتر جزیره انگلستان

 سایپا 12 سال 2 معامله خودرو  کازو 12
صنعت  
 خودرو 

10 
 سال

 13 سال 8 ونقل حمل جی اس سی  13
بانک مهر  

 اقتصاد 
 سال 1 بانکداری 

 اف بی اس  14
ترید و  
 بازارمالی 

 آتا  14 سال 1
شرکت  
 هواپیمایی

 سال 2

 های وب  15 سال 6 صنعت خودرو  شورلت  15
عرضه 
 اینترنت 

 سال 1

 فروشیخرده کینگ پاور  16
10 
 سال

16 
بانک  

 گردشگری 
 سال 3 بانکداری 

     سال 4 لاستیک خودرو  یوکوهاما  17

 منسیون  18
کازینو و 

 بندی شرط
     سال 4

     سال 2 مخابرات  ویرجین مدیا  19
     سال 3 خدمات بانکی  وونگا  20

 آورسما  21
رسانه و  

 واقعیت مجازی 
     سال 2

 نوشیدنی  چانگ 22
10 
 سال

    

     سال 9 همراه تلفن  سامسونگ 23

 3ای آی پی  24
و  افزار نرم

فناوری  
 اطلاعات 

     سال 2

     سال 2 بازارهای مالی  آلیاری  25
     سال 3 خدمات مالی  ای او ان  26
     سال 3 محیط زیست  مشاوره انرژی  27

 نتلر  28
پرداخت مالی  

 آنلاین
     سال 1

 وهو  29
لوازم  

 الکترونیکی 
     سال 2

 کوییک بوکس  30
مالی و  

 حسابداری 
     سال 1

 پژوهش  های مأخذ: یافته
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وتحلیل  مورد تجزیه  حامیان مالی به تفکیک    حمایت مالی، ثبات  5بر پایه نتایج جدول  
بیشترین ثبات حمایتی در   لیگ  قرار گرفته است. براساس خدمات مالی، هواپیمایی دارای 

فوتبال ایران   لیگ برتر و خودرو نیز در    آهنذوبطور صنایع فولاد،  انگلستان و همین   برتر
 .  هستنددارای بیشتر سهم ثبات حمایتی 

 و انگلستان  رانیبال افوت لیگ برتردر  یتی حما یهامجموع و درصد سال . 5جدول 
 لیگ برتر ایران  لیگ برتر جزیره انگلستان

 رسته  شماره
مجموع سال  

 حمایتی 
 رسته  شماره

مجموع سال  
 حمایتی 

 سال 10 صنعت فولاد  1 سال 10 خدمات هوایی  1
 سال 10 صنعت خودرو  2 سال 10 مالی و بانکی 2

3 
کامپیوتر و فناوری  

 اطلاعات 
 سال 5 بانکداری  3 سال 3

4 
رسانه،  تلفن همراه و  

 مخابرات 
 سال 3 صنعت مبلمان  4 سال 10

5 
، کازینو و  بندیشرط

 تریدینگ
 سال 10 اپراتور تلفن همراه  5 سال 10

 سال 10 صنعت نفت  6 سال 10 غذا و نوشیدنی  6
 سال 2 صنعت هواپیمایی  7 سال 8 ونقل باربری و حمل 7
 سال 1 اینترنت  8 سال 3 محیط زیست  8
     سال 10 فروشیخرده 9

10 
خودرو و صنایع 

 مرتبط 
     سال 10

 پژوهش  های مأخذ: یافته

شکل  در  ذیل  عنکبوتی  سال  4و    3های  نمودارهای  ثبات  و  توزیع  وضعیت  های  نیز 
 گذارند. فوتبال ایران و انگلستان به نمایش می لیگ برترحمایتی را در 
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 فوتبال انگلستان   لیگ برتردر  تیثبات حما تی وضع ینمودار عنکبوت. 3شکل 

 
 پژوهش  های مأخذ: یافته

های حمایتی را  بیشترین سال ، شودمشاهده می 3طور که در نمودار عنکبوتی شکل همان
صنای سال  ده  این  طی  در  انگلستان  فوتبال  شرطدر  و  مخابراتی  بانکی،  هواپیمایی،  بندی  ع 

ادامه و در شکل  تشکیل می در    ،4دهند. در  ثبات  برترنمودار وضعیت  ایران    لیگ  فوتبال 
 نمایش داده شد. 

 ران ی فوتبال ا   لیگ برتردر  تیثبات حما تی وضع ینمودار عنکبوت. 4شکل 

 
 پژوهش  های مأخذ: یافته
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 عیصناایران  در فوتبال    در یک دهه را    یت ی حما  یهاسال  ن یشتری ب  ،  4بر پایه نتایج شکل  
 دهند.یم ل ی تشک نفت خودرو و  ،فولاد

به    انگلستان  لیگ برترو    رانیا  یاحرفه  ی هادر باشگاه  حمایت مالی  یمحتوا سوم:    سؤال
 چگونه است؟  2022تا  2010 یهااز سال ی و ارتباط حمایتی با بدنه ورزشوابستگ کی تفک

پژوهش    ن یدر ا  ییهاباشگاهبهره گرفته شد.    یسوم از تحلیل محتوای  سؤالبرای پاسخ به  
فوتبال    لیگ برتردرصد در    80  باًیتقر  2022تا    2010اند که از سال  قرار گرفته  ی مورد بررس

اط آن با بدنه ، وابستگی حمایتی و ارتب 6بر پایه نتایج جدول    آن کشور حاضر شده باشند.
مالی بررسی شده    حامی  30ورزش به تفکیک حامیان مالی آورده شده است. بر این اساس از  

برتردر   از    ،انگلستان  لیگ  بیش  به بخش خصوصی و  وابسته  درصد آن دارای    80همگی 
حامیان  طور  باشند. همین وکارهای خارج از بدنه ورزش ) بازاریابی از طریق ورزش( میکسب

دارای ارتباط با    در فوتبال ایران دارای هشتاد درصد وابستگی به بخش دولتی و تماماً  مالی
 . هستندبدنه غیرورزشی  

 و انگلستان  رانیفوتبال ا  لیگ برتردر  انی حام یو ارتباط یوابستگ تیوضع یکم یمحتوا . 6جدول 
 لیگ برتر ایران  لیگ برتر جزیره انگلستان

 نام حامی  شماره
دولتی یا  
 خصوصی 

ارتباط 
با  

 ورزش
 شماره

دولتی یا  
 خصوصی 

ارتباط با  
 ورزش

دولتی یا  
 خصوصی 

1 
استاندارد  

 چارترد 
 1 خیر  خصوصی 

بازار مبل  
 ایران 

 خیر  خصوصی 

2 
هواپیمایی 

 اتحاد 
 خیر  خصوصی  AUDI 2 خیر  خصوصی 

3 
هواپیمایی 

 اتحاد 
 خیر  دولتی  فولاد مبارکه  3 خیر  خصوصی 

 خیر  دولتی  K.S.C 4 خیر  خصوصی  تیم ویوئر  4

5 AIA  5 خیر  خصوصی 
رخش 
 خودرو 

 خیر  دولتی 

6   6 خیر  خصوصی 
شرکت  

 آهنذوب
 خیر  دولتی 

 خیر  دولتی  ایران خودرو  7 بلی خصوصی  بت وی  7

 8 بلی خصوصی  استیک  8
شرکت ملی  

 نفت 
 خیر  دولتی 



 245 |  همکارانو  هاشمی

 لیگ برتر ایران  لیگ برتر جزیره انگلستان
 خیر  دولتی  همراه اول  9 بلی خصوصی  88فان  9
 خیر  دولتی  ایرانسل  10 خیر  خصوصی  کینچ  10
 خیر  دولتی  کوثر  مؤسسه 11 بلی خصوصی  اسپورت بت  11
 خیر  دولتی  سایپا 12 خیر  خصوصی  کازو 12

 13 خیر  خصوصی  جی اس سی  13
بانک مهر  

 اقتصاد 
 خیر  دولتی 

 خیر  خصوصی  ATA 14 خیر  خصوصی  اف بی اس  14
 خیر  دولتی  های وب  15 خیر  خصوصی  شورلت  15

 16 خیر  خصوصی  پاور کینگ  16
بانک  

 گردشگری 
 خیر  دولتی 

     خیر  خصوصی  یوکوهاما  17
     بلی خصوصی  منسیون  18
     خیر  خصوصی  ویرجین مدیا  19
     خیر  خصوصی  وونگا  20
     خیر  خصوصی  آورسما  21
     خیر  خصوصی  چانگ 22
     خیر  خصوصی  سامسونگ 23
     خیر  خصوصی  3ای آی پی  24
     خیر  خصوصی  آلیاری  25
     خیر  خصوصی  ای او ان  26

27 
مشاوره 
 انرژی 

     خیر  خصوصی 

     خیر  خصوصی  نتلر  28
     خیر  خصوصی  وهو  29

30 
کوییک 
 بوکس 

     خیر  خصوصی 

 پژوهش  های مأخذ: یافته

  7تر در جدول  صورت شفافهای حمایتی و ارتباط حمایتی بهدر ادامه درصد وابستگی
 خلاصه شده است.  
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 . وضعیت مجموع وابستگی و ارتباط حمایتی در فوتبال ایران و انگلستان 7 جدول
 لیگ برتر ایران  لیگ برتر جزیره انگلستان

 درصد  مقدار رسته  عوامل  درصد  مقدار موضوع عوامل 

وابستگی  
 حمایتی 

وابستگی به 
های  شرکت

 دولتی 
0 0 

وایستگی  
 حمایتی 

وابستگی به 
های  شرکت

 دولتی 
13 82 

وابستگی به 
 بخش خصوصی 

30 100 
وابستگی به 

 بخش خصوصی 
3 18 

ارتباط 
 حمایتی 

ارتباط با بدنه  
 ورزش

5 17 
ارتباط 
 حمایتی 

ارتباط با بدنه  
 ورزش

0 0 

ارتباط با بدنه  
 غیرورزشی 

25 83 
ارتباط با بدنه  

 غیرورزشی 
16 100 

 پژوهش  های مأخذ: یافته

در    یخصوص   ای  یبه بخش دولت   یت ی حما  یتفاوت وابستگنمودار    ،5در ادامه و در شکل  
 به نمایش گذاشته شد. و انگلستان رانیفوتبال ا

 ایران و انگلستان . تفاوت وابستگی حمایتی به بخش دولتی یا خصوصی در فوتبال 5شکل 

 
 پژوهش  های مأخذ: یافته
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حامی    16مالی بررسی شده از فوتبال انگلستان و    حامی  30، از میان  نشان داد  5  شکل  جینتا
از منظر حضور بخش خصوصی در فوتبال خود برتری کامل  انگلستان  مرتبط با فوتبال ایران،  

امری که    ؛ های فوتبال آن نداردباشگاهداشته و به هیچ وجه دولت دخالتی در روند حمایت  
به   ی ت یتفاوت ارتباط حما نمودار ،6. درنهایت در شکل استدر فوتبال ایران معکوس  تقریباً

 آورده شده است. و انگلستان رانیدر فوتبال ا یورزش ری غ  ای یبخش ورزش 

 و انگلستان  رانی در فوتبال ا ورزشی یا غیرورزشیبه بخش  یتیحما  ارتباطتفاوت . 6شکل 

 
 پژوهش  های مأخذ: یافته

  ی حام  16شده از فوتبال انگلستان و    یبررس  یمال  یحام  30  انی از م  نشان داد  6  شکل   جینتا
، در فوتبال ایران هیچ صنعت مرتبط با ورزش و یا فوتبال از آن حمایت  رانیمرتبط با فوتبال ا

این   نیز  انگلیس  فوتبال  در  و  شرطنکرده  با  مرتبط  صنایع  در  فقط  دیده مهم  فوتبال  بندی 
  ، های برتر فوتبال انگلستان و ایرانبا این تحلیل که حامیان در لیگ ؛درصد( 8شود ) تنها می

 اند. راهبرد بازاریابی از طریق ورزش را سرلوحه کار خود قرار داده

 گیری بحث و نتیجه 

و   رانیفوتبال ا  یاحرفه  یها در باشگاه  لیحمایت ما  یق یتطب   پژوهش حاضر با هدف مقایسه
برتر رسته  انگلستان  لیگ  داد  نشان  تحقیق  نتایج  و  گرفت  فوتبال  انجام  در  حمایتی  های 

کننده کلی جای گرفتند که هر کدام سهم  رسته حمایت  10انگلستان بسیار متنوع بوده و در  
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های  به ترتیب مربوط به رسته  برابری از حمایت را برعهده داشتند که بیشترین حمایت  تقریباً
رو و صنایع مرتبط، کامپیوتر و فناوری  دبندی، کازینو و تریدینگ، مالی و بانکی، خوشرط

لیگ انگلستان را تشکیل دادند. اما در ایران    حمایت مالی درصد    75اطلاعات بود که  حدود  
فولاد و خودرو،  حمایت را برعهده داشته که بیشترین سهم بر عهده صنایع   ،هشت رسته کلی

به بود  تلفن همراه  اپراتور  و  مالیدرصد    80که حدود  طوریبانکداری  به خود    حمایت  را 
بعد ثبات حمایتی رسته بانکی و    ،هااختصاص دادند. از  انگلستان خدمات مالی و  در لیگ 

سال(، رسانه، تلفن همراه و    22بندی، کازینو، تریدینگ )سال(، شرط  31خدمات هوایی )
ها برخوردار بودند. این موضوع در  سال( از قدمت و ثبات بیشتری در بین رسته  17ات )مخابر

سال صنعت   30سال در صنعت خودرو،  46سال در صنعت فولاد، حضور  76ایران با قدمت 
و   نهایتاً   18نفت  دنبال شد.  همراه،  تلفن  اپراتور  ارتباط حمایتی    سال  و  وابستگی  لحاظ  از 

انگس  ،هارسته لیگ  به شرکتدر  وابستگی صفر درصدی  و  تان  دولتی  درصدی   100های 
درصد ارتباط با بدنه غیرورزشی    83های بخش خصوصی  بخش خصوصی مشاهده شد. رسته

رسته  17و   ایران  در  اما  داشتند  ورزش  بدنه  با  ارتباط  حامی  درصد  به   82های  درصد 
گذار شده بودند که  درصد به بخش خصوصی وا  18های دولتی وابسته بوده و تنها  شرکت

 گونه ارتباطی با بدنه ورزش نداشتند. هیچ
و   رانیا  یا حرفه  یهادر باشگاه  حمایت مالیالگوی  محتوا و روند  های تحقیق که  یافته

، مورد بررسی  2022تا    2010  یهااز سال  یت ی حما  یهارسته  ک ی به تفکرا  برتر انگلستان    گی ل
رسته حمایتی کلی جای گرفتند    10لیگ برتر انگلستان در    حامیان مالی قرار داد، نشان دادند  

 ( )  7که دو شرکت خدمات هوایی  بانکی  و  مالی  پنج شرکت  درصد(، سه    5/18درصد(، 
درصد(، دو شرکت رسانه، تلفن همراه و مخابرات    11شرکت کامپیوتر و فناوری اطلاعات )

درصد(، یک شرکت غذا و    26بندی، کازینو و تریدینگ )هفت شرکت شرطدرصد(،    7)
زیست    درصد(، یک شرکت محیط  4ونقل )درصد(، یک شرکت باربری و حمل  4نوشیدنی )

درصد( و چهار شرکت خودرو و صنایع مرتبط    4فروشی )درصد(، یک شرکت خرده  4)
دادند.  را تشکیل می  گلستانانرسته حمایت کننده مالی لیگ    10درصد(، در مجموع    15)

ایران نیز در هشت رسته کلی جای گرفته که شامل سه صنعت فولاد    لیگ برتر  حامیان مالی
درصد(، یک    18درصد(، سه صنعت بانکداری )  23سازی )درصد(، سه صنعت خودرو  18)

درصد(، یک صنعت نفت    18درصد(، سه شرکت اپراتور تلفن همراه )  75/5صنعت مبلمان )
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درصد(  75/5یک صنعت اینترنت ) و درصد( 75/5نعت هواپیمایی )صدرصد(، یک  75/5)
های شغلی در لیگ جزیره نشان داد صنعت خدمات هوایی از  بودند. تحلیل روند این رسته

داشته  2022تا    2012سال   تغییری  بدون  و  یکسان  با    یبندشرط  یهاتی سا  و  روند  مرتبط 
روند    2021تا    2012فروشی از  صنایع خردهارده است.  ذگ  یرو به فزون  2016از    ز ی فوتبال ن

طور کل از حمایت خارج شده روند نزولی را تجربه کرده و به  2022بدون تغییر و در سال  
به اوج خود رسیده بودند پس از آن روند  2014است. خدمات مالی و بانکی نیز که در سال 

صورت متلاطم  به   2017تا    2013های  صنعت غذا و نوشیدنی از سالاند.  نزولی را تجربه کرده
به داشته  در سالطوریحضور  روبه  2016و    2014های  که  در  روند  و  تجربه کرده  رشدی 

طور صنعت مرتبط با خودرو در انگلستان  ن یهماند.  روند نزولی داشته  2017و    2013های  سال
 باًیتا به امروز روند تقر  2014که از سال  شود  یمحسوب م  تیمحبوب جهت حما  عیجزو صنا

به    2013صنعت کامپیوتر و صنعت باربری که در سال    را پشت سر گذاشته است.  ی رشدروبه
اوج خود رسیده بودند پس از آن روند نزولی را تجربه کردند. صنعت تلفن همراه که تا سال  

  شت سر گذاشته است و نهایتاً رشد و نزولی پروند متلاطمی داشته پس از آن روند روبه  2019
 2021تا سال   پس از آن نیز تقریباً  ،روند نزولی  2015تا    2014های  صنعت محیط زیست سال

های  روند صعودی را تجربه کرده است. تحلیل روند رسته  2022بدون تغییر و در سال    تقریباً 
بیشترین شرکت    2022تا    2012ایران نیز نشان داد که صنعت فولاد از سال    لیگ برترشغلی در  

رشد  روند روبه  2017تا سال    2012حامی و ثبات یکسانی داشته، صنعت تلفن همراه از سال  
سیر صعودی   2022سیر نزولی شدیدی تجربه کرده و مجدد تا سال    2020و پس از آن تا سال  

 2022تا    2020های  داشته است. صنعت خودرو نیز روند صعودی نزولی داشته که در سال
وضعیت باثباتی داشته    ،د کاهشی را تجربه کرده است. صنعت نفت با یک شرکت حامیرون

های  های اخیر روند کاهشی داشته و صنعت هواپیمایی در سالاست. صنعت بانکداری در سال
رشد بوده و پس از آن بدون تغییر مانده است. صنعت مبلمان در سال  روبه  2019تا    2018
طور کل  حضور و پس از آن به  2021تا    2019های  بین سال  همچنین صنعت اینترنت  2014

فوتبال ایران نشان   لیگ برترهای شغلی در لیگ جزیره و  اند. تحلیل روند رستهاز میان رفته
های حمایتی برخوردارند بلکه دارای  تنها از تنوع بیشتری در رستهداد لیگ فوتبال انگلستان نه

به    رانیدر فوتبال ا  تیروند حما  باشند امانظمی مییک روند صعودی یا نزولی مشخص و م
مختلف توال   ی دارا  یعلل  و  رسته  .ستی ن   ینیمع  ینظم  تنوع  پایین  همچنین  بسیار  های حامی 
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لیگ حرفهاست بنابراین  بیشتری را درگیر .  تا صنایع  باشد  باید در تلاش  فوتبال کشور  ای 
نه  کند.حمایت   تنوع حمایتی  از شرکتاین  را  سنگین حمایت  بار  دولتی  تنها  صنایع  و  ها 

های متنوعی  د تا رقابت بین حامیان شکل گرفته و هر ساله شرکتشوبرداشته بلکه موجب می
لیگ    ،اضی حمایت باشند و با از میان رفتن یک صنعت یا حامی مالیدر صنایع متعدد متق 

د. همچنین باید تدابیری اتخاد شود تا حامیان  نشوای فوتبال کشور دچار معضلات مالی  حرفه
از مزایای حمایت مالی برخوردار شده تا از حمایت دلسرد نشده و عرضه را خالی نکنند. 

های پژوهش  ای بر یافته(، صحه2010)  1و شیمانسکی   (1394نتایج پژوهش ترابی و همکاران ) 
در    زیرا  حاضر گذاردند بیشتری  بسیار  ثبات  و  تنوع   از  لیگ جزیره  دریافتند  محققان  این 

ها و  فوتبال ایران شرکت لیگ برتردرآمدزایی و همچنین حمایت مالی برخوردار بوده و در 
د علت این همسویی  شگونه که عنوان  شوند. همانصنایع مادر فشار بسیار زیادی متحمل می

 توان در اهمیت تنوع حامیان مالی و نظم در روند حمایتی آنان عنوان نمود. را می

  ی احرفه  یها در باشگاه  حمایت مالی الگوی  محتوا و روند    ، های پژوهش همچنین یافته
برترو    رانیا تفک   لیگ  به  مورد    2022تا    2010  یها از سال  یتیثبات حما  کی انگلستان  را 

های  فوتبال انگلستان تنوع و ثبات شرکت  لیگ برتر نتایج نشان دادند در    . بررسی قرار داد
بیشتر بودموجود در رسته بسیار  رسته    10شرکت،    30  نحوی کهبه  ؛های کلی حامیان مالی 

کننده وجود  دادند. در رسته مالی و بانکی هفت شرکت حمایتحامیان مالی را تشکیل می
بودند. در رسته خدمات هوایی دو   انگلستانسال حامی مالی لیگ    31داشت که درمجموع  

درمجموع   هواپیمایی  فناوری    31شرکت  و  کامپیوتر  رسته  در  بودند.  مالی  حامی  سال 
دو شرکت که درمجموع سه سال حامی مالی بودند. در رسته رسانه، تلفن همراه    ،اطلاعات

بندی، کازینو  سال حامی مالی بودند. در رسته شرط  17که درمجموع    و مخابرات پنج شرکت
سال حامی مالی شدند. در صنعت غذا و نوشیدنی    22و تریدینگ هفت شرکت که درمجموع  

ونقل یک شرکت  سال حامی مالی شد. در رسته باربری و حمل  12یک شرکت که درمجموع  
گرفت.   برعهده  را  مالی  حمایت  سال  هشت  درمجموع  زیست،  که  محیط  صنعت  در 

سال حامی   8و  11، 3ونقل و باربر، هر کدام یک شرکت که به ترتیب فروشی و حملخرده
نهایتاً مرتبط  مالی شدند.  سال   14چهار شرکت که در مجموع    ،در رسته خودرو و صنایع 

شرکت هشت رسته   16فوتبال ایران نیز  لیگ برتر. در داشتند انگلستان رالیگ  حمایت مالی

 
1. Szymanski 
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سال حامی   76را برعهده گرفتند که در صنعت فولاد سه شرکت مادر    حمایت مالیلی  ک
فوتبال ایران بودند. چهار شرکت مادر خودروسازی در رسته صنعت خودرو   لیگ برترمالی 

مالی و اعتباری   مؤسسهسال حامی مالی بوده و در رسته صنعت بانکداری در مجموع سه  46
نعت مبلمان، هواپیمایی، اینترنت و نفت هر کدام یک شرکت  سال حامی مالی شدند. در ص  5

ترتیب   به  نهایتاً  30و    1،  2،  3که  بودند.  مالی  دو    سال حامی  تلفن همراه  اپراتور  در رسته 
ها حاکی از آن  فوتبال ایران بودند. یافته  لیگ برترسال حامی مالی    18شرکت که درمجموع  

های کلی بسیار بالا بوده و همچنین  در صنایع و رستهها  تنوع شرکت  انگلستان،بود که در لیگ  
شرکتی دیگر    ، یا ثبات در حمایت وجود داشته و یا با از میان رفتن شرکتی از یک صنعت

های حامی  جایگزین آن شده و حمایت مالی را برعهده گرفته است. این تنوع و ثبات شرکت
شان از حمایت را داشته  ن به اهدافدر صنایع نشان از رضایت حامیان از حمایت مالی و رسید

فوتبال کشور عدم   لیگ برترد. اما در  شوها به حمایت میبه رغبت شرکت  که درنهایت منجر
زند. با تحلیلی ساده از  موج می  حمایت مالیها در صنایع مختلف برای  شور و اشتیاق شرکت
به ثبات حمایتی  بیراحتی میروند  بیتوان  و  در  حرکتی  را  برترلروحی  ایران    یگ  فوتبال 

شش شرکت مادر در سه صنعت کشور    (عنوان حامی مالیبه)های حضور  مشاهده کرد. سال
می  152  به  درمجموع که  سال  مانده  باقی  شرکت  هشت  تشکیل    5رسد.  را  کلی  صنعت 

به  29رفته  همدادند رویمی را دارند. آمار و ارقام نشان از    حمایت مالیعنوان  سال قدمت 
های بسیار طولانی چند شرکت  فوتبال کشور است. در سال  لیگ برترعدم پویایی  مرگ و  

  حامیان مالی تنها    مادر و وابسته به دولت که برخواسته از صنایع بزرگ کشور بودند تقریباً 
داند و سایر صنایع باقی مانده که در چند سازمان کوچک خلاصه  مهم فوتبال را تشکیل می

( در پژوهش  2014)  1داشتند. بریج واتر   حمایت مالیعنوان  کی بهشدند حضور بسیار اندمی
های حضور حامیان مالی در لیگ جزیره بسیار طولانی است. این حامیان  خود عنوان کرد سال

صورت بلندمدت تنظیم کرده و یا مجدد به عقد قرارداد حمایتی با  یا قراردادهای خود را به
  در گزارش سالانه خود نیز  و تاچ    تی دلو  یقاتیمرکز تحق   آورند.های سابق روی میهمان تیم

( نیز، عدم حضور بخش  1393قرار داد. نتایج نادریان و همکاران ) تأییدمورد   ااین موضوع ر
را   حامیان مالیعنوان  و حضور بسیار پررنگ صنایع مادر به  حمایت مالی خصوصی در مقوله 
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ی پژوهش حاضر گذاردند. این همسویی حاکی  هاای بر یافتهنشان داد که این تحقیقات صحه
 . استمالی های حامیاز اهمیت ثبات در کنار تنوع شرکت

مالیالگوی    ی محتوا  ،هایافته  نهایتاً باشگاه  حمایت  برتر و    رانیا  یاحرفه  ی هادر    لیگ 
را   2022تا    2010  یهابا بدنه ورزش از سال  یتیو ارتباط حما  یوابستگ  کی انگلستان به تفک 

متعلق به    انگلستانمالی لیگ    شرکت حامی  30نتایج نشان داد تمامی    .بررسی قرار داد  مورد
شرکت مرتبط با بدنه    5همچنین    .گونه وابستگی به دولت نداشتهبخش خصوصی بوده و هیچ

  لیگ برتر شرکت هیچ ارتباطی با بدنه ورزش نداشتند که این موضوع در    25ورزش بوده و  
به ایران  حامی صورت  فوتبال  سازمان  سه  تنها  و  بوده  صنعت    معکوس  رسته  سه  در  مالی 

شرکت دیگر همه مربوط    13خودرو، مبلمان و بانکداری به بخش خصوصی مربوط بوده و  
گونه ارتباطی با بدنه ورزش کشور نداشتند.  ها هیچبه بخش دولتی بوده و همچنین شرکت

دهد  را می حامیان مالیدر میان های بخش خصوصی ها نشان از حضور حداقلی شرکتیافته
می تعجب  کمال  در  همچنین  بخش  و  در  ورزشی  شرکت  هیچ  که  نمود  مشاهده  توان 

دهد  ها نشان میاز ورزش و فوتبال کشور نشده است. یافته حمایت مالی خصوصی حاضر به  
رشدی از  فوتبال کشور بخواهد از وضعیت فعلی رهایی یافته و روند روبه  لیگ برترچنانچه  

های ورزشی را درگیر تجربه کند باید بخش خصوصی و همچنین شرکت  حمایت مالیمنظر  
های دولتی برداشته شود و  حمایت مالی کرده تا بار سنگین حمایت از روی دولت و شرکت

شرایط برای حضور    کهد  شوسته زمانی محقق میاین خوا  ؛لیگ توان درآمدزایی داشته باشد
 دست یابند.  حمایت مالیهای خود در ازای  بخش خصوصی فراهم آمده و حامیان به خواسته

و    رانیفوتبال ا  ی احرفه یها در باشگاه  حمایت مالی الگوی محتوا و  روند    یقی تطب ل ی تحل
های کلی حمایتی، ثبات و  رستهدر تعداد انگلستان نشان داد لیگ فوتبال  انگلستان  لیگ برتر

های حامی در هر رسته و همچنین حضور بخش خصوصی و مرتبط با ورزش  تنوع شرکت
فوتبال کشور عمل کرده است. بنابراین نتیجه    لیگ برتربسیار بهتر از    حمایت مالی در مقوله  

باید   فوتبال کشور خواهان درآمدزایی و حمایت مالی بهتر باشد   لیگ برترشود چنانچه  می
و   صنایع  از  را  حمایت  سنگین  بار  و  کند  فراهم  خصوصی  بخش  حضور  برای  را  شرایط 

های حمایتی  مالی و رسته  های حامیتنوع شرکت  ،های دولتی و مادر بردارد. با این امرشرکت
د. همچنین  شودر بخش خصوصی نیز رو به فزونی رفته و لیگ به حرکت افتاده و درآمدزا می

 یابد.فوتبال نیز افزایش می لیگ برترحامیان برای حمایت از رقابت در میان 



 253 |  همکارانو  هاشمی

رسته حامیان در  ایجاد  به  مالی  کمک  بازارهای  و   تکنولوژی  غذایی،  مواد  هایی چون 
بیشتر در حوزه  ازجمله مواردی است که جدا از تنوع   حمایت مالیبخشی، منجربه قدرت 

باشگاه با  ایران میمرتبط  فوتبال  به  های  پایدار حامیانشود. کمک  از    ،حضور  دیگر  یکی 
هایی است که باید در دستور کار فوتبال ایران قرار گیرد. کمک به حضور بخش  استراتژی

به حرفه از دیگر راهبردهایی است که  نیز  و شکلایخصوصی  گیری ساختارهای  تر شدن 
ایران کمک فوتبال  مطالعه تطبیقی راهکردخواهد    حمایتی در  این  لیگ  زایی  های درآمد. 

را نشان داد. تحلیل محتوا و روند این لیگ که در    حمایت مالیفوتبال انگلستان از طریق    برتر
تواند به منزله چراغ باشد میهای دنیا میو درآمدزایی سرآمد تمام لیگ  حمایت مالیمقوله  
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